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A revista .
GONDOLA

comemora nesta

edigdo suas

bodas de prata,

consolidada

como lider

absoluta de s
leitura em Minas

Gerais e uma das ﬁ':_
principais
publicagdes do
trade
supermercadista
do Pais.
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PIRAHY
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Historia
Iniciamos nossas atividades em 1975, e estamos sediados na cidade de
Sao Borja, Fronteira Oeste do Estado do Rio Grande do Sul. A origem do
nosso trabalho foi pautada na oportunidade de utilizar a forca da
producdo orizicola da regido. Encontramos aqui as melhores condicées
particulares de clima, solo e luminosidade, tornando-se a regido mais
importante produtora de arroz no pais e, uma das melhores do mundo
para o cultivo de arroz de qualidade superior.

A denominacdo inicial, Cerealista PIRAHY, teve origem no bairro onde
iniciaram as atividades da empresa. O bairro, por sua vez, recebeu este
nome em funcédo da fabrica de papel e celulose Pirahy que manteve suas
atividades até os anos de 1970. O nome Pirahy ou pirai é de origem
indigena e significa “rio do peixe"” ou “peixe pequeno”.

Em 1977, iniciaram as atividades no bairro do Passo onde até hoje
funciona a estrutura administrativa, parte da producdo industrial e a
Unidade de Beneficiamento de Sementes — UBS.

No ano 2000, também em S&o Borja, inauguramos a mais moderna planta
industrial de beneficiamento de arroz da América Latina e, no ano de
2002, passamos a nos denominar PIRAHY Alimentos, possibilitando a
ampliagdo do leque de atuacdo em termos de produtos e avalizando os
diferenciais de qualidades inerentes aos produtos relacionados. Em 2007,
inauguramos a planta prépria de arroz parboilizado, com tecnologias e
processos diferenciados.

Ao longo de nossa histéria, nos mantemos atualizados, acompanhando o
ritmo da evolugdo tecnoldgica, modernizando nossos processos,
reformulando nossas linhas de producéo, ampliando nossas instalacées e
desenvolvendo novos produtos, para que cada vez mais seja perceptivel
por clientes e consumidores os diferenciais de qualidade evidenciados na
producao local e na marca Prato Fino.

E

N T O S

"Se temos uma das melhores matérias-primas do Mundo, oriundas da
regido e dos produtores parceiros, entdo devemos nos comprometer em
proporcionar ao consumidor o melhor produto que possa adquirir para
alimentar sua familia”.

PIRAHY Alimentos Ltda

Somos uma empresa voltada ao beneficiamento de arroz. A nossa histéria
é marcada pela tradicao, inovacado, tecnologia, confianca,
comprometimento emtudo o que fazemos e parcerias sélidas.

Essas caracteristicas acompanham os processos e produtos, desde a
escolha das sementes, passando por lavouras até chegar a mesa do nosso
consumidor.

Mantemos ainda o constante desafio de promover, diariamente, praticas
voltadas a sustentacdo e ao desenvolvimento do padrdo de qualidade,
garantindo uma alimentacdo saudavel e, por consequéncia, respeitando o
nosso consumidor.

Investir na mais avancada tecnologia de producao aliada a melhor matéria-
prima, é a receita certa para levar aos consumidores produtos de alta
qualidade. E por isso que nosso estimulo aos parceiros, inovacio e o
dominio do que ha de mais moderno e eficiente no mercado, em termos de
beneficiamento de arroz, faz parte da nossa tradicao desde a fundacao. E
com base neste conceito que possuimos a planta industrial de
beneficiamento de arroz mais moderna da América Latina.

Areadeatuagio

Temos lugar de destaque nos mercados das regido Sul (Rio Grande do Sul,
Santa Catarina e Parana), Sudeste (S3o Paulo, Minas Gerais, Rio de Janeiro e
Espirito Santo).

Também estamos presente no Centro-Oeste (Mato Grosso do Sul e
Distrito Federal). Atualmente exportamos para os Estados Unidos,
Inglaterrae Japdo.




FoconaQualidade

A fim de termos um produto uniforme o ano todo, trabalhamos
somente com variedades nobres de arroz. Adotamos rigoroso
controle do processo de producdo do arroz para assegurar a
qualidade e seguranca do produto que comercializamos. Toda
matéria-prima recebida passa por avaliagdo e apds aprovagao o
arroz éarmazenado porvariedades.

A grande capacidade de armazenagem de gréos e a segregagao por
variedades garantem o abastecimento do consumidor durante
todooanodeumarroz sempre soltinho e com étimo rendimento.
Atualmente temos dois Programas de Qualidade voltados para a
seguranca do alimento, sdo eles o APPCC (Analise de Perigos e
Pontos Criticos de Controle) e o BPF (Boas Praticas de Fabricacao),
que avaliam os possiveis riscos de contaminagcdo e determinam
procedimentos e pontos de controle para eliminagdo de todo o
perigo fisico, quimico e biolégico.

A mais moderna tecnologia € empregada no beneficiamento do
arroz, sem a adi¢ao de produtos quimicos, onde os melhores graos
sdo selecionados eletronicamente, eliminando a presenca de gréaos
defeituosos ou grdaos quebrados no pacote. Qualquer matéria
estranha ou sujidade presente na matéria-prima é removida
durante as etapas de processamento, garantindo um produto
saudaveleseguro.

Em conformidade com os padrées de Seguranga de Alimentos,
temos a preocupacdo em orientar os estabelecimentos de venda
sobre as condicdes recomendadas de armazenagem, evitando a
contaminacgdo e garantindo um produtointegro e seguro.
Acreditamos que o campo é um lugar cheio de energia, afinal é da
terraque asemente cresce, se transformaemplantacéo, alimentoe
nutricdo. Semeado por nossos parceiros, nas melhores terras do
Brasil, nosso arroz chega até a mesa de todos, sempre soltinho,
saboroso e nutritivo.

ARROZ PRATO FINO BRAN(O)

&IProcesso rigoroso de selecdo e qualidade desde o plantio
até o produto final.

(& Gréaos brancos, integros e uniformes.

@Destacado rendimento de cocgao.

&Sempre soltinho.

{ ARROZ PRATO FINO | PARBOILIZADO

&Moderno processo > industrial.
& Odor e sabor suave.
©@Otimo rendimento.

& Sempre soltinho.

('ARROZ PRATO FINO | INTEGRAL )

&Ajuda no bom funcionamento gastrointestinal.
& Rico em fibras.

(&Odor e sabor suave.

& Sempre soltinho.

ARROZ PRATO FINO

(¥Graos longos, com elevada padronizac3o.
@Coccao apropriada para a culinaria Oriental.
(¥Graos mais unidos.

= PRATO FINO ITALIANO =

& Sabor, textura, umidade e aroma diferenciados.

& Graos com maior capacidade de absorcdo de 4gua e
temperos.

&Mais cremoso, com aspecto amanteigado.

= PRATO FINO JAPONES =
(-JSabor delicado e neutro.
()Graos unidos, frescos e macios.

¢ JTextura umida permite a modelagem durante o preparo.
 JMantém o mesmo sabor em qualquer temperatura.

= PRATO FINO ORGANICO INTEGRAL =
(@ Cultivado em éreas agricolas selecionadas e certificadas.
& Maior equilibrio natural.
®Rico em fibras.
& Sempre soltinho.



 BOALEITURA

GONDOLA 25 anos! Muito obrigado!

capa desta edicao foi muito facil de decidir. Como poderia

deixar de ser o assunto principal da revista GONDOLA o

aniversario de 25 anos que a publicagdo comemora exa-

tamente nesta edi¢édo? Inclusive, ao contrario do que faco
em todas as edicdes, ndo usarei este espaco para fazer indicacées de
leitura. Serd usado exclusivamente para agradecer. Repare que nesta
edicdo nem indice estamos publicando para poder usar este espaco
na proporcao merecida do agradecimento.

Em primeiro lugar, a vocé leitor. Sem a sua atencdo, GON-
DOLA n3o teria razdo de existir. A missdo de GONDOLA é auxiliar a
Associacao Mineira de Supermercados (AMIS) a apoiar, defender e
desenvolver o setor supermercadista. Como fonte de atualizacdo,
informacdo e conhecimento, GONDOLA tem contribuido para o de-
senvolvimento de seus leitores, assim como para apoiar e defender
o setor. E saber que somos lideres de leitura em Minas nos orgulha
sobremaneira. Por isso, carissimo leitor, muito obrigado.

GONDOLA agradece também as liderancas supermercadistas
mineiras que, desde as primeiras edicdes, sempre contribuem atenden-
do a equipe de jornalismo da revista. Mesmo sob a rotina estafante do
dia a dia, 0 supermercadista mineiro se dispde a contribuir com as infor-
magdes que enriquecem as reportagens, assim como com sugestoes.

Nosso conteudo, por varias vezes premiado, é o espelho des-
ta dedicacdo das liderancas supermercadistas a sua revista. Na capa
especial desta edi¢édo fazemos a homenagem a 25 supermercadistas
que representam outras dezenas ou mesmo centenas de supermer-
cadistas sempre presentes nas paginas de GONDOLA nestes 25 anos.
Vale lembrar que GONDOLA conta com um Conselho Editorial for-
mado por quatro supermercadistas a apoiar as equipes de jornalismo
e comercial da revista. Muito obrigado.

Por falar em apoio, GONDOLA bateu recordes de paginas e
anuncios em 2018 e segue avang¢ando na mesma direcdo em 2019.

Giovanni Peres
Editor

. S

Nada disso seria possivel sem a presenca de nossos anunciantes.
Cientes da grande audiéncia de GONDOLA — cerca de 150 mil leito-
res todos 0s meses — as empresas fornecedoras de produtos e servi-
¢os para o setor supermercadista estao presentes sempre em grande
numero na revista, algumas delas por anos consecutivos.

Do mesmo modo que homenageamos na capa especial
desta edicdo os supermercadistas, estamos prestando nossa ho-
menagem aos 25 fornecedores que mais presenca tiveram em
GONDOLA nestes 25 anos. Gostariamos de destacar outras dezenas
ou centenas, mas, por favor, sintam-se todos homenageados. Muito
obrigado.

E momento também de agradecer aqueles que contribuem
diretamente na producdo da revista. Como jornalista que sou seria
natural agradecer primeiro a equipe de jornalistas da revista; porém,
faco questdo de inverter a tendéncia: receba o nosso muito obrigado
a equipe do Departamento Comercial da AMIS. Saibam que vibra-
mos com vocés a cada recorde batido de vendas e com as sugestoes
sempre pertinentes para que cativemos cada vez mais nossos leito-
res. Muito obrigado.

Entéo, por fim, é a vez da equipe de jornalismo. Alguns, assim
como eu, atuam em GONDOLA desde 2003! Sao os casos do jornalis-
ta Adenilson Fonseca, da designer gréfica Sandra Fujii e do fotografo
Igndcio Costa. Citando-os, queremos agradecer a todos os jornalistas,
fotdgrafos, designers, revisores, ilustradores, articulistas e demais pro-
fissionais e colaboradores que contribuiram ao longo destes 25 anos
e contribuem hoje para aquilo que temos de mais relevante: a cre-
dibilidade e a robustez do contetido de GONDOLA. Muito obrigado.

Que esta seja uma celebracédo a altura de 25 anos de circula-
¢do e que muitas outras estejam a caminho.

Boa leitura, sempre! Muito obrigado!

Veiculo oficial da Associacao Mineira de Supermercados (AMIS) AMIS

Gondola

¢ Redacao e escritdrio: Avenida Bardo Homem de Melo, 2200 - Estoril - Belo Horizonte - MG - CEP 30.494-080 - Tel. 31 2122 0500

Presidente da Associagio Mineira de Supermercados (AMIS) Alexandre Poni (Verdemar) Superintendente Antonio Claret Nametala
Revista Gondola Conselho editorial Epifanio Parreiras (Decisdo Atacarejo), Gilson de Deus Lopes (Supermercado 2 B), Ismael Carrijo (Rede Smart) e Roberto
Gosende (DMA) Editor e jornalista responsavel Giovanni Peres (reg. prof. 03065)p) gperes@amis.org.br - tel: (31) 2122 0507 Repérteres Adenilson
- Fonseca (adenilson@amis.org.br) e Davidson Lisboa (davidson.lisboa@amis.org.br) Colaboradores nesta edigao A jornalista Elionice Silva, na reportagem
sobre preparacdo para o fim de ano e o jornalista Fernando Rocha na reportagem relativa ao leite longa vida; e o designer grafico Rafael Lima, na criacdo da
capa da edicdo Fotografia Igndcio Costa Designer grafico Sandra Fujii Revisor Pedro Vianna Impressao EGL Editores Distribuicdo EBCT Publicidade
¢ Paulo Parma (paulo@amis.org.br) tel.:(31) 2122 0526 Executivos de negdcios Fabiana Cameiro (fabiana.cameiro@amis.org.br) e Lucas Miranda
: (lucas.miranda@amis.org.br) Recebimentos de antincios Lucas Miranda (lucas.miranda@amis.org.br) tel.: (31) 2122 0528 Para edigdes anteriores,
problemas no recebimento da revista ou pedidos de inclusdo na listagem de destinatarios da publicacao ou de assinaturas, contate
Luana Rangel - tel.: (31) 2122 0500 (relacionamento@amis.org.br)

4 Gondola



A ESCOLA SESI

MUDA A HISTORIA
DO SEU FILHO.
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ENTRE AS MELHORES ESCOLAS NO ENEM.

PROCURE A ESCOLA MAIS PROXIMA DE VOCE.
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Alexandre Poni

Presidente do Conselho
Diretor da AMIS

6 Gondola

PALAVRA DO PRESIDENTE

GONDOLA, 25 ANOS!
PARABENS!

ao 25 anos de servicos prestados aos
supermercados de Minas e do pais, que
comemoramos nesta edicao da revista
GONDOLA. Temos entre nés uma publi-
cacdo reconhecida como uma das mais impor-
tantes do Brasil em seu segmento e que desde
1994, més a més, leva a informacéo e o conhe-
cimento que promovem o desenvolvimento da
empresa supermercadista, de seus colaborado-
res e de todo o trade do setor.

E uma missdo que
a revista GONDOLA rece-
beu em 1994, quando foi
criada e, que, desde en-
tdo, vem cumprindo com
grande sucesso.

Com tiragem média
de 18 mil exemplares, pre-
senca nacional e lideranca
absoluta em Minas Gerais,
GONDOLA orgulha 0s su-
permercadistas mineiros e
brasileiros. Sdo 25 anos de
dedicacdo que a consolidaram como referéncia
de qualidade informativa e credibilidade entre
seus leitores, tornando-se também um canal
comercial privilegiado para diversas marcas se
comunicarem com o mercado mineiro.

No ano passado, por exemplo, GONDO-
LA bateu recordes de nimeros de pdaginas e de
anunciantes, e segue com o mesmo desempe-
nho em 2019, contrariando o senso comum de
que a midia impressa estaria sob risco de conti-
nuidade como canal provedor de informacéo e
incentivador de conhecimento e negécios.

Neste ponto, vale lembrar que GONDOLA
também é distribuida na versao eletronica, aten-
dendo a outros milhares de leitores. Estima-se
que mais de 150 mil pessoas, todos 0s meses,
tém acesso ao conteldo gue tanto tem apoia-
do o desenvolvimento do setor, seja na edicdo
impressa ou na eletronica.

Por isso, quero trazer aqui meu agra-
decimento a todos aqueles que atuam di-
retamente na producdo da revista. Sao pro-
fissionais que colocam
seu talento a servico de
GONDOLA. A equipe de
jornalistas, devemos um
conteldo que atrai e
bem informa as centenas
de milhares de leitores
por edicdo. A equipe de
vendas e aos seus clien-

tes anunciantes, agrade-
s cemos por trazerem para
a revista 0s recursos que
a mantém sustentavel ha
25 anos.

N&o podemos nos esquecer também dos
dirigentes da AMIS que lancaram a revista em
1994 e a todos 0s seus sucessores, pela contri-
buicdo para a longevidade desta publicagao.
E, de modo muito especial, 0 nosso obrigado
a todos os leitores, razdo de existir de GONDO-
LA. Que outras geragdes de leitores possam usu-
fruir desta grande aliada do supermercadista e
de todo o trade como temos feito nos ultimos
25 anos.

Parabéns, GONDOLA!



ETAPA SUPERMERCADISTA 2019

EM NOVEMBRO, CONHECEREMOS AS EMPRESAS
SUPERMERCADISTAS DESTAQUES DE 2019.

AGUARDE!

CATEGORIAS DEFINIDAS ATRAVES DA PESQUISA JUNTO AOS
FORNEGEDORES - ASSOCIADOS AMIS E GANHADORES DO
TROFEU GENTE NOSSA - ETAPA FORNECEDOR:

EMPRESAS
SUPERMERCADISTAS
DO INTERIOR -
CONEORME CATEGORIAS

i.Independente -1 ou 2
lojas

i. Independente -3 a5
lojas

. Média Rede - 6 a 20
lojas

v. Rede - 21 ou mais lojas
v. Hipermercado - area
de vendas superior a
3.500m?

vi. Gerente de loja do
interior

Acesse o regulamento completo no site:

EMPRESAS
SUPERMERCADISTAS
DA GRANDE BH -
CONFORME CATEGORIAS

vi.. Independente - 1 ou
2 lojas

vii.. Independente -3 a5
lojas

ix. Média Rede - 6 a 20
lojas

x. Rede - 21 ou mais lojas
x1. Hipermercado - area
de vendas superior a
5.000m?

xir. Gerente de loja da
grande BH

xmr. Loja gourmet

x1v. Central de

negocios

xv. Atacarejo

PORTALAMIS.ORG.BR

CATEGORIAS
DEFINIDAS PELA AMIS

1. Sucessor
supermercadista

. Vice-presidente
regional da AMIS

m. Personalidade ou
instituicao ou parceiro
destaque

v. Empresas
supermercadistas
mineiras de destaque
nacional - TOP 20
BRASIL

Realizagao:

yF W ES



ANVIS

Av. Bardo Homem de
Melo, 2.200.
Bairro Estoril
Belo Horizonte
CEP: 30494-080
Telffax: (31) 2122-0500
www.amis.org.br
amis@amis.org.br

CONSELHO SUPERIOR

Ronosalto Pereira Neves
Presidente do Conselho Superior
Mart Minas
Contagem
(31) 3519-9017

CONSELHO DIRETOR

Alexandre Poni
Presidente
Verdemar Supermercado e Padaria
Belo Horizonte

(31) 2105-0101

Jovino Campos Reis
Vice-Presidente do Interior
Supermercados Bahamas

Juiz de Fora
(32) 3249-1013

Gilson de Deus Lopes
Vice-presidente da Capital
Supermercado 2B
Belo Horizonte

(31) 3334-4813

Stephane Frantz Emmanuel
Engelhard
Vice-Presidente de Expanséo do
Quadro Social
Carrefour
Belo Horizonte
(11) 3779-6333

Walter Santana Arantes
Vice-Presidente de Relagdes
Publicas e Consumidores
Epa Plus / Mineirdo

Belo Horizonte
(31) 3389-5569

Waldir Rocha Pena
Vice-Presidente de Relagdes com
Autoridades e Entidades de
Classe
Supermercados BH
Belo Horizonte

(31) 3427-9612

Epifanio de Prado Parreiras Junior
Vice-Presidente de Tecnologia e
Sustentabilidade
Deciséo Atacarejo
Belo Horizonte
(31)3207-9005

Euler Fuad Nejm
Vice-presidente de Médias e
Grandes Empresas
da Capital e Regido Metropolitana
Super Nosso/ Apoio Mineiro
Contagem
(31) 3359.3301

Carlos Ernesto Topal Ely
Vice-Presidente de Centrais de Negécios
Walmart Brasil
Contagem
(11) 2103-5606

Roberto de Mattos Gosende

Vice-Presidente de Eventos
e Recursos Humanos
Epa Plus / Mineirdo

Belo Horizonte
(31) 3389-9469

Navarro Agostinho Candido
Vice-presidente Administrativo,
Financeiro e Patrimonial
Supermercado Superluna
Betim
(31) 3512-4580

Ivo José de Castro
Vice-Presidente de Pequenas
Empresas da Capital e Regido

Metropolitana
Supermercado Super Vivo
Belo Horizonte
(31) 3442-4177

Cézar Roberto da Silveira
Vice-Presidente de Pequenas
Empresas do Interior/Centrais de
Compras
Supermercado Silveira

Barbacena
(31) 3343-3660

Julio César de Oliveira .
Vice-Presidente de .
Desenvolvimento de Servigos |
Bretas Cencosud }
Ribeirdo das Neves .

(31) 3343-3660 .
Matheus Pereira de Souza ;
Neves |
Vice-Presidente de |
Relagdes com Fornecedores |
Mart Minas 3
Contagem !

(31) 3519-9000 !

Paulo Roberto dos Santos
Pompilio

Vice-Presidente de
Abastecimento
Extra
Belo Horizonte
(11) 3779-6333

Raimundo Eustaquio Drumond
Alves
Vice-Presidente de

Médias e Grandes Empresas
do Interior

Supermercercados Rex
Lavras

(35) 3694-1900

SUPLENTES DO CONSELHO
DIRETOR

Bruno Santos de Oliveira
Supermercados BH
Belo Horizonte
(31) 3117-2600

Carlos Henrique Guedes Reis
Supermercado Bahamas
Juiz de Fora

(32) 3249-1013

Supermercados ABC
Divindpolis
(37) 3512-9441

Hallison Ferreira Moreira
Verdemar Supermercado e Padaria
Belo Horizonte
(31) 2105-0101

Jurandir Gomes da Silva
Walmart Brasil
Contagem
(31) 3221-0110

Paulo Sérgio Moreira dos Santos
Extra
Belo Horizonte
(31) 98492-3849

Rodolfo Kayser Nejm
Super Nosso / Apoio Mineiro
Contagem

(31) 3359-7909

CONSELHO FISCAL EFETIVO

Alexandre Machado Maromba
Casa Rena
Itatina
(37) 3241-1844

José Libério de Souza
Supermercado Josyldo
Divindpolis
(37) 3229-1350
Rodrigo Cichovicz Ferreira
Mart Minas

Contagem
(31) 3519-9000

VICE-PRESIDENTES
REGIONAIS

Antonio Ferreira Barbosa
Barboséo Extra Supermercados
Araxa

(34) 3664-1100

Diego Marcel
Supermercado Mega Tejotdo
Araguari
(34) 3249-8098

Paulo José Israel Azevedo
Supermercado do Paulinho
Bambui

(37) 3431-1209

André Silveira
Supermercado Silveira
Barbacena
(32) 3331-6495

Fabio Teixeira Campos
Supermercado Fidelis
Bom Despacho

(37)3522-1010

Carlos Alberto Ferreira Freire
Supermercados Real
Campo Belo
(35)3832-7400

3 Gustavo de Souza Barreto Trindadei

Gervasio Alves da Cruz
Supermecado Famezze
Capelinha
(33)3516-1461

Thiago Miranda
Miranda Supermercados
Carangola
(32) 3741-2668

Ary Soares Silva
Supermercado do Irm&o
Caratinga

(33) 3321-7171

Luciano Teixeira Gongalves
Dito Supermercado
Claudio
(37) 3381-5280

Flavio Luiz Lana
Supermercado Brasil
Conselheiro Lafaiete

(31)3761-2644

Edson Palhares Jr.

Supermercado Paizao
Curvelo

(38) 3721-7799

Gilson Teodoro Amaral
Supermercado Candidés
Divinopolis
(37)3229-1200
Milton Kurihara
Supermercado Kurihara

Extrema
(35) 3435-1414

Josely Lima
Supermercado Kit-Sacoldo
Formiga
(37) 3322-1510

José Mario Bernabé
Supermercado JB

Frutal
(34) 3421-1300

Luciano Nunes de Miranda
Big Mais Supermercados
Governador Valadares
(33) 3212-7550

Agnaldo Jair Ferreira

Supermercado Trés Irmdos
Guanhaes
(33) 3421-1179

Adilson Yukishigue Suda
Consul
Ipatinga
(31) 3824-5150

Wagner Rocha de Castro
SD Mais Supermercados
ltaguara
(37) 3381-2261

Dolores Antdnia Fonseca

Supermercado Faria
Itapecerica
(37) 3341-1360

Roney A. Mendes Silva
Casa Rena
Itatina
(37) 3242-1844

Wesley Oliveira Abreu Mendes
Dona Ninha Empério
Janauba
(38) 3821-1165

Julia Maria Barcelos
Hipermercado Comercial Monlevade

Joéo Monlevade
(31) 3852.4411

Hebert Lever José do Couto
Supermercado Lider
Jodo Pinheiro
(38) 3561-1618

Alvaro Pereira Lage Filho
Supermercado Bahamas
Juiz de Fora
(32) 3249-1013

Roberto Carlos Miranda
Supermercado Prado & Miranda
Lagoa da Prata
(37) 3261-7533

Julio Anténio Carraro
Mendonga
Fonte Supermercados
Leopoldina
(32) 3441-4820

Paulo César Nogueira Gomes
Supermercado Paxa
Manhuagu
(33) 3331-1402

Mauro Liicio Vidal
Supermercado Vidal
Manhumirim
(33) 3341-1851

Felipe Coelho Pires Valente
Hipermercado Valente
Mantena
(33) 3241-2132

Fernando Almeida Cordeiro ;
Supermercado Ki Joia |
Monte Carmelo .

(34) 3842-2341 !

Ricardo Alencar Dias
Center Pao Supermercados
Montes Claros
(38) 3212-2661

Geraldo Vitor da Cruz
Armazém do Povo
Nova Lima
(31) 3541-5464
Valter Amaral Lacerda
Mac Supermercados
Nova Serrana
(37) 3226-9800

Ringley José de Faria Cangado
Super S&
Papagaios
(37) 3274-1210

Geraldo Magela Jacinto Martins
Supermercado Paraense
Para de Minas
(37) 3232-1332

Carlos Alberto Kraemer
Coopervap
Paracatu
(38) 3679-8896

Jerdénimo Pereira Machado
Supermercado Sao Jerénimo

Passos

(35) 3529-6200

Rogério Luciano Oliveira
Moderno Supermercados
Patos de Minas
(34) 3821-2060

Jodo José de Melo
Stalo Supermercados
Piumhi
(37) 3322-0250

Marcio Roberto de Oliveira
Supervale Supermercados
Pogos de Caldas
(35) 3714-2050

Eduardo Ferreira dos Santos
Supermercado Ki-Bocada
Pompéu

(37) 3523-1898

Fernando Folchito Maglioni
Supermercados Alvorada
Pouso Alegre
(35) 3421-0490

Daniela Souza Mendes
D'ltalia Supermercados
Salinas

(38) 3841-1216

Claudio Fonseca Caetano
Supermercado Rei do Arroz
Santos Dumont
(32) 3251-3397

Eduardo José Bergo
Supermercado Bergao
S&o Jodo Del Rei
(32) 3372-2154

Luciano Nogueira Fernandes
Supermercado Carrossel
Séo Lourengo
(35) 3339-3060

Luiz Antonio Tonin
Supermercado Tonin
Séo Sebastido do Paraiso
(35) 3539-3344

Antonio Roberto Reis Bastos
Hipermercado Santa Helena
Sete Lagoas
(31) 3779-5800

Ronaldo José Pimenta da Silva
Hipermercado Tia Teca
Tedfilo Otoni
(33) 3529-2601

Rogério Tiago do Nascimento
Supermercado Esquindo
Tiradentes
(32) 3355-2447

Gustavo Jodo Roberto Gorgulho

GF em Casa
Trés Coragbes
(35) 3239-5000

Francisco Assis F. Carvalho
Supermercado Super Kiko
Trés Pontas
(35) 3265-2522

Eron José Vieira
Supermercado Vieirdo
Ubd

(32) 3531-5385

Matusalém José Alves
Zebu Carnes Supermercados
Uberaba
(34) 3319-0652

Milson Borges dos Santos
Super Maxi Supermercados
Uberlandia
(34) 3230-8908

Alberto Valadares Cavalcanti
Comac
Urucuia
(38) 3634-9120

SUPERINTENDENCIA

Anténio Claret Nametala
Superintendente
(31) 2122-0500
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NOTAS E NEGOCIOS

Esquinao investe RS 10 mi em modernizacao

de lojas e mudanca do (D

Ao final de setembro, o supermercado Esquinao es-
tava concluindo sua mudanca para um novo centro de dis-
tribuicdo (CD). Um local que vai facilitar a logistica entre as
lojas, ja que estd situado na rodovia BR 265, praticamente
no trevo para as trés cidades onde a empresa tem lojas. “Es-
tamos mudando para um espaco bem melhor e um ponto
estratégico’, informa o soécio-proprietario da empresa Rogé-
rio Nascimento.

O novo CD esté localizado estrategicamente para
atender as cinco lojas da rede. Sediado em Sao Jodo Del
Rey, onde opera trés unidades, O Esquindo tem mais duas
filiais, uma em Tiradentes e outra em Santa Cruz de Minas. O
novo CD, com 3,7 mil metros quadrados, incluindo 800 me-
tros de camera fria, vai ancorar o crescimento da rede que
passa por reformas e ampliacdo das lojas atuais e com pre-
visdo de novos empreendimentos.

Uma das lojas recém reformadas foi a do bairro Fabri-
ca, que passou de 700 metros para 1,2 mil de drea de venda.
A reforma visou, principalmente, a expansao das secées de
acougue, hortifrutigranjeiros e padaria. O leiaute interno
também foi todo reformulado. “Estamos aumentando o mix
e a qualidade no atendimento devido a expansao da loja’,

disse Nascimento.

Segundo ele, a empresa vem modernizando as uni-
dades e investindo também em novos pontos de venda.
Ainda neste ano, a cidade de Santa Cruz receberd uma nova
unidade e, avisa Rogério, serd “moderna, ampla... Serd a nos-
sa melhor e maior loja até o momento” Seréo cerca de 1,4
mil metros quadrados de drea de venda.

O total de investimentos da empresa durante 0 ano
de 2019 foi de R$ 10 milhdes, incluindo a nova loja em San-
ta Cruz, o novo CD e as reformas. O ano de 2020 seréd de
novos aportes, principalmente em abertura de unidades.

Carrefour negocia compra do Makro no Brasil

O grupo Carrefour teria interesse na aquisicao da
operacgéo brasileira do Makro Atacadista. A informacao foi
veiculada pelo jornalista Lauro Jardim, em setembro, na
coluna que assina no jornal O Globo. Segundo o jornal,
a negociacdo gira em torno de R$ 5 bilhdes. De origem
holandesa, o Makro estd no Brasil desde o inicio da dé-
cada de 1970, e opera atualmente 68 lojas em territério
nacional.

A rede atacadista sofre forte concorréncia no Pais de
bandeiras de cash & carry, como Assal, pertencente ao GPA
e Atacadao, do proprio Carrefour, além das operacdes re-

gionais do formato. Analistas de mercado consideram que
o0 Makro demorou para agir diante do avango do atacare-
jo nos ultimos anos. Somente em 2018 a empresa migrou
oficialmente sua operacdo para esse modelo, divulgando
em campanha de midia que ndo atende somente pessoa
juridica, mas também o consumidor final.

No inicio deste ano, o Makro fechou seis lojas no Bra-
sil, sendo duas na cidade de Sao Paulo e as outras em Ara-
catuba (SP), Contagem e Juiz de Fora (MG) e Cambé (PR).
Na América do Sul, a rede conta com unidades também na
Argentina, Venezuela, Colémbia e Peru.
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ERGONOMIA

A drea de Ergonomia tem o objetivo de N
apoiar a industria na identificacdo, reducdo \\
e gestdo do risco ergondmico, a fim de =
reduzir os afastamentos por motivos -
osteomusculares e alinhar produtividade,

saude e desempenho humano.

.

OBJETIVOS DO CIS Aumentar a competitividade por meio
ergonomia de solugdes inovadoras na drea de
Ergonomia. i

Melhorar ambientes de trabalho,
tornando-os mais seguros e sauddveis. /

Implementar a cultura de prevengao. ;’

LINHA DE, Estudo dos impactos da saude do
pesquisa frabalhador provenientes da interacdo
com o processo produtivo

CONTATOS

inovacaosesi.org.br

fiemg.com.br/sesi
cisergonomia@fiemg.com.br

SAC: 4020-9030

https://www7 fiemg.com.br/fale-conosco

(31) 3489-2060



CENTRO DE
INOVACAO SESI

ERGONOMIA

O Cenftro de Inovacdo SESI (CIS) em
Ergonomia faz parte de uma rede de
nove centros de inovacdo, com
atuacdo nacional e especialidades em
dreas transversais em SST.

BAHIA
PREVENCAO DA
INCAPACIDADE

CEARA
ECQNOMIA PARA
SAUDE E SEGURANCA

MATO GROSSO DO SUL
SISTEMA DE GESTAO EM SST
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NOTAS E NEGOCIOS

Supermercados Rei do Arroz refor¢ca campanha
para reduzir consumo de sacolinhas descartaveis

O supermercado Rei do Arroz, de Santos Dumont,
iniciou em setembro acdo na area de sustentabilidade para
reduzir o uso de sacolas plasticas descartaveis e, a0 mesmo
tempo, estimular a adogdo de sacolas retornaveis, também
chamadas de ecobags. As retornaveis ganharam estampas es-
colhidas por meio do site artistasdobrasil.com, onde passam
por um processo de selecéo, e por fim, séo comercializadas a
precos acessiveis nas lojas Rei do Arroz.

O diretor do Rei do Arroz, Cldudio Caetano, destaca que

a empresa € preocupada com a sustentabilidade, sabe dos
impactos que as sacolas plasticas provocam ao meio ambien-
te e que esta é uma forma de educar o cliente por meio da
conscientizacdo do uso das sacolinhas plasticas descartaveis.
A implantagdo das ecobags refor¢a a nossa agao para redu-
¢ado do uso das sacolinhas plésticas descartaveis, pois além da
preocupacdo com o meio ambiente, devemos nos preparar
para o futuro dos supermercados sem sacolinhas e, desde j3,
educar os nossos clientes’, destaca o diretor.

Rede Uai de Supermercados realiza
22 edicao do encontro com fornecedores

A Rede Uai de Supermercados, central de negdcios
com 52 lojas na Zona da Mata mineira, realizou em setembro,
um encontro com mais de 150 fornecedores e associados. O
evento ocorreu em Muriaé, cidade sede da central. Essa foi a
segunda edicdo do encontro, que teve como objetivo a pres-
tacdo de contas aos fornecedores que investiram em acoes
de marketing na Rede durante o primeiro semestre.

O "Encontro Mégico’, como € intitulado, foi conduzido
pelo consultor da LCM Consultoria, Leonardo Silva Marujo.
Uma das atragoes foi a apresentacdo do magico empresarial
Marcelo Labarrere Vieira, que divertiu os participantes com
truques de mdgica enquanto reforcava a importancia de par-

cerias concretas entre fornecedores e a rede.

12 Géndola

Presente em 36 cidades da regido, a Rede Uai é uma
das principais e mais tradicionais centrais de negdcios de
Minas Gerais. De janeiro a agosto deste ano, apresentou um
crescimento em faturamento de mais 10%.




NOTAS E NEGOCIOS

Ambev vai revender Red Bull no Brasil

A Superintendéncia-Geral do Conselho Adminis-
trativo de Defesa Econdmica (Cade) aprovou, em
setembro, sem restricdes, ato de concentragao de
Ambev e Red Bull do Brasil, que consiste na cele-
bracdo de um contrato de distribuicdo entre as
duas empresas, por meio do qual a Ambev distri-
buird ou revenderd bebidas energéticas da Red Bull
em determinados pontos de venda no territério
nacional. Segundo informaram Ambev e Red Bull

ao Cade quando da formalizacdo da operacdo, em
abril deste ano, a transagdo tem como objetivo
“aliar a capilaridade, capacidade, rotas de distribui-
cao e expertise da Ambev no mercado de bebidas,
com o interesse da Red Bull em expandir a distri-
buicao de suas bebidas energéticas no Brasil. Além
disso, as partes entendem que a operagdo repre-
sentard, para a Ambeyv, a oportunidade de distribuir
uma marca com envergadura internacional”

Pif Paf Alimentos conquista habilitacao

para exportar para a China

A Pif Paf Alimentos conquistou, em setembro, a habi-
litacdo para exportar para a China. A unidade de Vis-
conde do Rio Branco (MG) esta na lista de 25 plantas
frigorfficas brasileiras que poderdo vender carnes para
o mercado chinés, conforme divulgacao feita pelo
Ministério da Agricultura, Pecuaria e Abastecimento
(Mapa). A empresa é a Unica mineira aprovada e cum-
priu todas as exigéncias necessarias para embarcar
cortes de frangos para o pais asiatico.

A conquista é motivo de muita comemoracao para
a Pif Paf, que buscava essa abertura desde 2012,
quando a planta recebeu a visita das autoridades
sanitarias chinesas. A China é, hoje, o principal im-
portador de carnes de frangos do Brasil. De janeiro a
julho deste ano, comprou 13% do volume e 17% da
receita total. Em 2019, a Pif Paf ja obteve habilitacbes
para o México e o Canada. Atualmente, exporta para
mais de 20 paises.

Mais de 100 variedades de produtos congelados!

1 j Entre em contato com nosso Departamento Comercial e seja nosso parceiro.
gtz:ﬁuPamfi:é y(e 313592.1223 | 31 99342.1742 | 31 98756.7656 ©

www.breadelife.com.br comercial@breadelife.com.br
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EM DIA COM A AMIS [SEVAR DA ZONA DA MATA]

FORTALECIMENTO
do setor

COM DISCUSSAO DE DIVERSOS SOBRE O SETOR, SEVAR DA ZONA MATA REUNE LIDERANGA EM
DOIS DIAS DE ATUALIZACAO PROFISSIONAL, NEGOCIOS E RELACIONAMENTO EMPRESARIAL

14 Géndola

Adenilson Fonseca

ecorde de expositores, com 63 estan-
des, e uma programacdo voltada para
as diferentes demandas de atualizacdo
profissional. Assim o Super Encontro
Varejista (Sevar) da Zona da Mata encerrou a sé-
rie de eventos da AMIS no interior em 2019. Nos
dias 28 e 29 de agosto, 2,7 mil participantes, es-
pecialmente do varejo supermercadista e da pa-
nificacdo, prestigiaram o evento em Juiz de Fora.
Uma participagao que, para o vice-presidente da

AMIS na cidade, Alvaro Pereira Lage, “superou as
expectativas”.

Como um dos principais organizadores do
Sevar ele avalia que, tanto de empresérios quan-
to de profissionais, 0 nimero de participantes foi
bem acima do previsto, com base eventos ante-
riores. “Eu vejo que é uma oportunidade de re-
lacionamento, de unido e de fortalecimento do
segmento. Acho que a palavra-chave seria: forta-
lecimento’ do setor”.




Ele diz que foi mais uma conquista, com
um evento que surpreendeu pelo publico em
geral. Mas o numero de diretores, especialmen-
te no Encontro de Liderangas, mais um item da
programacao também foi elogiado por Lage,
pela presenca de empresarios das mais diver-
sas empresas. “Todos bastante envolvidos, com
assuntos bem pautados e discussdes de temas
realmente atuais no nosso segmento. Acho que
foi muito bom”, avalia.

Alvaro anotou“uma série de observacoes’dos
participantes, varejistas e fornecedores, e diz que sé
ouviu elogios. “Todos realmente falaram muito bem
das palestras, da presenca dos supermercadistas na
feira. Os fornecedores elogiaram bastante as visitas
aos estandes’, disse o vice-presidente da AMIS, que
é executivo do Grupo Bahamas.

E registrou também muitos elogios ao Cir-
cuito Mineiro de Compras Sociais, um projeto de
apoio ao pequeno empreendedor numa parce-

OUTUBRO DE 2019
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EM DIA COM A AMIS [SEVAR DA ZONA DA MATA]

O superintendente
da AMIS, Antonio
Claret Nametala; o
vice-presidente da
AMIS em Juiz de
Fora, Alvaro Lage;

0 socio-fundador
do Grupo Bahamas,
Paulo Roberto Lopes;
o diretor regional do
Bretas/Cenconsud,
Roberto Mariano e a
gerente Edna Silva

16 Gondola

ria da AMIS com o Sebrae e o Governo de Minas.
“Neste ano, tivemos as grandes liderancas do setor
na regido visitando o Circuito’, afirma.

57 CIDADES

De fato, representantes de empresas de 57 ci-
dades estiveram no Sevar. Um deles foi o gerente do
Supermercado Central, de Rio Pomba, Paulo Perei-
ra, que avaliou como “um evento espetacular” e que
“vem crescendo a cada ano” Ele ressaltou que o Sevar
reuniu muitas empresas de fora, como de Sao Paulo
e de Belo Horizonte, 0 que, na sua avaliagao, sé tem a

acrescentar ao segmento supermercadista na regiao.
“E uma coisa maravilhosa; estd muito bem montado,
com a presenga de supermercadistas, gerentes, forne-
cedores; uma feira muito boa. Realmente adorei” disse.

Pereira avaliou também a programacédo do
Sevar do ponto de vista de desenvolvimento pro-
fissional e 0 que o encontro significa para o varejo.
“Acho que toda palestra é de proveito; a gente tira
muita coisa importante. Esse evento tem que con-
tinuar. Engrandece os supermercadistas e as pes-
soas que trabalham em supermercados; é muito
importante’, reforca.

PAIS E FILHOS

O sécio-proprietério do Supermercado Pais
e Filhos, de Juiz de Fora, Marco Antdnio Fernandes,
parabenizou a AMIS por“mais um ano de sucesso”

do Sevar e falou do motivo de estar no encontro.
“Eu faco questdo de participar do Sevar todos 0s
anos, porque é muito importante para gente, tam-
bém. No relacionamento com outros supermerca-
distas e, claro, com a propria AMIS. A gente quer
mais afinidade, estar mais préximo; isso é muito
relevante para nés e para 0 nosso setor’, analisa.

Ele destacou também a reunido de liderancas,
por tratar de assuntos que fortalecem o setor junto a
orgaos de fiscalizagdo e empresas privadas que pres-
tam servicos para 0 segmento. “Essa integragao na
reuniao de liderangas é muito importantes porque
mostra que precisamos muito dessa unido. Apesar
de estarmos no mesmo ramo, ndo podemos nos en-
carar Como inimigos. Somos concorrentes, Mas Nao
somos inimigos. Estamos juntos no mesmo barco e a
experiéncia de um ajuda o outro’, detalha.

Quanto as palestras, Fernandes avalia que
sempre tem alguma coisa nova, e quem nao vai
‘com certeza” esta perdendo. “Eu sempre falo que
pode ser um dia comum na nossa vida, quando a
gente vai chegar para trabalhar e ir embora a noi-
te, ou pode ser um dia diferente, quando a gente
vai para um Sevar adquirir conhecimento e rela-
cionamento. De repente, com uma simples frase
que vocé ouve numa palestra, tudo pode mudar
na sua vida. Mudar sua forma de pensar, a forma
de gerir sua empresa’, pontua.

Ele cita a palestra sobre prevencao de per-
das, ja que esse tema — alerta — tem que ser olhado
da mesma forma que se olha a margem de lucro.
Mas Fernandes destaca também as outras pales-
tras como "muito importantes”.

Para Fernandes, participar do Sevar é tam-
bém uma questdo de respeito aos fornecedores.
"Porque eles investem dinheiro, tempo, equipe,
para nos esperar. Entdo eu faco questao de ir nos
dois dias, participar, visitar os estantes e, é claro,
também se houver a condicdo, fazer bons negé-
cios” Fernandes observa que o comprador conse-
gue fazer bons negdcios durante o Sevar, porque
o fornecedor, muitas vezes, tem condicdes diferen-
ciadas especialmente para o evento. Essa € a hora
de nédo perder oportunidade. “Tem uma frase de



gue eu gosto muito, que é:'se vocé nao tem uma estraté-
gia, vocé faz parte da estratégia de alguém’ Entao, é melhor
gue a gente procure ter as nossas estratégias’ alerta.

Ao final, Alvaro Lage agradeceu a presenca dos em-
presarios e profissionais. “A participacao de todos foi muito
legal. S6 recebi elogios’, ressalta. “Agradeco ao pessoal da
AMIS, aos amigos vice-presidentes regionais, as liderancas
supermercadistas e fornecedores, patrocinadores, enfim, o
publico-alvo, por ter feito deste evento um grande sucesso!”

J& pensando no Sevar de 2020, ele avalia que o seg-
mento varejista da regido, especialmente o supermerca-
dista, é “muito forte e com bastante unido” o que, afirma,
da condicdes de fazer um evento ainda maior nos proxi-
maos anos.

REUNIAO DE DIRETORIA

A primeira atividade da programacéo do evento foi
0 almogo, seguido de reunido de liderangas supermerca-
distas. Essa reunido tem por objetivo discutir os principais
temas que afetam o varejo supermercadista na regido. Os
participantes sdo diretores, executivos e gestores das em-
presas, ja que o foco sdo 0s assuntos estratégicos do setor.
E uma oportunidade também para a direcdo da AMIS levar
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EM DIA COM A AMIS [SEVAR DA ZONA DA MATA]

O Sevar da Zona
da Mata recebeu
caravanas
formadas em varios
municipios da
regiao
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ao conhecimento dos participantes as principais
decisdes em que a Entidade estd envolvida.

VISITA

Outra forma de interacdo e conhecimento
para os participantes do Sevar foi a visita técnica
a loja do Hortifrdti, em Juiz de Fora. A equipe de
visitantes foi recebida pelo gerente regional/RJ da
empresa, Leonardo Gongalves, e pelo gerente de
loja, Tiago Medeiros Lima. Aberta no inicio deste
ano, essa é a primeira loja da rede Hortifrdti em Mi-
nas Gerais. No total, séo 58 unidades nos estados

do Espirito Santo, Rio de Janeiro e em Sao Paulo.

NOVO VPR

Durante a ceriménia de abertura do Sevar,
o Superintendente da AMIS, Anténio Claret Name-
tala, deu posse a mais um vice-presidente regional
da Entidade. Rogério Tiago do Nascimento é, ofi-
cialmente, representante da Associacdo em Tira-
dentes. Ele é socio-proprietario do supermercado
Esquinao, com trés lojas em Sao Jodo Del Rei, uma
em Tiradentes e outra em Santa Cruz de Minas.

PROGRAMA VIDA

Durante o Sevar foi realizada uma campa-
nha de arrecadacéo de alimentos. Foram arrecada-
dos cerca de 900 quilos de alimentos e produtos
de limpeza e de higiene pessoal doados, principal-

mente, pelas empresas expositoras. Os donativos
foram entregues pelo Superintendente da AMIS,
Antonio Claret Nametala, a representante da Casa
Sao Camilo de Lelis, entidade assistencial de Juiz
de Fora. Esse trabalho de apoio as instituicdes be-
neficentes faz parte do Programa Vida, que coor-
dena as a¢des sociais da AMIS.

RELACAO DE EXPOSITORES

O Sevar da Zona da Mata teve como expo-
sitores ou patrocinadores as seguintes empresas:
Avanco Informética; Bolos e Congelados Moxuara;
Bralyx; Campo Bom; Condimentos Portuense; Copa-
pa; Cotrisel/Arroz Sepé; Cruzeiro do Sul Alimentos;
DM Card; Duduxo Alimentos; Ebes-Empresa Bra-
sileira de Energia Solar; Ecobrisa; Embalando Lixo;
Empilhatec Solucées; Gioca Industria e Comércio;
Ice Bom; Igarapé; Cervejaria Albanos; Inprol; Kings-
pan; Laticinios Porto Alegre; Leite Quatg; Linear
Sistemas; Maia Brasil; Marquespan; Nelly Cafés Es-
peciais; Nutriway; Pdo Vale do Sol; PDV Representa-
¢oes; Penatec; Pif Paf; Produtos Anchieta; Qualiseg;
Rede Minipreco; Refiate; Rotoplast Climatizadores;
Sabor Condimentos; Saudali; Sebrae; Secretaria de
Estado de Desenvolvimento Econémico; Sensagao
de Minas; Softcom Tecnologia; Temperatta; Torp; To-
zzi; Trigo Arte & Cia; Unidade VR Uberlandia.

CcMCS

O Sevar ofereceu também um espaco para
os pequenos empreendedores. Eles fizeram parte
do Circuito Mineiro de Compras Sociais, projeto que
é uma parceria da AMIS, Sebrae e Governo de Mi-
nas como forma de aproximar os pequenos nego-
cios das empresas supermercadistas.

Empreendedores participantes: Ahobero;
Alternativus; Mineirisse Biscoitos Artesanais; Ca-
diquim Biscoitos Caseiros; Café Caramelo; Café
da Gruta da Liberdade; Café dos Reis; Capril San-
ta Fé; Castelo do Café; Kombucha Flora Viva; Lati-
cinios Sabor da Roga; Minas em Sabor; Produtos
Artesanais Damorena; Queijaria da Zezé; Sitio do
Catumba Produtos Organicos; Temperos Pratico
e Verdurinha Brotos e Erva. ™



 JURIDICO

Daniel de Magalhdes Pimenta*  [Advogado tributarista]

Prazos e problemas nos sistemas da NFC-e da

m fevereiro a SEF/MG publicou a resolucdo ne°

5.234/19, estabelecendo a obrigatoriedade de

emissado da Nota Fiscal de Consumidor Eletrénica

(NFC-g), bem como os prazos para implantacao e
para a substituicdo das formas atuais de emissdo do com-
provante fiscal.

Para a atividade varejista, os prazos aplicaveis para a
implementacdo da NFC-e, de acordo com a receita anual do
contribuinte no ano de 2018, foram os seguintes:

- 01/04/19 - contribuintes com receita superior a
100 milhdes de reais
01/07/19 - contribuintes com receita entre 15 e
100 milhdes de reais
01/10/19 - contribuintes com receita entre 4,5 e
15 milhoes de reais

- 01/02/20 - demais contribuintes

Para permitir uma transicdo entre o uso do ECF e da
NFC-e, foi facultada pelo fisco a utilizacdo de ECFs ja autori-
zados pelo prazo méximo de 9 meses, contados: a) da data
inicial da obrigatoriedade - conforme prazos acima -; ou b)
da data credenciamento da empresa para emissao da NFC-
-e, 0 que ocorrer primeiro. Se, apds 60 dias do término do
prazo de 9 meses, o contribuinte ndo providenciar a ces-
sacdo do uso dos ECFs, estes terdo suas autorizagdes auto-
maticamente canceladas, sendo todos os Cupons e Notas
Fiscais de venda ao consumidor — modelo 02 posteriores
considerados falsos.

Além dessa questao, associados da AMIS que ja emi-
tem NFC-e vém apontando inconsisténcias e desafios que,
se nao tratados de forma correta e a tempo, podem gerar
penalidades e até mesmo suspender temporariamente a
operacdo das lojas, uma vez que a NFC-e somente é consi-
derada um documento fiscal valido apos a efetiva e correta
transmissao eletrénica do arquivo digital a SEF/MG.

Assim, quando houver problemas técnicos que impecam
a correta transmissdo dos arquivos da NFC-e e o retorno da SEF/
MG, o contribuinte poderd operar em contingéncia, mas deve-
ra regularizar as situagcdes e problemas nos prazos definidos na
legislacdo, que vao de 68 horas até 30 minutos apds a ocorrén-
cia do erro ou restabelecimento do sistema, sob pena de sofrer
cobranca de duras multas e até mesmo de ser impedida, ainda
gue momentaneamente, da emisséo das NFC-e.

Por conta disso, sugerimos fortemente aos departa-
mentos fiscais, juridicos e de Tl de nossos associados que se
debrucem sobre a questao e ja busquem solugdes preventi-
vas eficientes que evitem questionamentos relativos a essa
nova ferramenta, que, em nosso entendimento, veio para ficar.
A AMIS, inclusive, fornece assisténcia juridica e esté a disposi-
cao de seus associados, podendo auxilid-los nessa e em outras
questdes que se mostrem relevantes para o desenvolvimento
da atividade varejista, ™

*Sécio do escritério Sgarbi & Magalhdes Advogados.
Duvidas e informagdes podem ser direcionadas
ao e-mail daniel@sgarbimagalhaes.com.br.
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ENTREVISTA ESPECIAL 25 ANOS DE GONDOLA [SALIM MATTAR]

O secretdrio de
Desestatizagao e
Desinvestimento
do Ministério da
Economia, Salim
Mattar

LICOES DE
EMPREENDEDORISMO

e cidadania

Giovanni Peres

onvidado para ser o entrevistado espe-
cial da edicdo comemorativa dos 25 anos
de GONDOLA, o empreendedor Salim
Mattar, que criou a Localiza em 1973 a
partir de uma frota de seis fuscas usados (hoje
sao 280 mil vefculos), apesar de sua agenda lo-
tada, atendeu nosso pedido com extrema boa
vontade e absolutamente dentro dos prazos que
viabilizariam este verdadeiro presente de aniver-
sario aos leitores da revista. Salim Mattar deixou
a direcdo da Localiza em dezembro passado para
poder aceitar o convite do ministro da Economia,
Paulo Guedes e, desde janeiro, estar a frente da

Secretaria de Desestatizacdo e Desinvestimento
do Ministério da Economia, um desafio, segundo
ele, na mesma proporcao que foi um dia fundar
e ajudar a liderar aquela que se transformaria
em uma das maiores locadoras de veiculos do
mundo. “Devido ao gigantismo do estado, tudo é
muito dificil, e participar do governo tem sido pra
mim uma grande motivacdo, j& que estou aqui
por um proposito: ajudar na transformacao da
vida de 210 milhdes de brasileiros. Isso é gratifi-
cante”. Confira a seguir, os principais trechos da
entrevista exclusiva que Salim Mattar concedeu a
GONDOLA, em sua edicdo de aniversario.




GONDOLA - Tudo comecou na Localiza com os
seis Fuscas, em 1973. Mas, antes da Localiza, jd ti-
nha tentado algum outro negdcio? Afinal, quando
o Salim descobriu-se empreendedor?

Salim Mattar — A Localiza foi meu primeiro nego-
cio, que iniciamos em 1973. Me descobri empreen-
dedor aos 18 anos, trabalhando como office boy
em uma empresa de engenharia. Ao pagar uma
conta num estabelecimento comercial, selei o meu
destino. Era uma locadora de carros. Na nota havia
o valor de uma didria de um Volkswagen e imedia-
tamente fiz uma regra de 3: se um dia é “x’, 365 =
365x ... quando exclamei: "eu vou abrir um negdcio
deste para mim’ Assim aconteceu tudo, sem que eu
fizesse sequer um business plan. Foi uma tomada de
decisdo intuitiva.

GONDOLA - Considerando todos esses anos — de
1973 a 2018 - quais foram os momentos mais de-
cisivos para a empresa que se tornaria um gigante
da locagéo de veiculos?

Salim - A Localiza nasceu em um periodo de adver-
sidades. Iniciamos o nosso negdcio em plena crise
do primeiro choque do petrdleo. Todos nos pergun-
tavam: por que abrir um negdcio num ambiente
tdo incerto e nebuloso? Contra todos os conselhos,
decidi fundar a Localiza, que é hoje a mais valiosa
companhia de aluguel de carros listada em todo
0 mundo. A Localiza possui cerca de 9.000 colabo-
radores, frota de 280.000 carros, 600 agéncias em
cinco parfses, vendeu 111.000 carros seminovos
em 107 lojas, receita de RS 7,9 bilhées e lucro liqui-
do de RS 659 milhbes em 2018 e valor de merca-
do hoje de RS 32 bilhées. As crises que aconteceram
ao longo de toda a nossa histéria de 46 anos de
alguma forma nos vacinaram e foram importantes
para que nds nos transformdssemos em uma em-
presa robusta. Como as crises eram uma atrds da
outra, sempre estdvamos preparados, sempre admi-
nistrando a empresa com os cuidados necessdrios.
Todas as vezes que o governo interveio na econo-
mia e no mercado, sentimos sua perniciosa inter-
feréncia. As interferéncias do governo mudavam
brutalmente as regras do jogo. Um desses casos é

S

"Empreender neste
pais requer muita
coragem, pois
tudo vai contra o
empreendedor”

o do depdsito compulsério. Nos anos 80, o governo
decidiu implementar um depdsito compulsdrio de
30% sobre combustiveis e na compra de carros.

GONDOLA - Que caracteristicas o sr. considera
fundamentais para um empreendedor?

Salim — Em negdcios distintos as caracteristicas
do empreendedor também sdo distintas. As habi-
lidades do individuo o transformam em um em-
preendedor, e quanto mais habilidades tiver, mais
completo e melhor serd. A primeira habilidade é
a coragem. Empreender neste pais requer muita
coragem, pois tudo vai contra o empreendedor: o
emaranhado tributdrio, impostos elevados, licencas
de toda espécie e natureza, fiscalizagbes dos 6rgaos
publicos, licencas ambientais que nunca se conse-
qgue, dificuldade para levantar capital... e ainda tem
a concorréncia. Recentemente foi aprovada a MP
da Liberdade Econdémica, que objetiva simplificar a
vida do empreendedor. Em minha visdo, cada em-
preendedor, cada micro ou pequeno negdécio é uma
semente de capitalismo, pois amanhd poderd ser
uma grande empresa. £ o caso da Localiza, que ini-
ciou com seis fuscas usados e possui uma das agées
mais valorizadas do mercado.

GONDOLA - Houve algum momento em que pen-
sou em desistir do negdcio, ou de um negécio?

Salim - Ndo teve nenhum momento que pensei em
desistir do negdcio. Sempre tivemos uma grande
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r LA
"0 nosso presidente

sempre diz que
precisamos tirar o
governo do cangote das
pessoas e das empresas,
e isso é verdade"

motivacdo e de fato nds estdvamos certos. A Localiza
tem crescido em uma média espetacular ao longo da
sua histéria e, mesmo atualmente, com uma empre-
sa desse tamanho, crescemos acima de 20%.

GONDOLA - Como foi a experiéncia de levar o ne-
gocio para fora das fronteiras do Pais?

Salim - O Brasil estava em crise apds o Plano Collor
e com o PIB negativo tivemos que buscar alternati-
vas de crescimento. Assim, iniciamos pela Argentina
e posteriormente Uruguai, Paraguai, Colémbia e ou-
tros paises. A nossa resposta para a crise brasileira foi
a estratégia de expansdo para o exterior. Operar no
exterior é muito dificil. Leis diferentes, cultura e hdbi-
tos diferentes, custo de capital e depreciacdo tam-
bém muito diferentes, enfim, um aprendizado que
de alguma forma teve reflexos na melhoria de nossas
operagdes internas.

GONDOLA - O que hd em comum entre o desafio
de se empreender no setor de supermercados e no
setor de locagdo de veiculos?

Salim - Independentemente do empreendimento, se
aluguel de carros ou supermercado, o que temos em
comum no Brasil é o governo, que tem sido um proble-
ma para as empresas. Ele deveria ser a solucdo, mas no
Brasil é o contrdrio. Existe um emaranhado de legisla-
¢do tributdria, os impostos sdo muito altos, os drgdos

de controle estGo sempre fiscalizando de forma abu-
siva e o nimero de obrigacées da empresa para com
os empregados é enorme. Tudo isso vai perturbando a
vida do empresdrio. O nosso presidente sempre diz que
precisamos tirar o governo do cangote das pessoas e
das empresas, e isso é verdade. Temos estado demais.
Precisamos de mais liberdade para empreender. A so-
cial-democracia, que por 30 anos tem governado o
Brasil, por ndo gostar de capital ou de lucro, sempre
dificultou a vida do empreendedor. Com a aprovacdo
da MP da Liberdade Econémica, esperamos tornar a
vida do empreendedor um pouco mais fdcil.

GONDOLA - Como tem sido esta nova etapa da
vida do senhor, em que deixa a “adrenalina” da
iniciativa privada e passa a viver a “adrenalina” de
participar de um governo?

Salim - Um dos meus objetivos é reduzir o tamanho
do estado, principalmente na privatizagdo, reduzin-
do as empresas estatais que competem com a inicia-
tiva privada. De uma certa forma, estar no governo
tem sido uma experiéncia interessante. £ um mundo
diferente. Encontramos muitos servidores publicos
bons, bem preparados e que tém desempenhado um
papel espetacular nessa transformagdo do governo.
Devido ao gigantismo do estado, tudo é muito difi-
cil, e participar do governo tem sido para mim uma
grande motivacdo, jd que estou aqui por um propo-
sito: ajudar na transformagdo da vida de 210 milhdes
de brasileiros. Isso é gratificante.

GONDOLA - Por que aceitou o convite para ser se-
cretdrio da Desestatiza¢do?

Salim - Aceitei o convite do amigo e futuro ministro
Paulo Guedes para assumir a Secretaria de Desesta-
tizacdo, Desinvestimento e Mercados, pois acredito
que minha principal missGo é contribuir para a re-
dugdo do tamanho do Estado brasileiro. Ao longo de
minha vida, atuando nas entidades de classe e nos
institutos liberais, sempre fui um critico da quantida-
de de estatais, da elevada carga tributdria e do Esta-
do gigantesco, obeso, lento, burocrdtico e oneroso
para o pagador de impostos, que sufoca o cidaddo e
ainiciativa privada.
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GONDOLA - O que é mais fdcil: montar um gigan-
te dalocagdo de veiculos ou privatizar uma estatal
no Brasil?

Salim - Ambos sdo muito dificeis. Séo dificuldades
diferentes. No mercado livre, com ampla competi-
¢do, como é o do negécio de aluguel de carros com
mais de 8.000 empresas no Brasil operando este ne-
gdcio, a busca pelo cliente é feroz, capital escasso e
juros elevados, custos sempre aumentando, a com-
plexidade da logistica, intensivo treinamento de
pessoas, melhoria e digitalizagcGo de processos, en-
fim, um constante desafio. E mais, listada no Novo
Mercado com acionistas brasileiros e internacio-
nais, temos que buscar uma rentabilidade esperada
por estes investidores que depositaram confian¢a
no management na conduc¢do desta diferencia-
da plataforma de negdcios. Agora, privatizar uma
estatal é uma coisa muito complexa também. As
coisas no governo, pela sua prépria natureza, sGo
muito lentas. Muita legislacdo, muita gente tem
que opinar, sdo vdrios os drgdos de controle — que
alids, tém colaborado muito neste processo -, as
influéncias politicas, os empregados das estatais,
grupos de interesse, enfim, é possivel privatizar, mas
pode levar muito tempo.

GONDOLA - Qual a agenda de desestatizacdo que
vamos seguir neste segundo semestre e em 20207
Salim - Este ano jd vendemos cinco empresas:
Pasadena, Distribuidora do Paraguai, Tag, BR Dis-
tribuidora, Stratura, e fechamos uma a BBTur.
Comegcamos o ano com 134 estatais. Recentemen-
te aprovamos no Conselho do Programa de Par-
cerias de Investimento (CPPl) uma lista com nove
empresas para serem estudadas para privatizacdo,
entre elas Correios e Telebras. Nessa divulgagdo in-
cluimos os excedentes de acdes da Unido no Banco
do Brasil. Tinhamos sete empresas jd em estudo. Ou
seja, até o momento temos 17 ativos em estudo.
Para 2020, tem diversas empresas caminhando, e
a medida que cada uma estiver prontd, nds vamos
divulgar ao mercado. Mas é importante lembrar
que, no mundo dos negdcios, alguns ndo devem ser
previamente anunciados. ™

24 Géndola

[ ’ )
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coisa muito complexa também. As
coisas no governo, pela sua propria
natureza, sdo muito lentas"



ARTIGO [IPEM/MG]

Roberto Geraldo da Silva

[Diretor-Geral do Instituto de Metrologia e Qualidade
do Estado de Minas Gerais — Ipem/MG]

Confira as novidades para a comercializacao

Portaria n° 284, de 10 de junho de 2019, pu-

blicada pelo Instituto Nacional de Metrologia,

Qualidade e Tecnologia (Inmetro), aprovou o

Regulamento Técnico Metroldgico (RTM) que
estabelece os critérios para a indicagao do conteldo no-
minal de pescados congelados, pré-medidos ou pré-em-
balados, com contetdo nominal desigual. Sdo conside-
rados pescados 0s peixes, crustaceos, moluscos, anfibios,
répteis, equinodermos e outros animais aquaticos desti-
nados a alimentagdo humana.

Para entender melhor, os produtos pré-medidos
sdo aqueles que se encontram em condi¢cbes de comer-
cializacdo, embalados e medidos sem a presenca do
consumidor. Eles séo divididos em produtos pré-medi-
dos de conteddo nominal igual, que sé podem ser co-
mercializados em quantidades padronizadas, e os de
conteudo nominal desigual, que podem ser encontra-
dos nas gondolas com variados tipos de peso e, conse-
guentemente, preco.

Na pratica, dentre as novidades trazidas pela por-
taria é que, agora, na embalagem dos pescados deve
constar o peso da embalagem (tara) e do glaciamento,
se houver. O conteddo nominal declarado deve corres-
ponder ao peso do produto sem a camada de glacia-
mento. Esta camada se constitui na aplicagdo de dgua,
adicionada ou nédo de aditivos, sobre a superficie do pes-
cado congelado em forma de camada protetora de gelo
para evitar a oxidacdo e a desidratacao desse produto.

Os pescados congelados pré-medidos com con-
teldo nominal desigual devem, ainda, ostentar, obriga-

toriamente, a indicacao do conteddo nominal no ponto
de venda ao consumidor final. A indicacdo do contetdo
nominal pode ser realizada mediante a utilizacdo de eti-
queta adesiva no ponto de venda ao consumidor final,
que deve estar em conformidade com a Portaria Inmetro
n° 144/2005, ou com sua substitutiva.

O peso da tara e o peso do glaciamento também
nao pode ser superior ao declarado na embalagem. E im-
portante ressaltar que, quando a indicacdo do contetddo
nominal for realizada pelo ponto de venda por meio de
etiqueta adesiva, a responsabilidade pela indicacdo do
conteldo, para fins de aplicacéo da legislagdo metrolégi-
ca, serad do préprio ponto de venda.

Veja no link a Portaria Inmetro n° 284, de 10/06/19:
http://www.inmetro.gov.br/legislacao/rtac/pdf/
RTAC002572.pdf ™
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Linha Chef 5 Estrelas, do Frigorifico  TRES apresenta

Cruzeiro do Sul Alimentos

0s espressos Tanzania

O Frigorifico Cruzeiro do Sul Alimentos langou em seu catdlogo a Nova e Sumatra

Linha Chef 5 Estrelas, com cortes premium selecionados e com uma pe-

gada mais gourmet. A linha conta com picanha, filé mignon, ancho, cho- ~ Sempre em busca de inovacao, a TRES lanca
fizo, 0ssobuco e t-bone. Todos os cortes sdo embalados a vacuo e pesam ~ Mais dois espressos: Tanzania e Sumatra, ambos
entre 500 g e 1,5 kg. O processo de producio segue um rigoroso padrdo  com intensidade 5. O espresso Tanzania TRES €

estabelecido pelo setor de Garantia da Quali-
dade da empresa e ja foi aprovado por vérios
clientes. Em Belo Horizonte, os produtos
da linha Chef 5 Estrelas j& estdo no Super-
mercado Verdemar. E
uma linha pensada
para atender as
pequenas familias,
com por¢des em
tamanho e peso
ideais para o con-
sumo.

Arcor lanca o primeiro
bombom de doce de
leite do mercado

A Arcor do Brasil acaba de anunciar uma
combinacdo que vai surpreender o consu-
midor: Bon o Bon sabor Doce de Leite. Com-
posto por wafer crocante, recheio cremoso e
aerado de doce de leite, o lancamento che-
ga para complementar o portfélio da marca.
Para Anderson Freire, gerente nacional de
marketing, o langcamento reforca o posicio-
namento na categoria em que atua. O novo
Bon o Bon sabor Doce de Leite chega para
integrar o portfélio j& composto pelos sabo-
res: Beijinho, Brigadeiro, Morango com creme
e Chocolate Amargo.

um café Unico e saboroso, produzido no ex-
tremo sul da Tanzania, na regido de Ruvuma,
de onde sdo extraidos cafés complexos de alta
qualidade. E uma bebida encorpada, com notas
de frutas vermelhas e chocolate, que apresen-
ta acidez média. Ja o espresso Sumatra TRES é
pProveniente de Lintong Batak, uma ilha de Su-
matra e local com rico solo vulcanico, propicio
para a producao de cafés de alta qualidade. Tem
aroma adocicado, com notas amadeiradas e de
especiarias levemente picantes. Apresenta baixa
acidez e corpo médio.

Leite condensado desnatado
light da Itambe

A ltambé traz ao portfolio de leites condensados uma nova
proposta de produto: o Leite Condensado Desnatado Light.
Com o mesmo sabor da versdo tradicional, o item teve redu-
¢ao de 100% em gorduras (zero gorduras totais e saturadas) e
decréscimo de 23% em sddio. Ele é destinado a pessoas que
buscam uma alimentacdo equilibrada, mas que ndo abrem
mao do sabor.”O langamento do Leite Condensado Desnata-
do Light 395g tem como objetivo ampliar a linha e oferecer
ao consumidor uma versao nutricional-
mente mais leve, com menos gorduras
e calorias e com mais protefnas’, conta
Beatriz Cardoso, gerente de marketing
da Itambé. Por ter consisténcia firme e
sabor adocicado, o produto pode ser
utilizado no preparo de bolos, pudins,
coberturas, tortas e de forma geral na
confeitaria, seja como ingrediente, como
complemento ou topping.
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ARTIGO

Comité de Seguranca dos Alimentos AMIS
ATUA PERANTE A VISA ESTADUAL

Izabella de Souza  [Assessora Juridica da AMIS]

ublicada no dia 30 de marco de 2019, no Diério

Oficial de Minas Gerais, a Resolucédo SES/MG n°

6.693, de 29 de marco de 2019, dispds sobre o

Regulamento Técnico de Boas Praticas para esta-
belecimentos que realizam comércio varejista de carnes
no ambito do Estado de Minas Gerais.

Diante da referida publicacdo, o Comité de Segu-
ranca dos Alimentos AMIS se reuniu e realizou um pro-
fundo estudo para apresentar a Superintendéncia e a Di-
retoria de Vigilancia de Alimentos de Minas Gerais, com o
intuito de propor melhorias em seu texto para garantir a
efetiva aplicabilidade da regulamentacao.

Assim, no dia 13 de agosto de 2019, membros do
Comité de Seguranga dos Alimentos da Associagdo Mi-
neira de Supermercados (AMIS) se reuniram durante toda
a manha com o Superintendente, com a Diretora de Ali-
mentos e com diversos técnicos da Vigilancia Sanitaria Es-
tadual, sendo realizada uma produtiva reunido.

O foco principal do encontro foi apontar sugestoes
de melhorias imprescindiveis, conforme o estudo realiza-
do pelo Comité de Seguranca dos Alimentos, e na opor-
tunidade também esclarecer diversas duvidas.

Os representantes da AMIS e os membros do Comi-
té foram bem recepcionados pelo Superintendente, Di-
retora e técnicos, informando que o estudo apresentado
serd analisado e que a Resolucéo sofrerd alteragdes no seu
texto, visando contribuir para seu aperfeicoamento.

Na oportunidade, ressaltamos a importancia da
adequacdo dos supermercados perante as exigéncias
previstas na Resolugao n° 6.693, tendo em vista que, inde-
pendentemente de alteracdo do seu texto, a fiscalizacdo
vai ocorrer normalmente a partir de setembro.

A AMIS continuara a acompanhar de perto as trata-
tivas com a VISA Estadual e comunicara aos seus associa-
dos eventuais alteracdes.

Aproveitamos a oportunidade para convidar todos
a participarem da 332 Superminas, no Expominas, em
Belo Horizonte, especialmente no dia 17 de outubro, as
09h30, quando receberemos a Sra. Angela Vieira, Diretora
de Vigilancia Sanitaria do Estado de Minas Gerais, para pa-
lestrar sobre a Resolucao e esclarecer duvidas.

Nos vemos em outubro! ™
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=1 MINAS'
‘ - FOOD SHOW 2019

EM DIA COM A AMIS

PARA VOCE E SUA EMPRESA

OS SUPERMERCADISTAS E PANIFICADORES DE MINAS E DE VARIOS OUTROS ESTADOS TEM NA SUPERMINAS 2019
OPORTUNIDADES EXCELENTES DE CONHECIMENTO, RELACIONAMENTO E DE MUITOS NEGOCIOS

z tempo de Superminas. De 15 a 17 de ou-
tubro o Expominas, é o palco desta que é
um dos maiores eventos empresariais de
Minas e do Palfs, realizado pela Associagao

Mineira de Supermercados (Amis) e pelo Sindicato
e Associacdo Mineira da Industria de Panificacdo
(Amipéo). Sao esperados supermercadistas de
todo o Estado e de vérios outros estados do Pafs.
No ano passado, por exemplo, 55 mil pessoas esti-
veram na Superminas 2018.

Na drea do conhecimento, os interessados
em de desenvolvimento empresarial e profissional
terédo a disposicao palestras, workshops e visitas
técnicas que somam 70 atividades, com destaque
para algumas, como a de abertura do evento, com
o jornalista Alexandre Garcia que abordara as pers-
pectivas econdmicas para 2019 e as tendéncias
em 2020 no cendrio nacional.

Ainda entre as 70 atividades, outros desta-
ques como uma palestra do consultor de marke-
ting digital com foco em varejo da Google, Felipe
Patené, sobre inovacdes e solugdes que irao Im-
pactar o futuro do varejo e uma do nadador Cesar
Cielo, com o tema motivacional “Alta Performance
no trabalho, na familia, na vida!"

A programacdo completa da area do co-
nhecimento esta disponivel no site www.super-
minas.org.br e também nas paginas seguintes. Im-
portante: neste ano, terdo preferéncia de acesso
aos auditérios aqueles que fizerem inscricdo pré-
via pelo site www.superminas.org.br.




[ ]
o

1 SUPER
MINAS

FOOD SHOW 2019

NEGOCIOS

Na drea de negdcios, a Superminas 2019
deverd movimentar, pelo menos, R$ 1,86 bilhdo
em negocios. As expectativas sao positivas e os

negdcios serdo impulsionados pela tendéncia de
investir em inovagoes e produtos mais modernos,
0 que gera maior eficiéncia para o setor supermer-
cadista e da panificacdo. Serdo em torno de 500
expositores na feira de negdcios. No ano passa-
do, foram 484 expositores e lancados ao longo
do evento 350 produtos, cuja a expectativa para
lancamentos é de superar o nimero nesta edicao.

Vocé encontra a lista completa de exposi-
tores e mapa completo da feira acessando www.
superminas.org.br.

HORARIOS DE FUNCIONAMENTO
O Expominas em Belo Horizonte se trans-

formar na casa do supermercadista e do pani-
ficador durante a Superminas 2019. Confira os
principais horarios de funcionamento deste me-
gaevento e seja bem-vindo: Secretaria / creden-
ciamento, nos dias 15, 16 e 17 de outubro é das
8h30 as 20h30; a 4rea de Congresso / Palestras
/ Oficinas funciona nos dias 15 e 16, das 9h as
18h e no dia 17 de outubro, de 9h as 20h. A Feira
Mostra de Fornecedores tem horério de 16h as
21h50 no dia 15 e nos dias 16 e 17, fica aberta
das 15h as 21h50.

Atencdo para as regras de acesso ao evento.
E proibida a entrada de menores de 16 anos, mes-
mo acompanhado dos pais; é obrigatéria a apre-
sentacdo de documento de identificacdo, com
foto e CPF; recomenda-se utilizacdo de traje social.
Nao é permitido o uso de boné ou bermuda du-
rante o evento.

Acima e na pagina
ao lado, cenas

da Superminas
2018 que devem
se repetirem
2019: muito
conhecimento,
relacionamento e
negocios

29

OUTUBRO DE 2019



EM DIA COM A AMIS

(=]
=T
(=)
=<
=
9
(=]
(-
o

Inscricdes antecipadas no
www.superminas.org.br

Os auditérios tém capacidade limitada. Por seguranga, é reservado aos
organizadores o direito de impedir o acesso de acordo com a lotacdo.

il ESPACO DA MICRO E PEQUENA EMPRESA
Visita ao Super Nosso
e a Fabriqueta Gastronémica

Conhecer estrutura fisica das empresas, seus processos, inovagdes e como
enfrentam os desafios do mercado.

AMIPAO: (31) 3282.7559 AMIS: (31)2122.0500

ESPACO DA MICRO E PEQUENA EMPRESA

Wagner Alessandro Nogueira
Administre seu negdcio para ser
mais competitivo!

Abordar os fatores que levam ao sucesso ou ao fracasso empresarial, bem como

estratégias adequadas para atingir os objetivos de uma empresa e torna-la mais competitiva.

Administrador, pés-graduado em Gestdo de Negdcios e MBA em Gestdo de
Varejo e Vendas. Analista técnico, instrutor e consultor nas areas de Empreendedoris-
mo, Gestdo Financeira e Modelagem de Negdcios no Sebrae Minas.

ESPACO DA MICRO E PEQUENA EMPRESA

Jonas Bovolenta

Quanto vale a experiéncia de compra
em seu ponto de venda?

Abordar os principais componentes no planejamento de uma boa experiéncia
de compra do cliente aplicado a realidade das micro e pequenas empresas do varejo
alimenticio.

Especialista em Estratégias Competitivas de mercado: comunicagdo, Inova-
¢do e lideranga. Vivéncia em RH nas dreas de desenvolvimento organizacional, clima e
cultura. Experiéncia em treinamentos, palestras e workshops com foco no varejo.

ESPACO DA MICRO E PEQUENA EMPRESA

Victor Mota Ferreira

Varejo 4.0: A revolucao silenciosa do
varejo moderno!

Abordar como as mudangas motivadas pela tecnologia estao criando uma nova
realidade para o varejo fisico, com novos desafios e novos concorrentes e o que o
varejista pode fazer, hoje, gastando pouco para tornar a loja ainda mais competitiva.

Administrador, pés graduado em Gestao de Pequenos

Negdcios e Projetos. Especialista em Gestao de Processos. Analista
da Unidade de Comeércio e Servigos do Sebrae MG. Atua no
desenvolvimento de negdcios do varejo ha 11 anos.
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ESPACO DA MICRO E PEQUENA EMPRESA
Rodrigo Barbosa
Fluxo de Caixa como ferramenta de
gestdo no varejo moderno

Conscientizar os empresarios quanto a importancia da profissionalizagdo na
gestdo dos numeros do negdcio, sendo o fluxo de caixa uma das principais ferramentas

Administrador, MBA em Gestéo Estratégica de Negdcios, pds graduando em
Gestdo de Marketing, vasta experiéncia gerencial. Consultor e instrutor com foco em
financas, gestdo e empreendedorismo.

14h | auditdrio Diamante patestes macua | economa

Alexandre Garcia
Perspectivas Econdmicas 2019
e Tendéncias para 2020

objetivo Apresentar um panorama do Brasil de 2019 e o que podemos esperar de 2020
e dos préximos anos.

contetido « Brasil e a politica * Brasil e as relacdes com exterior * Panorama atual e futuro

palestrante Jornalista, foi diretor de Jornalismo da TV Globo de Brasilia e apresentador de
varios telejornais da emissora. E autor dos livros "Jo&o Presidente” e "Nos bastidores da
noticia”. Esteve entre os mais admirados jornalistas brasileiros e recebeu da Rainha
Elisabeth Il a Ordem do Império Britanico. Atualmente é comentarista em 20 jornais e 300
radios.

15h30 | auditorio Diamante soteniabe b ABERTURA

AULA SHOW (Pavilhdo Gerais | Rua 11 | Avenidas D e E)
12 competicao de jovens aprendizes
em panificacao e confeitaria - “Apren-
dizes em Acdo” - Etapa Confeitaria

Apresentar jovens que estao sendo formados como
profissionais da panificacdo e confeitaria na escola do SENAI Américo René Giannetti.

(Pavilhdo Gerais | Rua 11 | Avenida E)

SESI
Normas Regulamentadoras - NR

PROGRAMACAO CONGRESSO DIA 15




DAJANELA DANOSSA FAZENDA

PARA A SUAMESA.

Pode entrar, puxar uma cadejra e a re-::iar ::- café que
esta conquistando todo o Brasil com ﬁeu sabor.

De familia Hra famtlra. sera um prazer estar
em seu po

e

to de venda.

VISITE NOSSO ESTANDE NA SUPERMINAS
n® 13, localizado no Pavilhao Gerais,
Rua 1 Esquina com Avenida B, na posicao Ponta.

"'\‘ 1 ‘15'\
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9h | quditorio Diamante jies e

Dr. Onofre Alves Batista Junior

Os debates sobre reforma tributaria e
as consequéncias

objetivo: Dar conhecimento das propostas em debate no Congresso Nacional e no
Planalto e avaliar as suas consequéncias.

palestrante Advogado, Engenheiro, Administrador e Professor. Mestre em Ciéncias
Juridico-Politicas, Doutor em Direito, Pos-Doutoramento em Democracia e Direitos
Humanos. Procurador do Estado de Minas Gerais e Ex-Advogado-Geral do Estado de

MG.

9h30 | auditdrio Esmeralda vesarios ua estaururacio & Manurencio bas centrats be Nesacios
Marcio Milan

Pesquisa ABRAS: Redes e Centrais de
Negodcios

palestrante Superintendente da ABRAS - Associagcao Brasileira de Supermercados.
objetivo Mostrar resultado da pesquisa realizada entre 2018 e 2019.

Adriano Dienstmann
O Futuro das Centrais de Negocios:
Uma nova organizacdo empresarial

objetivo Apresentar uma metodologia para profissionalizar e construir estratégias competiti-
vas, através do trabalho coletivo aliando, de forma inteligente, a cooperagédo e a competicao
nas centrais de negocios.

palestrante Especialista na modelagem de sistemas de governanca e gestdo para Redes
e Centrais de Negdcios, Centrais de Servicos Compartilhados (CSC), franquias, coope-
rativas, fundagcdes e mantenedoras de escolas e entidades sociais. Consultor e mentor

organizacional, palestrante e instrutor.

contetido geral « Dados de 2018 sobre as centrais de negdcios * Motivagdes, vantagens e
os riscos para atuar em rede ¢ Principais configuragdes e plano de negdcios ¢ Lideranca:
fontes de poder e de conflitos « Gestdo horizontal e a profissionalizacdo * Central de
negdcios como uma prestadora de servigos. « Experiéncia internacional de cooperacdo

interorganizacional.
MODERADOR ( éUd|0 FOﬂSeta (aetaﬂo ‘ Sécio Proprietario do Supermerca-

do Rei do Arroz e Presidente da Rede Mais.

9h30 | auditorio Rubi recvotoci e movacio no vareso
Startups e as solugdes para o trade
supermercadista e panificacao

ObJEIIVO Apresentar empresas emergentes, recém criadas e em fase de desenvolvimento
que tém solugdes em tecnologia para supermercados, padarias e mercearias.

contelido - solucdes no atendimento e relacionamento com o consumidor * Solucées na
automatizacdo e racionalizagdo dos processos internos ¢ Solugbes em venda pela
internet

MODERADORES Femando BraVO ‘ Sécio Fundador da Vip Commerce e

Especialista em e-grocery.

GUStaVO GOng|h0 ‘ Sécio proprietario do GF em Casa,

Vice Presidente Regional AMIS e Presidente do Comité de Tecnologia.
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9h30 | auditorio Ouro

Vinicius Segantine Dantas

Abertura Seminario AMIPAO | FIEMG
com metodologia Propan

10h | auditorio Ouro

Marcelo Dantas, Mariana Dantas e
Marcus Dantas.

Conheca a histdria das Padarias Ping
Pao - Um caso de sucesso criado a
partir dos desafios da economia

ObJEIIVO Apresentar como uma familia de empreendedores mineiros encontrou nas
recessdes econdmicas do pais a oportunidade para crescer.

paleslrame Marcelo Dantas: Engenheiro de Produgdo e Diretor de Producéao.
Mariana Dantas: Advogada e Diretora de RH.

Marcus Dantas: Administrador e Diretor Financeiro.

Todos sécios proprietarios atuando na Rede de Padarias Ping Pao.

]0h | aUdItOFIO Pl'ata Gestdo de Pessoas

Prof. Dorirley Rodrigo Alves

Mini Curso: Otimizacdo de Produtivi-
dade da Operacao em Supermercados

OhJetIVO Apresentar as otimizacdes nas rotinas de RH, DP e Operagdo na Gestao das Escalas
de Trabalho no varejo. Instruir as areas responsaveis pelas escalas de trabalho na empresa.

Tornar mais claro o processo de criagdo, gerenciamento, execucdo e analise das escalas de
folga no varejo.

instrutor Matematico, Engenheiro, Professor e especialista em assuntos relacionados a
Trabalho x Producdo. Dedicou grande parte de sua vida ao estudo da Pesquisa
Operacional e Otimizagdo de Processos e entender onde existe mais justica nas
questoes ligadas a for¢a de trabalho, ganhos de capital, tecnologia e descanso.

contelido Como as escalas devem ser feitas e quem (realmente) tem essa responsabili-
dade.

Como reduzir custos por meio de escalas otimizadas.

Aumentando a produtividade da Operacéao, através de escala de folga otimizada.

Os impactos de uma escala mal gerenciada.

Demanda x Lei: o que priorizar e como fazer.

IOh I aUdItOFIO Bronle Pesquisa & Desenvolvimento

Maria Izabel do Couto e Silva
Canc¢ado

Novas receitas e produtos com foco
em inovacao, padronizacao e custo

objetivo Falar sobre a importancia do desenvolvimento consciente de novos produtos,
entender as inovag¢des do mercado no que tange produtos de produgéo propria.
Como precificar meu produto? Como padronizar minha receita?

paleslrame Gastrénoma, especialista em Nutricdo e Seguranca alimentar, MBA em
Engenharia e Inovagao, cozinheira profissional. Técnica em Administragcdo, Logistica e
agronegocio. Ha mais de dez anos trabalha com consultorias em todo territério
nacional, atendendo toda a area de food service, padarias e industrias

©
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"h | aUdItOFIO 0ur0 Seminario AMIPAO | FIEMG com metodologia Propan
Marcio Rodrigues
Central de producao, revisao de mix e

ganho de eficiéncia

objetivo Mostrar os ganhos possiveis com a implantacdo de uma central de produgao,
desde a melhoria de qualidade e padrdo dos produtos, até maior produtividade da
equipe e abastecimento condizente com as demandas dos pontos de venda.

palestrante Administrador de empresas, pés-graduado em Gestdo Empresarial. Socio-
-proprietdrio da rede de padarias Pdo da Serra. Atua como consultor no mercado de
panificagao.

contelido Gestao e processos de centrais de produgéo.
Adequacgéo do mix de produtos e servigos ao perfil do cliente.

]Zh | audltOHO D|amante Palestra Lanche: Marketing

Rubens Sant’Anna
Trade Marketing no varejo de
alimentos

ODJEUVO Demonstrar que mais de 50% das decisdes de compra acontecem no ponto-de-
-venda e por isso, de ferramenta operacional, o Merchandising passa a ser cada vez
mais estratégico, demandando a¢des inovadoras e de alto impacto. Tal eficiéncia passa
diretamente pela compreensao do processo decisorio do Shopper, identificando suas

motivagdes e drivers de compra.

palestrame Referéncia nacional em Trade Marketing, com mais de 15 anos de atuacao
para empresas lideres mundiais de bens de consumo. E autor dos livros "Planejamento
de Trade Marketing”, "Neuromarketing Explica” e "O Novo Varejo”. Tem Pds-Gradua-
¢do em Branding e Psicologia do Consumidor, MBA em Gestdo Executiva e especializa-

c¢do em Gerenciamento por Categorias.

contelido Como funciona a tomada de decisdo do Shopper. Qual o resultado do excesso
de informagdes. Por que a gondola deve ser tratada como um cardapio
Dicas préaticas de neuromarketing de como tornar a loja mais atraente.

NOVIDADE 2019! Mh ‘ aLIdI’[OIIO D|am 2 s
Alexandre Poni, Alexandre Ribeiro,

~ Antoénio Celso e Marco Tiilio
Marketing, comercial e sustentabilida-

de: desafios e oportunidades

ObJGUVO Criar um ambiente para que os participantes possam fazer perguntas inusitadas
para obter respostas criativas. Se vocé precisa resolver ou tem duvidas sobre marke-
ting, comercial e agdes sustentaveis leve seu questinamento ou repasse-o a AMIS:

relacionamento@amis.org.br.

painelistas Alexandre Poni: Sécio fundador do Verdemar e Presidente da AMIS
Alexandre Ribeiro: Sécio fundador da R Dias, especialista em varejo.

Antonio Celso Azevedo: Superintendente Comercial e Marketing do Verdemar.
Marco Tulio: Sécio fundador do INEMP, especialista em negociagdo.

E convidados do varejo e da industria de alimentos.
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]4h | aud|t0r|0 Rub| Palestra Destaque: Tecnologia e Inovagdo

Felipe Patané
O caminho até a Prateleira

ObJeUVO Fazer uma reflexao sobre inovagdes e solugdes que realmente irdo impactar o
futuro do varejo.

pa\estrante Engenheiro Mecanico, com MBA em Gestdo de Negdcios. Teve passagem
pela General Motors e Oracle. Entusiasta de tecnologia por paixao, € consultor de
Marketing Digital no Google focado em varejo.

Rodrigo Miranda
Pilotando uma loja inteligente

objetivo Apresentar os caminhos para criar e operar uma loja inteligente.

pa\estrante Engenheiro Mecanico e Sécio Fundador da Zaitt Delivery de Bebidas que se
transformou na Zaitt, a primeira loja auténoma da América Latina. Co criador do Shipp
Delivery, um app delivery de tudo e com logistica integrada, hoje presente em 7
cidades brasileiras.

contetido geral O que de fato temos para agora? quao distante é este futuro?
Numeros do mercado e caminho do consumidor moderno para chegar na géndola;
Meios digitais, e-commerce e loja fisica; Medindo e pondo em préatica

Tecnologia e operacao

]4h | aUdltOHO Esmeralda Experiéncias de compras no varejo de alimentos
Gustavo Jardim

Executando com exceléncia as estra-
tégias de marketing no varejo - Como
converter a intencdo de compra em
uma experiéncia marcante e lucrativa

ObjetIVO Demonstrar como os habitos de compra do “shopper” podem ser refletidos na
ambientacdo de lojas para se vender mais; como gerar emogdes positivas nos clientes e
converter a intengdo de compra em uma experiéncia marcante e lucrativa.

palestrante Mais de 18 anos de experiéncia em gestso de marketing em industrias

multinacionais (Coca-Cola e Colgate-Palmolive). Especialista em estratégias comer-
ciais segmentadas por canal, perfil de clientes, precos e embalagens.

Fatima Merlin

“Shoppercracia” - Criando valor real
para os clientes e resultados para sua
empresa: Shopper 360

objetivo Discutir os desafios e oportunidades do varejo na atualidade para atrair, engajar,
converter e reter o cliente maximizando resultados.

palestrante Economista e Master Business em Marketing. Atua ha mais de 30 anos nas
areas de Pesquisa de Marketing, Trade e Shopper Marketing / Insights e Gerenciamen-
to por Categoria. Idealizadora do grupo Mulheres do Varejo.

contetido geral Desafio do cenario atual e a importancia da execugdo no sucesso dos
negocios.

Criando conexdes emocionais fortes, psicologia por detrds do consumo.

Acodes préticas para impactar positivamente a jornada do “shopper”.

Quem sao os novos Consumidores & Shoppers e o que esperam do varejo.
Oportunidades para uma execucdo eficaz tendo o cliente no centro das decisdes.
As etapas da jornada de compra.

MODERADOR RObertO GOS@ﬂde | Diretor de Marketing do Grupo DMA

©)
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14h | auditério OUro oo

Dra. Morgana Zimmermann
O potencial da industria 4.0 para o
setor de alimentos e bebidas

objetivo Apresentar da teoria a pratica, o que é industria 4.0 e quais os beneficios e
aplicacdes das tecnologias habilitadoras desse formato para o setor de alimentos e
bebidas.

palestrante Quimica Industrial de Alimentos, é Pds-doutora, Doutora e Mestre em
Engenharia de Alimentos. Atualmente atua como pesquisadora no Instituto SENAI/MG
de Tecnologia em Alimentos e Bebidas. E disseminadora dos conceitos da IndUstria 4.0
aplicados a drea de alimentos e atua em projetos de pesquisa dessa tematica.
E mentora de Startup na InovAtiva Brasil e julgadora convidada do MIT Inclusive

Innovation Challenge.

16h | auditdrio OUro cesso
Zeiler Lopes
Indo além, indo juntos

objetivo Reforcar as relagdes interpessoais, criando um ambiente harmoénico dentro das
organizagoes.

palestrante Empresario do segmento de distribuicdo de alimentos. Administrador de
Empresas, especialista em Gestdo Estratégica de Marketing e em Gestdo de Negdcios.
Coach e Empreteco (Sociedade Brasileira de Coaching e SEBRAE).

contelido Entrar na cabeca das pessoas que trabalham com vocé.
Ter uma mentalidade positiva.

Criar a cultura "Vencer juntos”.

Liberar o poder das pessoas.

O poder da comunicacdo nao autoritaria.

]6h | aUdITOFIO Prata Painel Interativo

Carlos Sia e Quintino Filho
Planejando o ponto de venda e
melhorando a experiéncia do cliente

objetivo Apresentar cases e discutir sobre a influéncia dos principais fatores de uma boa
experiéncia de compra no ponto de venda.

painelistas Carlos Sia: Comunicdlogo, Designer e mestre sorveteiro, idealizador e
proprietdrio da Sorveteria Inventiva.

Quintino Filho: Engenheiro Eletricista, pos graduado em Hotelaria e Gastronomia.
Padeiro e Chef proprietario da Passeli Boulangerie, empresa aberta com sua esposa
Patricia Passeli.

MODERADOR JOﬂaS BOVO|€ﬂta | Profissional especialista em Estratégias

Competitivas de mercado.Vivéncia na area de desenvolvimento organizacional, clima
e cultura. Experiéncia em treinamentos, palestras e workshops.
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‘|6h | aUdITOHO Bronze Painel Interativo

Leila Barbosa e Solanda Braga

Como o atendimento pode influenciar
0 sucesso do seu negocio

ObJQIIVO Sensibilizar sobre a importancia da qualidade do atendimento para a
construcao de relacionamentos duradouros com os clientes e o sucesso dos negdcios.

painelistas Leila Barbosa: Pedagoga com pds-graduacao em Gestao de Pessoas e
pés-graduanda em Coach. Consultora em Gestédo de Pessoas, Treinamento e
Desenvolvimento de Lideres e Equipes de Alta Performance.

Solanda Braga: Psicdloga, pds-graduada em Gestao de Pessoas. Atua como Gerente
de Treinamento na rede Ping Pao.

MODERADORA Maflﬂa GOH(;a|V€S | Publicitaria, especialista em marketing e

projetos, com mais de 10 anos de experiéncia em marketing, endomarketing,
marketing digital e apaixonada por trabalhar com pessoas e para pessoas.

]6h | EStande SENAI (Pavilhado Gerais | Rua 11 | Avenida E )

Aula Show

12 competicao de jovens aprendizes
em panificacdo e confeitaria - “Apren-
dizes em Acao” - Etapa Panificacao

objelivo Apresentar jovens que estao sendo formados como profissionais da panifica-
¢ao e confeitaria na escola do SENAI Américo René Giannetti.

2]h]5 | EStaﬂdE SENAI (Pavilho Gerais | Rua 11 | Avenida E)
SESI
Normas Regulamentadoras - NR

reunioes com

tés

13h | sala Imprensa
Reunido Comité Tributirio AMIS

16h | auditdrio Rubi
Reunido Comité de Tecnologia AMIS

16h | auditrio Esmeralda
Reunido Comité Centrais de Negécios

OUTUBRO DE 2019
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9h | aUdltOHO D|amante 0 mundo diverso e tecnoldgico na gestao dos colaboradores
Cristina Keer

Os beneficios e os desafios da

diversidade e da inclusao

objetivo Apresentar como a diversidade de competéncias, habilidades, vivéncia, idade,
género e raga, podem impactar positivamente o desempenho das empresas.

palestrante Publicitédria com MBA em Gestdo Estratégia e Advanced Boardroom Program
for Women. Professora de Diversidade e lider do Grupo Mulheres do Brasil. Fundadora
da CKZ Diversidade ha 12 anos para dar voz para a diversidade e a inclusao.

Renata Lemos
Desenvolvendo pessoas e acelerando
resultados

objetivo Mostrar que o impacto da industria 4.0 nas empresas é um caminho sem volta
e que precisaremos nos adaptar a realidade que surge com as novas tecnologias.

palestrante Trainer das metodologias: Formacdes de Coaching Profissional, Vendas,
Liderangas e Metodologias Corporativas. Master Coach Sénior e Master Executive
Coaching. Administradora, professora e psicanalista.

contetido geral Qual a diferenca entre Diversidade e Inclusdo; Como caminhar para um
ambiente mais diverso e inclusivo; Os desafios encontrados no caminho, erros e
acertos; Estratégias de Recrutamento, Selecdo e Retencdo para dar voz para a D&l;
Desenvolvimento da tecnologia e as pessoas; Preparagdo de lideres e gestores e

mudan¢a do modelo mental: mindset; O candidato ideal para liderar no varejo 4.0.

MODERADOR RégIS SChFOdel’ RamOS | Diretor na Neuroglia Desenvolvimento

Humano.

9h30 | aUdItOFIO Rub' Prevencdo de perdas e gestdo de risco

Daniel Martins

Prevenir para lucrar com gestao em
toda cadeia do negdcio

objetivo Desenvolver o conceito de prevencéo de perdas e riscos em toda cadeia do
negdcio para manter atuacao eficiente do departamento.

palestrante Administrador de empresas com 20 anos de experiéncia em prevencdo de
perdas e riscos. Diretor da empresa JC Consultoria e Assessoria.

Cleir Junior
Reducao das rupturas: os segredos
para aumentar os resultados em 10%

objetivo Apresentar o cenario das rupturas hoje no varejo, seus impactos e a¢des de
melhoria nos resultados da loja.

palestrante Administrador, consultor de varejo hd 18 anos, especialista em financas,
vendas e ruptura em loja.

contetido geral Conceito de perdas, desperdicios e impacto no lucro; Desenvolvimento da
cultura de prevencao de perdas e desperdicios; Desenvolvimento estratégico/opera-
cional; tecnologia, riscos, Indicadores e auditoria; O que é ruptura, tipos e indicadores;
Os impactos nos resultados; A¢cdes para aumento dos resultados com a reducgdo das

rupturas.

MODERADOR Ni

SOﬂ JUﬂIOF ‘ Presidente do Comité de Prevencdo de Perdas
AMIS.
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9h30 | aUdItOFIO Esmeralda Repensando o varejo do século XXI: ideias sustentaveis
Marie Tarrisse

Projeto Carrefour de controle de
desperdicio

objetivo Apresentar os processos e procedimentos adotados pelo Carrefour para
controle de residuos diversos.

palestrante Gerente de Sustentabilidade, responséavel pela gestdo de residuos, combate
ao desperdicio e pela formatag¢do de estratégias para redugao e transformacao de
embalagens.

Angela Ferreira Vieira
Desafios na gestado da vigilancia
dos alimentos

objetivo Discutir as a¢des do érgao fiscalizador, apresentar as diretrizes e alinhar
objetivos e atitudes legais para o correto funcionamento do varejo.

palestrante Diretora da Vigilancia dos Alimentos do Estado de MG.

contetido geral O que é lixo no varejo de alimentos; O que é possivel aproveitar e como
aproveitar; Acdes possiveis no varejo para ndo perder e ser sustentavel; O que é e
quais os objetivos da Vigilancia dos Alimentos; Trabalhar para prevenir e ndo para
punir.

MODERADORA |_a|’ISSa MaFTIﬂS | Engenheira Ambiental, Mestranda em Sanea-

mento, Meio Ambiente e Recursos Hidricos.

9h30 | aUdItOFIO OUI'O Semindrio Amipdo | Fiemg com metodologia Propan
Lucas Lage Martins

Projetos inovadores para os pontos
de venda na panificacao

objetivo Apresentar como demarcar os postos de trabalho, a estrutura de layout ou
setores da drea de vendas, criando um ambiente favoravel ao atendimento e satisfa-
¢do dos clientes.

palestrante Arquiteto e Urbanista, com especializacdo em Arquitetura de Espacos
Comerciais: Varejo e Gastronomia. Atua em diversos segmentos do ramo, com
experiéncia em mais de 35 padarias, restaurantes e afins.

contetido Linguagem funcional e dindmica dos negdcios para os clientes; Ressaltando
espacos e volumetrias x histdria do cliente; Arquitetura contemporanea e os ambien-
tes no varejo alimenticio.

]Oh | aUdItOFIO Prata Gestao de Pessoas

Ménica Hauck

Mini curso - RH 4.0: Como dados e
comportamentos construirdo novas
praticas de gestao de pessoas

objetivo Mostrar como a tecnologia veio para somar e qualificar os processos dentro
do RH.

palestrante Graduada e Po6s-Graduada, com formacdo em Inovacdo e Empreendedoris-
mo pela Universidade de Stanford. Vencedora do Prémio Mulheres Notéveis na
categoria Tecnologia. Co-Founder da Sdlides, empresa de Tecnologia para Gestdo de
Pessoas.

contelido Engajamento e experiéncia do colaborador; RH nas nuvens; Definicdo de
processos automatizados; Ruptura com modelos tradicionais de R&S; Gestdo e
desenvolvimento de Soft Skills; People Analytics; Inteligéncia Artificial.
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]Oh | aUdItOFIO Bronle Fabricacdo e Legislacdo

Mariana Braga

Boas praticas da fabricacdo no
segmento da panificacao

objetivo Apresentar as atualizagdes no controle de qualidade na panificacdo e na manu-
tengao da qualidade e seguranca no servigco de café da manha e almoco.

palestrante Nutricionista com pés graduagado em Gestdo de Unidades de Alimentagéo e
Nutricdo. Consultora e assessora responsavel técnica em estabelecimentos produtores
de alimentos. Consultora do SEBRAE e instrutora de cursos.

”h | aUdItOrIO 0UI’0 Seminario AMIPAO / FIEMG com metodologia Propan

Fabio Ferreira

Fabricar ou terceirizar?

Dilemas e oportunidades de mercado

ObJGIIVO Apresentar alternativas de posicionamento e inser¢do no mercado para as
empresas, com o fornecimento de produtos panificados para outros negdcios, ou
formacgéo de parcerias com industrias para diversificagdo do mix.

palestrante Administrador com MBA em Gestao Empresarial. Possui mais de 19 anos de
experiéncia em gestdo empresarial. E Diretor Executivo na Jeito Caseiro,
industria solucionadora em Panificagdo Congelada.

contelido Diferencial dos produtos panificados e potencial de mercado; Padaria como
fornecedor para outros segmentos ou outras panificadoras; Estruturacdo da producdo
para atendimento & demanda; Mantendo a identidade do produto mesmo ele sendo

fabricado por um parceiro.

]2h | aU(“tOHO D|am te Palestra Lanche - Motivacional e Comportamental

César Cielo
Alta performance no trabalho,
na familia, na vida!

ODJGTWO Contar as histérias motivantes e bem humoradas da carreira do Unico campeao
olimpico da natacao brasileira, utilizando muitas imagens e videos em uma apresenta-
¢ao na qual o conteudo vai muito além do meio esportivo.

palestranle Nadador, medalhista e recordista olimpico, ganhador de varias provas nacio-
nais e internacionais. Foi o primeiro nadador brasileiro a ser campeé&o olimpico e o
atleta brasileiro mais medalhado em campeonatos mundiais de qualquer esporte, com

19 medalhas.

contetido sucesso, motiva¢do, comprometimento, disciplina, lideranca, perseveranga; Os
pilares para ser um campedo; O que é preciso para vencer seus medos; O que faz de
vocé um campedo; O importante é o agora.

Entrga da Premiacdo da 1_9 competic_ﬁo 1]
de jovens aprendizes em panificagao e confeitaria “Aprendizes em A¢ao
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]4h | aL ITOFIO D|am nte Palestra Magna: Empreendedorismo

Euler Fuad Nejm
A escada e a porta:
Trajetdria de sucesso

objetivo Apresentar a trajetéria empreendedora de um dos maiores empresarios de MG
no segmento supermercadista e da panificagcdo.

pa\estrante Administrador de Empresas e Contador, com especializagdo em Finangas.
Cursos de aperfeicoamento e tendéncias do varejo nas universidades: Harvad
(EUA-2011), Stanford (EUA-2012), Oxford (UK-2013), Sorbonne (Fran¢a-2014),
University Club of Chicago (EUA-2015), Berlim (Alemanha-2016), Lisboa (Portugal-
-2017), Universidade de Chicago (EUA-2017) e Singularity University, Palo Alto
(EUA-2018). Presidente do Grupo Super Nosso.

contelido © menino prodigio: o cliente voador; A sucess&o, a escada e a porta; Crise e
oportunidade: devemos tirar o “s” da crise e criar; Entre o Ser e o Ter: a escada do
sucesso; O estrategista: play it again; O papel do lider: o homem; A modernidade do
aprendiz; Os degraus da escada; A velocidade das coisas; A inteligéncia artificial (1A):
visita a Singularity University, maio 2018; Mensagens para o Sucesso.

]4h | aUdI’[OFIO Esmeralda Inovacdes e solugdes diferenciadas para o mercado varejista
Cristiano Lopes

As melhores sacadas empresariais da
NRF 2019 aplicadas ao segmento
supermercadista

objetivo Apresentar o resumo das palestras realizadas no palco principal da NRF 2019
com aplicabilidade direta ao segmento supermercadista.

palestrante MBA em Gest&o Estratégica de Negocios. Especialista em Gestdo Estratégi-
ca de Marketing. Colunista de empreendedorismo do Jornal Hoje em Dia. Professor,
consultor e palestrante.

Gustavo Vanucci

Conceitos, ideias e tendéncias aguar-

dadas na Euroshop 2020. O presente

e o futuro do posicionamento estraté-
gico do varejo alimentar

objetivo Apresentar os insights de fabricantes e varejistas para atrair, atender e
fidelizar consumidores e o impacto no processo de decisdo de compra.

palestrante Consultor e Mestre em Inovacdo, Redes e Competitividade. Especialista em
Inteligéncia de Mercado e palestrante. Carreira profissional em empresas
multinacionais do setor alimenticio, destaque para Nestlé, Coca-Cola

e Colonial, com atuacdo nas areas de expansao,

canais de distribuicdo e novos negdcios.

Leonardo Scarpelli o
Experiéncias no mercado chinés

objetivo Explicar as estratégias para ser bem sucedido no Maior Mercado Consumidor
do Mundo e como as experiéncias no varejo da China podem nos ajudar no Brasil.

palestrante Administrador com especializacdo em Cultura de Negdcios na China.
Pdés-graduado em Gestdo de Negdcios. Gerente de Desenvolvimento de Empresas na
Fundacdo Dom Cabral.

MODERADOR (rlStIanO LODES | Palestrante com atuacdo em todo o Brasil.

©
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]4h | aUdItOFIO RUbI Gestdo Operacional
Marcos Escudeiro
Virando o jogo para ganhar
nas empresas de varejo € consumo

objetivo Chamar a atenc¢do para que o supermercadista perceba a hora que precisa de
uma virada, e de ajuda para isso (turnaround). Pode-se evitar um enfarto ou AVC, com
tratamentos preventivos. Assim também acontece nos negdcios.

[
a.

palestrante Mestre em Gestao para Competitividade. Mentor, estrategista, palestrante.
Responsavel pela estratégia e gestdo que levou o Supermercado Candia a maior
venda por m? por alguns anos. Foi Diretor Executivo do Grupo Pao de Ac¢ucar. Mais de
30 anos de experiéncia nacional e internacional em empresas como Carrefour, Extra,
Bretas, entre outras.

contetido Planejamento x realidade; Performance x mercado; Experiéncias vividas.

14h | auditorio QU oo

Mestre Marcella Rocha Franco

Como a inovacao pode contribuir com
o setor de alimentos e bebidas?

ObJEtIVO Mostrar que a inovagao tecnoldgica é fundamental para o desenvolvimento das
empresas de diversos segmentos e que o setor de pesquisa e desenvolvimento tem se
atentado e trabalhado arduamente para alcancgar os mais exigentes consumidores.

palestrante Doutoranda em Inovacdo Tecnoldgica. Mestre em Engenharia de Materiais,
com expertise em embalagens inteligentes. Analista de Tecnologias no Instituto SENAI
de Tecnologia em A&B, atuando com pesquisa e desenvolvimento, melhoria de produ-

tos e processos; rotulagem; andlise sensorial; embalagens e treinamentos.

]5h30 | eStande SENAI ( Pavilhdo Gerais | Rua 11 | Avenida E)
SESI
Normas Regulamentadoras - NR

16h | aUdIYOFIO OUI'O Gestdo de Pessoas

Leila Barbosa

A importancia da lideranca
na retencao de talentos

objetivo Ampliar o potencial da Lideranga com relagdo ao desenvolvimento de sua
equipe, utilizando técnicas e ferramentas que favorecem a retengdo dos melhores
talentos, promovendo o engajamento coletivo na busca dos resultados.

palestranle Pedagoga com pods-graduacdo em Gestdo de Pessoas e pds-graduanda em
Coach. Consultora em gestdo de pessoas, treinamento e desenvolvimento de lideres e
equipes de alta performance.

]6h | aUdITOFIO Pl'ata Painel Interativo

Rita Miranda e Tarcisio Filho
Marketing digital

no varejo alimenticio.

objetivo Apresentar cases e discutir sobre a importancia do marketing digital junto a
empresarios do setor.

palnehstas Rita Miranda: Administradora. P6s graduada em Marketing. Criadora dos
blogs Eu Amo Pao, Eu Amo Padaria e Padaria de Sucesso. Responsavel pelo
marketing e midias sociais das empresas: Casa Sol Embalagens, Bagueteria Francesa e
BeloPaes.

Tarcisio Filho: Sécio fundador da Segredos do Sabor Sobremesas e da Maestria Food
Service Gestao e Treinamentos. Master Coach Integral Sistémico Especializado em
Inteligéncia Emocional Comportamental e em Marketing Digital Imersao 8 ps.
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MODERADOR JOﬂaS BOVO|€H’[B | Profissional especialista em estratégias

competitivas de mercado.Vivéncia na area de desenvolvimento organizacional, clima e
cultura. Experiéncia em treinamentos, palestras e workshops.

]6h | aUdITOFIO Bronze Painel Interativo
Guilherme Gallo e Thais Cassiano
Desafios da sucessao empresarial

objetivo Abordar a importancia da profissionalizacdo da gestdo dos negdécios familiares
e 0s aspectos do processo sucessorio nas empresas.

palnellstas Guilherme Gallo: Engenheiro de Materiais, MBA e pos graduando em Gestao
de Negocios. Em 2018 se tornou sécio proprietario na Padaria Vila Real.

Thais Cassiano: Advogada com pos-graduagdo em Direito Civil, Processual Civil e
Empresarial. Empresaria no setor de panificagdo com mais 18 anos de experiéncia.
Atualmente dirige a Padaria Marte Paes e é Diretora Adjunta da Amipao.

MODERADOR ROdegO BarbOSa | Administrador, MBA em Gestdo Estratégica

de Negdcios, pés graduando em Gestdo de Marketing, vasta experiéncia gerencial.
Consultor e instrutor com foco em financas, gestdo e empreendedorismo

‘|6h | QStaﬂde SENAI ( Pavilhdo Gerais | Rua 11| Avenida E )

Gugel Padeiro Artesao

Mini curso: Fermentacdo natural, o
ouro da panificacao!

objelivo Chamar aten¢do dos panificadores e padeiros para a grandiosidade da
Fermentagao Natural.

paleslrante Apaixonado por sua profissdo, Gugel vem se especializando e ensinado sua
arte. Foi em alguns paises aperfei¢oar técnicas, com isso reconhecido como Padeiro
Cipan 2019.

20h30 | eStande SENAI (Pavilhdo Gerais | Rua 11 | Avenida E )

SENAI e SINDUSCARNE

Mini curso: Montagem de sanduiches
especiais

reunioes comités

\ Reunido Comité Sustentabilidade

13h | sala Imprensa
Reunido Comité Juridico AMIS

16h | auditdrio Diamante
Reunido Comité Gestao de Pessoas AMIS

16h | auditdrio Rubi
Reunido Comité Prevengdo de Perdas AMIS

16h | auditorio Esmeralda
Reunido Comité Seguranca dos Alimentos AMIS

16h | sala de imprensa

©
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CONTATO COM A REDACAOQ

X ¢

£ N
Entre em contato com a redacdo de GONDOLA para dar sugestoes, expressar sua opinido sobre reporta- GondOI*
gens publicadas, tirar duvidas ou, se necessario, fazer criticas ou solicitar corre¢des. i . (8 1

B T—
i L YA -
VIA E-MAIL: sua mensagem chegard diretamente ao editor no endereco gperes@amis.org.br A /j_o =
POR CARTA: GONDOLA - secéo de Cartas. Av. Bardo Homem de Melo, 2.200, Estoril, BELO HORIZONTE, MG, F
CEP 30.494-080

PORTELEFONE: 31 2122 0500

'

EDICAO 278

PERDAS OPERACIONAIS | BEBIDAS VEGETAIS SUPERMINAS 2019

E muito dificil ter perda zero quando o Acompanho sempre as reporta- A divulgacao feita por vocés na revista para a Superminas foi
assunto é furtos de produtos. J4 tivemos gens que vocés fazem sobre pro- muito importante para reforcar a importancia de participar de
muitos problemas no passado e hoje dutos que estao se destacando na um megaevento assim. Estou avaliando e me organizando para
podemos dizer que as ocorréncias sao loja, e esta das bebidas vegetais poder ir e gostaria de saber: até quando posso fazer a inscricao?
poucas, seja para as perdas provocadas era uma que eu ja tinha pensado José Orlando Silva Filho

pelos clientes ou as provocadas pela em sugerir para vocés. Ficou mui- Montes Claros - MG

propria equipe. Aperfeicoamos nosso to boa e mostra que a gente tem Nota da Redacdo: José, a inscricdo pode ser feita a qualquer
recrutamento e o acompanhamento da que estar sempre atento aos lan- tempo, mas é importante se antecipar ao maximo, principal-
evolucao dos colaboradores no dia a dia ¢amentos. Aproveito para sugerir mente se pretende assistir palestras, pois este ano ha inscricoes
da empresa. Investimos em treinamento e que vocés facam uma reportagem especificas para isso e a lotacdo dos auditérios pode ser

em equipamentos, que dao mais seguranca sobre produtos organicos e uma esgotar. Acesse na internet www.superminas.org.br para fazer
também. na area de alimentos para caes. sua inscricdo para a Superminas em geral e também para as
Gervasio Figueiredo Antunes Jéssica Couto Rennoli palestras especificas. Informagodes e inscricdes também pelo
Vitdria - ES Uberlandia - MG telefone 31 2122 0500.

Ha 30 anos presente
nas maiores redes de
supermercados e

’_—, & atacados do Pais.

—

ados \&)-@costasulpescados

—————— =

)ﬁ\ costasul.com.br f/cos

tasulpesc




Associacao Mineira de Supermercados

INFORMACOES E INSCRICOES:
Fabiana (31) 2122.0561 I Lucas (31) 2122.0528

Novo enpereco Avenida Bardo Homem de Melo, 2200 |
Estoril [ Belo Horizonte | MG
cursos@amis.org.br

din.com/company/amismg
ok.com/amisassociacao {j
@amismg
vww.amis.org.br €

B [ YOIWRN © 8302 17h30

CARTAZISTA:
FOCADO EM ARTES PARA O NATAL

B & IN[@IVA © 5730 55 17h30

ACOUGUE NO SUPERMERCADO
PARA AUMENTAR AS VENDAS

F230UT [CEEETREGEL
COMPLIANCE TRABALHISTA

P ¥ AN(@IVA © 8530 s 17h30
OTIMIZANDO O LUCRO ATRAVES
DO GERENCIAMENTO POR
CATEGORIA E ESTRATEGIAS
DE PRICING




=
2019 E 0O ANO DAS OPORTUNIDADES. 5

2N b {N[@)VA © 830 25 17h30
EFD-REINF (Versio 2.1): I

O NOVO SPED DAS RETENCOES
E INFORMACOES TRABALHISTAS
E TRIBUTARIAS

FMMIDEZ [CEEEREEY
ALTA PERFORMANCE:

NEGOCIACAO E
RELACIONAMENTO COM

ET2NOV [CEEERGEY

INTELIGENCIA:

OS IMPACTQOS POSITIVOS

DO RELACIONAMENTO
PERSONALIZADO COM O CLIENTE

F10DE7 (CEEERECEL
GESTAO FINANCEIRA

NA PRATICA
FORNECEDOR

FORUM JURIDICO: (51290  AMISTEC [ 1211

& Marque na sua agenda e aguarde a programacgao completa.




Nesta e nas duas
paginas sequentes,
capas das edi¢oes
relativas aos
aniversarios

de GONDOLA,
celebrados a cada
cinco anos
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REVISTA GONDOLA [25¢ ANIVERSARIO]
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A REVISTA GONDOLA COMEMORA SEU 25° ANIVERSARIO COMO UM DOS
PRINCIPAIS VEICULOS DE INFORMACAO DO SETOR EM MINAS E NO PAIS,
EM UM CASAMENTO QUE UNETODO O TRADE SUPERMERCADISTA

udo comecou com o Jornal Superminas,

em 1992, que se tornaria revista Supermi-

nas em 1993, produzida por uma equipe

contratada de jornalistas gatchos, e publi-
cada a cada trés meses. Afinal, a Associacdo Minei-
ra de Supermercados (AMIS), como uma entidade
de amplo relacionamento publico, sempre pro-
curou contar com veiculos de comunicagdo pro-
prios, de maneira a interagir cada vez mais com
seus associados e outros stakeholders. A frente da
implantacdo dos projetos estava o superintenden-
te da AMIS, Claret Nametala, ainda em sua primei-
ra gestdo na entidade (1991-2002).

“Naquele momento acreditamos que seria
muito importante criar uma revista maior, mais
completa, de circulagdo mensal e com outro
nome, pois Superminas era também o nome da
feira promovida pela AMIS que a cada ano ficava
maior’, conta Claret, que retornou a superinten-
déncia da AMIS em 2016 apds atuar por 14 anos
em outras instituicdes, entre elas, como diretor de
Marketing e Comercial do Cruzeiro Esporte Clube
e CMO do Minas Ténis Clube.

“Foi entdo que convidamos a publicitaria
Maria José Amorim para apresentar um projeto
desta nova revista. Ela foi muito feliz na proposta,
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que contemplava sugestdes, como a estrutura de
conteudo, o design grafico, a dindmica comercial
e, principalmente, sugeria o novo nome: GONDO-
LA. Foi a Maria José que sugeriu o nome GONDO-
LA’ relata o superintendente.

A primeira edicdo foi publicada em setem-
bro/outubro de 1994 e tinha como manchetes
principais: “"Merchandising, a mégica que vende” e
"Supermercado em Minas, quem somos nds?”. Na-
quele momento nascia GONDOLA. O presidente
da AMIS a época era José Nogueira Soares Nunes,
do entédo grupo EPA, que ocupava ha poucos me-
ses e, pela primeira vez, a presidéncia da entidade.

NASCIMENTO

A partir de seu nascimento, a Revista GON-
DOLA tornava-se um dos principais veiculos do
setor supermercadista e porta-voz do segmento,
trabalhando a informacédo de maneira ética e pro-
fissional, além de promover o desenvolvimento e
o crescimento do setor, principalmente dos pe-
quenos e médios empresarios.

A primeira edicdo da revista GONDOLA,
como dito, foi publicada em 1994. Este é também
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0 ano em que foi criado e implantado o Plano
Real. Na verdade, a revista comecou a circular
cerca de trés meses apds a chegada da nova
moeda as méaos dos brasileiros, uma vez que o
Banco Central iniciou a distribuicdo do Real em
01 de julho de 1994. Os desafios da adaptacao
dos supermercados a um Pafs com moeda esta-
vel reforcaram ainda mais a atengdo dos leitores
para a revista e para a AMIS, pois mais do que
nunca precisavam estar atualizados e ter acesso
a novos métodos de gestdo.

Em 1994 os dois principais candidatos a
presidéncia da Republica foram Luis Inacio Lula da
Silva (PT) e Fernando Henrique Cardoso, do PSDB.
FHC, que tinha sido ministro da Fazenda no gover-
no Itamar Franco e apontado como responsavel
pelo sucesso do Real , foi facilmente eleito.

Nesta época também os supermercadistas
comecavam a se adequar ao Cédigo de Defesa
do Consumidor (CDC), j& com trés anos e que foi
criado por forca da Constituicdo Federal. Foi exata-
mente nesta época que comecava a mudar a rela-
¢ao entre os supermercadistas e os consumidores.
E, igualmente, no ano de nascimento de GONDO-
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REVISTA GONDOLA [25¢ ANIVERSARIO]

s LA, que o Brasil se sagrou tetracampedo de futebol,

ao vencer a Copa do Mundo realizada nos EUA.

25 ANOS

Hoje, GONDOLA tem a honra de comemorar
suas “Bodas de Prata” com a saude que todo bom
casamento gostaria de ter: é lider de leitura e circu-
lacdo no setor supermercadista mineiro e também
uma das principais do Pafs. No ano passado, inclu-
sive, bateu seus recordes histdricos de nimeros de
paginas e de anunciantes. E o desempenho em
2019 estd sequindo na mesma dire¢do de recordes,
contrariando o senso comum de que os veiculos
impressos acabariam, mortalmente impactados
pelas muitas opg¢des oferecidas no mundo digital.

Uma das razdes para essa boa saude de
GONDOLA ¢é o fato de ser uma publicacio dirigida
ao trade supermercadista mineiro — segundo maior
do Pafis —, sendo que 90% de seus leitores séo pro-
prietarios e funcionarios de primeiro escaldo das
empresas supermercadistas, atacadistas, distribui-

dores e fornecedores. A revista circula com tira-
gem de 18.000 exemplares todos 0s meses. Deste
total, 14 mil exemplares sao distribuidos em Minas
Gerais, fazendo da revista a lider absoluta nesse
expressivo mercado supermercadista do Pafs.

Minas movimenta RS 37 bilhdes por ano
em vendas em seus supermercados e conta atual-
mente com cinco empresas listadas entre as 20
maiores do Pais pela Associacdo Brasileira de Su-
permercados (ABRAS): Supermercados BH, DMA,
Mart Minas, Bahamas e Super Nosso. Outra razdo é
o fato de a revista ser o érgéo oficial da AMIS, uma
entidade com 48 anos de fundacao e pelo fato de
seus associados representarem 95% das vendas
do setor em Minas.

E importante lembrar também que os leito-
res de GONDOLA contam com a versao eletrénica
da revista, acessando www.amis.org.br. Aque-
les que se cadastram pelo site passam a receber
igualmente boletins semanais com noticias do
setor supermercadista , artigos e resumos de pes-
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quisas. Todo o material é trabalhado pela equipe
de jornalistas da revista. A estimativa é de que a
soma de leitores da versao impressa e da verséo
eletrénica seja de mais de 150 mil pessoas.

CONTEUDO PREMIADO

Nestes 25 anos, a publicagdo passou por
constante evolucao, nunca se esquecendo da im-
portancia de entregar todos os meses aos leitores
um conteldo que relne atualizagcao e aplicagédo
pratica de conhecimento, mas também a defesa
e 0 apoio ao setor. Um dos momentos mais sig-
nificativos da constante evolucdo do conteudo da
revista s&o as premiacdes nacionais que recebeu.

A primeira delas foi em 1998, quando a re-
vista foi agraciada pelo Prémio Abic de Jornalismo,
concedido pela Associacao Brasileira da IndUstria
do Café (Abic), um dos mais importantes do jor-
nalismo econdmico brasileiro naquela época. Com
o titulo “Café, ouro negro nas gondolas’, a repor-
tagem, de autoria da jornalista Fatima Peres, foi
publicada em agosto de 1997 e concorreu com
outras 57 inscritas. Foi a vencedora na categoria
“Industria/Consumo de Café” Nas demais catego-
rias foram premiados o jornal Folha de Sdo Paulo e
a revista Globo Rural.

Em 2014, outro prémio nacional: a jornalista
Sandra Mara recebeu o Prémio ABRE da Embala-
gem Brasileira, na categoria Imprensa, concedido
pela Associacdo Brasileira da Embalagem (ABRE). A
reportagem premiada, com o titulo “A materializa-
cdo de uma marca’, foi publicada na revista, edicédo
de ndmero 221, de julho de 2014. A jornalista re-
cebeu o troféu Ouro do modulo especial. Para se
ter uma idéia da importancia desta premiacdo, no
ano anterior a premiacdo ficou com o jornal Valor
Econdmico.

E o conteldo ndo parou de avancar e com
ele o nimero de paginas para que um maior nu-
mero de reportagens e artigos pudesse ser pu-
blicado. Desde 2011, GONDOLA nao circula com
menos de 82 paginas. No ano passado, a média
foi de 110 paginas, com espaco suficiente para

poder poder abrigar reportagens que incluem
coberturas internacionais, como o Retail Big
Show da NRF, em Nova lorque (EUA), que tém
sido feitas desde 2012.

PRODUZINDO GONDOLA

GONDOLA, como outros itens do portfolio
da AMIS, é fruto de planejamento e de processos
organizados de producdo. A visdo estratégica do
produto é obtida com a contribuicdo do Conselho
Editorial, formado atualmente pelos conselheiros
Epifanio Parreiras (Decisdo), Gilson de Deus Lo-
pes (Supermercado 2B/Vip), Ismael Carrijo (Rede
Smart) e Roberto Gosende (DMA).

Para que GONDOLA chegue aos leitores,
varios profissionais participam ativamente da
producdo. O primeiro passo € a preparacdo da
pauta, que recebe sugestdes dos leitores, dos
dirigentes da entidade, da equipe profissional da
AMIS, e de toda a redacao. Escolhido qual serd
o conteldo da edicédo, o editor Giovanni Peres
orienta a redagdo, composta pelos reporteres,
Adenilson Fonseca e Davidson Lisboa, que junta-
mente com o fotdgrafo Ignacio Costa comegam
o trabalho de apuracao dos fatos, redacao e as
fotografias. Muitas vezes, a equipe é reforcada por
reporteres free lancers.

Ao mesmo tempo, a equipe do Departa-
mento Comercial da AMIS, especializada na revista,
formada pelos executivos de negdcios Lucas Mi-
randa e Fabiana Carneiro e orientada pelo gerente
Comercial da AMIS, Paulo Parma, realiza a intera-
¢cdo com os anunciantes. Finalizada esta etapa, o
editor recolhe todo o material dos repérteres e do
Departamento Comercial, além das fotos, e passa a
fazer o fechamento com a designer grafica Sandra
Fujii. Entram em cena também o revisor dos textos
Pedro Vianna e o designer Rafael Lima, responsavel
pela criacdo da capa. Terminada a diagramacao, a
revista é transmitida on line para EGL Editora, em
Contagem (MG). A impressao dura cerca de quatro
dias e de 14 segue para os Correios e, assim, para os
milhares de leitores.
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A equipe de GONDOLA pesquisou quais seriam os supermercadistas que mais partici-
param de reportagens na revista nestes 25 anos, relacionados aqui em em ordem alfabética.

2B SUPERMERCADOS E VIP COMMERCE

A Revista se tornou um manual de consultas em rela¢do a lancamento de
produtos, atualiza¢do, procedimentos de outras empresas, o que contribui
para os nossos processos internos de operagdo. Com relagdo a contribui¢do
para o setor, a revista obviamente se tornou um meio de comunicagédo
entre o supermercadista e o fornecedor mineiro, retratando os principais
fatos do setor e apresentando tendéncias de mercado e a realidade dos
supermercados. As reportagens técnicas sdo excelentes, pois aprofundam
no tema, trazendo informagaes relevantes, principalmente as que tratam
sobre prevengdo de perdas, o que a torna uma ferramenta importante
para o supermercadista.

Gilson de Deus, proprietario do 2B Supermercados e Vip Commerce, em
Belo Horizonte

ALVORADA SUPERMERCADOS

Com certeza a Revista GONDOLA nos auxiliou bastante durante a nossa
trajetoria, servindo como ferramenta de atualiza¢do e aprendizado.
Certamente é a melhor fonte de informacdo que o supermercadista mineiro
tem, com dados precisos e contextualizados com nossa regido. As capas

sdo sempre muito atrativas, o que estimula a leitura e a folhear a revista.
Gosto muito de ver e ler sobre as redes que sdo referéncia em MG e também
as lojas especializadas em algum setor, como hortifriiti, padaria, adega e
frios.

Fernando Maglioni, diretor do Alvorada Supermercados, em Pouso Alegre



BARBOSAO SUPERMERCADOS
“Os supermercadistas mineiros, principalmente os que entraram no ramo
hd menos de 25 anos, ndo podem negar a influéncia e a contribuicdo que
a revista GONDOLA trouxe para o crescimento e evolugdo de seus negdcios.
Foi fundamental para que acompanhdssemos as tendéncias, a evolug¢do
tecnoldgica, as mudangas de comportamento dos consumidores e 0
movimento dos players do setor. A GONDOLA se tornou, nesses 25 anos,
uma ferramenta indispensdvel aqueles que querem se manter informados
e acompanhar o mercado supermercadista de perto. Parabéns a Revista “
GONDOLA pelos seus 25 anos e obrigado a todos aqueles que participaram

e contribuiram para que ela hoje seja tdo importante em nossas vidas
profissionais e na unido da classe supermercadista mineira.”

Antonio Ferreira Barbosa, o Toninho Barbosao, CEO da rede Barbosao
Supermercados, de Araxa

b

BRETAS

“A GONDOLA é vista pelo Bretas como sinénimo de credibilidade por ser de

uma entidade tdo importante como a AMIS. Esse canal de comunicagdo

permite a apresentacdo da empresa, demonstragdo dos programas

criados para oferecer o melhor atendimento aos clientes e a divulgagdo

de nossas agoes com o puiblico externo e, principalmente, como o0 nosso

ptblico interno. 0 veiculo é um importante elo do setor com o ptiblico e,
principalmente, entre os supermercados. Por meio da GONDOLA, podemos
acompanhar o crescimento e o desenvolvimento dos nossos parceiros e

até mesmo dos nossos concorrentes. A matéria “Retomada a caminho”, H
publicada na edicéo de janeiro de 2019 da GONDOLA, foi relevante

por abordar os fatores positivos para o desenvolvimento da economia
brasileira e os reflexos no consumo. Além disso, trouxe um panorama
dos investimentos privados e como os estados e municipios estavam se
organizando para o aumento das vendas e a saida dos produtos. Assim,
permitiu uma reflexdo dos caminhos jd trilhados pelo setor e nos dd uma
perspectiva de um futuro da nossa economia e desenvolvimento.”

Alejandro Arruiz, Diretor-Geral do Bretas
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CONSUL SUPERMERCADOS

“Faco parte do negdcio supermercadista hd pouco mais de quatro anos

e, nesse pouco tempo, tenho a revista GONDOLA como importante
instrumento de informacdo e atualizagdo. 0 mercado varejista é muito
dindmico e, como gestor, preciso ficar atento a todos os movimentos e
acontecimentos que envolvem supermercados, indtstrias e tendéncias de
mercado. A revista GONDOLA presta servio de informagdio e atualizacéo
em alto nivel, com um material excelente e de bom gosto e contetido. A
reportagem que me marcou foi o jubileu de 50 anos da Consul. Eu ainda
ndo fazia parte da dire¢do da Cooperativa, mas pude ver a edi¢do a que me
refiro e a historia da cooperativa foi muito bem contada.”

Adilson Suda, presidente da Consul Supermercados, de Ipatinga

EXTRA

“A Revista GONDOLA tem enorme importdncia como fomentadora do varejo
em Minas. Antecipa tendéncias e traz andlises relevantes do mercado,
fornecendo novos olhares sobre o setor. Agradecemos a publica¢do pela
parceria de sempre, que nos permite dar visibilidade para o trabalho
realizado pela marca Extra na oferta de produtos de qualidade a pre¢os
competitivos e da melhor experiéncia de compra. Parabéns, GONDOLA,
pelos seus 25 anos!”

José Halério Soares S. Nario, Gerente Regional da rede Extra



GRUPO ABC
“Dos meus 50 anos de Varejo, em 25 a Revista GONDOLA esteve presente.
E um veiculo essencial na construgdo do segmento, contribuindo de forma
positiva para o crescimento dos supermercadistas.”

Valdemar Martins do Amaral, presidente do Grupo ABC, com sede em
Divindpolis

GRUPO BAHAMAS
“A GONDOLA é importante ndo sé pela prdpria revista em si, mas u
pela comunicagdo didria e atualizagdo do que acontece no mercado,
principalmente para o interior, que tem mais dificuldade de acesso a
informacdo, a inovagdo. Para o pequeno e médio varejo é uma importdncia
muito grande para se atualizar diariamente no site da AMIS, que antecipa o
que vai sair na revista, facilitando o acesso a informacdes muito relevantes
para o mercado. Hoje as coisas mudam muito rapidamente e, sem dvida
alguma, as reportagens que saem na revista sdo muito importantes para

0 nosso segmento. A leitura dela, a aten¢do no que a gente recebe de
informagdo, das mudangas no dia a dia do Pais e do mundo, tudo é muito
importante estar atento e, ds vezes, a gente recebe em primeira mdo no site
da revista. As indlistrias também aproveitam para divulgar suas marcas,
seus produtos. Eu vejo isso também como uma importdncia muito grande.
A gente sempre pede ao nosso pessoal do Comercial para ler, ver quem estd
lan¢ando produtos e chamar para conversar, porque o interior ndo é tdo
bem atendido como as capitais. A GONDOLA traz um conhecimento que

ndo nos chega no dia a dia. Outra coisa importante que vejo na revista é
informar sobre as novas lojas, mostrar as nossas empresas varejistas ao
mercado com um todo. Acho que o fornecedor acaba conhecendo um pouco
melhor as empresas supermercadistas de Minas Gerais com as reportagens
que aparecem na revista, como inauguracdo de lojas e inova¢do que

as empresas de supermercados estdo fazendo no Estado. Um papel
fundamental da revista também é a divulga¢do da nossa imagem varejista
junto ao fornecedor.”

Jovino Campos, presidente do Grupo Bahamas, sediado em Juiz de Fora
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GRUPO DMA

“A Revista GONDOLA é de suma importdncia porque é o meio de
comunicagdo do segmento em Minas Gerais. A contribui¢do que ela tem
dado ao setor nesses 25 anos é justamente ser o veiculo que faz essa
integragdo entre as empresas supermercadistas e também com os nossos
fornecedores. A GONDOLA traz informacdes relevantes sobre produtos,
sobre 0 mercado, o que é importante para o cliente e as empresas, ndo so
para quem trabalha na parte administrativa, mas também quem estd
no chdo de loja. Ndo vou citar uma matéria especificamente, mas séo
vdrias as reportagens relevantes veiculadas pela GONDOLA, como as que
conquistaram prémios nacionais de jornalismo.”

Roberto Gosende, Diretor de Marketing do Grupo DMA - EPA Supermer-
cados e Mineirao Atacarejo

HIPER SANTA HELENA

A Revista GONDOLA é de suma importdncia para nds, supermercadistas,
nos deixando informados em vdrios setores e nos ajuda a acompanhar

a evolugdo supermercadista, que no atual cendrio estd bem acirrado e
competitivo. Entre as diversas contribuicdes da revista, uma delas é nos
manter informados sobre a atual politica do pais, que é um dos fatores
importantes na tomada de decisdo no nosso ramo de atividade. Se eu for
citar uma reportagem que me chamou a atengdo, posso destacar a matéria
da edi¢do 270, de dezembro de 2018, referente a criagdo da Associa¢do
Hipervalor, uma associagdo com perfil e foco no atendimento ao cliente e
que enfatiza a ndo-concorréncia entre os associados, com o objetivo de
melhorar os resultados e as operagoes das empresas associadas.

Antonio Roberto Reis Bastos (Toninho) - Diretor do Hiper Santa Helena,
em Sete Lagoas



IRMAO SUPERMERCADOS

“Vinte e cinco anos da nossa GONDOLA. Para nds, é um prazer receber
todo més esta revista de muita importdncia para o fornecedor e para o u
supermercadista. Ela é fundamental. Nos precisamos muito dela, porque

ela traz grandes informacaes e traz lancamentos de produtos, com novos
cadigos de barra. A distribuicdo da Géndola no setor mineiro é muito boa.

Eu acho que nds estamos muito bem. E a iinica revista que consigo ler toda.
Vejo outros empresdrios que estdo comegando, novas e modernas lojas se
abrindo, novos produtos. Entdo a GONDOLA, para os varejistas, é de valia
muito grande. Acho que a GONDOLA estd de parabéns. Vamos desejar mais
50 anos para ela, e que continue trazendo as grandes informagoes para

nos varejistas. Ela é fundamental para todos nds.”

Ary Soares Silva, diretor do Irmao Supermercados, de Caratinga

JOSYLDO SUPERMERCADOS

A Revista tem muita relevdncia para o segmento, pois contribui para a
gente conhecer um pouco sobre as estratégias de vendas, tendéncias de

mercado, lancamento de novos produtos, abertura de lojas e vdrias outras ”
informacdes que contribuem para o nosso dia a dia. Entre as mateérias que
mais gosto de ler sdo as sazonais, que explicam, de forma bem clara, como
devemos nos preparar para as datas comemorativas para obter maior
faturamento. Confesso que jd utilizei algumas ideias que ali foram citadas.

José Libério - proprietéario do Josyldo Supermercados, em Divindpolis
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MART MINAS ATACADO E VAREJO

“A Revista GONDOLA é uma importante fonte para o setor supermercadista
em Minas Gerais. Nos seus 25 anos de histdria, democratizou a informagdo
possibilitando o acesso a bons contelidos, através da revista, site, mailing e
outros. Sempre trazendo topicos relevantes, falando de trade, marketing,
gestdo, comercial, tributdrio, juridico, RH e muito mais. Contribui para o
desenvolvimento dos profissionais do varejo e indlstria. Parabéns, AMIS!
Parabéns, Revista GONDOLA!”

Filipe Martins - Diretor Comercial e de Marketing do Mart Minas Atacado
e Varejo

RENA SUPERMERCADOS

Para o Rena Supermercados, a Revista GONDOLA é de suma importéncia,
pois sempre trouxe aos nossos colaboradores e a dire¢do as informagdes
técnicas do nosso setor, além de nos deixar atualizados com os temas mais
relevantes do cendrio nacional. A Revista GONDOLA é o maior meio de
comunicag¢do mineiro do setor supermercadista. Conquistou este posto
com importante prestagdo de servico informativo ao nosso segmento.
Suas reportagens, noticias e artigos sempre foram fonte de conhecimento
para o varejo e para o ptiblico em geral. Todas as reportagens e noticias
sempre tiveram sua importdncia, mas sempre quando hd alguma
mudanca legislativa ou novas exigéncias dos drgdos fiscalizadores, os
supermercados contam com a GONDOLA para terem as informacdes
precisas e atualizadas.

A GONDOLA é a grande porta-voz dos supermercados mineiros!

Alexandre Maromba, CEO do Rena Supermercados, em Itatina
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REIDO ARROZ
Aguardo com ansiedade a chegada da revista, e ainda bem que ela vem
para vdrios funciondrios da minha empresa que, de alguma forma,
passaram por alguma capacitagio na AMIS. Inclusive, assim que eu leio,
faco marcagdes e compartilho com a minha equipe nas reuniées internas.
Ela é o farol do trade supermercadista. Seria redundante falar que sem
ela o setor estaria muito enfraquecido, pois ela fortalece o segmento com
as suas reportagens técnicas e também contextualiza o crescimento das
empresas. E como se fosse uma locomotiva de informacéo para o setor ﬁ
supermercadista de Minas. Uma das reportagens de que me lembro e da

qual gostei de ter contribuido foi a série “ Os Sucessores”. Fiquei honrado

em ter contribuido com a matéria. Foi como um grande prémio para mim e

para as minhas empresas e, principalmente, para o setor.

Claudio Caetano, diretor do Rei do Arroz, em Santos Dumont

SALES SUPERMERCADOS

A Revista GONDOLA tem um papel muito importante para nés, do Sales,
que jd estamos no segmento supermercadista em Minas Gerais hd 63 anos
e acompanhamos de perto as publicacdes. A GONDOLA néio tem apenas
uma abordagem institucional, mas traz também contetidos de gestdo,
mercado, tendéncias e marketing que sdo muito tteis para a nossa equipe.
Além de ajudar a promover o negdcio em todo nosso estado, ela também
tem um papel importante de disseminar o trabalho e os avan¢os de
nossas empresas para o resto do Pais. Sdo vdrias as reportagens e temas
interessantes. Mas para destacar uma delas, que nos deixou bastante ”
orgulhosos, na edi¢do de agosto de 2018, a matéria “Solidariedade e
promogdo social’; apresentou o trabalho que nds do Sales fazemos de
apoio as comunidades onde atuamos, como as campanhas do agasalho,
agoes para promover doagdo de brinquedos para crian¢as e a campanha do
troco soliddrio, entre outras. A matéria retratou muito bem a importdncia
com que tratamos e valorizamos nossa populagdo.

Eduardo Soares - Diretor de Operacoes do Sales Supermercados
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SUPER KILO

“Eu leio religiosamente a revista GONDOLA desde o seu primeiro niimero.
Ao longo desses 25 anos, tenho a revista como um instrumento de
trabalho. Vdrios artigos e reportagens ndo s6 sdo lidos, mas estudados e
aplicados nos treinamentos dos nossos colaboradores. Acredito que, do
mesmo modo que a GONDOLA tem sido ttil para nossa empresa, também
deve ser para todas as demais que a recebem. Parabéns a toda a equipe
dessa bem-sucedida revista.”

Paulo EImo Pinheiro, Diretor do Super Kilo, de Montes Claros

SUPERVALE SUPERMERCADOS

Primeiramente, gostaria de parabenizar a todos que fizeram e fazem parte
desta histdria. Hoje tudo e mais rdpido, mais fdcil de pesquisar e procurar. Hd
25, 20 anos atrds as informagdes vinham de forma mais lenta e a GONDOLA
tinha um papel fundamental nas atualizagées do setor e de informar as
noticias importantes. Com o passar do tempo esta situagdo mudou e a
GONDOLA soube aproveitar estas mudancas, mantendo o que jd fazia e
inovando com informacdes mais personalizadas e criando novas se¢oes na
revista. Ela faz parte do nosso dia a dia. Além do contetido de qualidade,
tem agregado e promovido a integracdo do setor, principalmente entre
supermercadistas e fornecedores, com noticias, reportagens especiais,
novidades e lancamentos. Entre as matérias que mais chamam aten¢do

sdo as coberturas dos eventos, como Sevar, Lideres do Varejo, Superinter e
Superminas. Em especial a Superminas, que pelo tamanho do evento, hoje
ficaimpossivel acompanhar tudo em trés dias da feira.

Marcio Roberto de Oliveira - Proprietario do Supervale Supermercados,
em Pocos de Caldas



SUPER LUNA SUPERMERCADOS

0 Super Luna parabeniza a Revista GONDOLA pelos seus 25 anos de
trajetdria de sucesso no varejo, sempre trazendo informagdes e matérias
que agregam no dia a dia do setor. Este veiculo que representa a for¢a do
segmento, contribui de forma significativa levando ao conhecimento dos
supermercadistas e aos profissionais que atuam no varejo novidades e
tendéncias de mercado, além de apontar a evolu¢do do segmento em todo
o Estado. E importante destacar as matérias que abordam temas como
prevengdo de perdas e tecnologia no varejo, além dos artigos juridicos, que
contribuem ainda mais para alto nivel da Revista GONDOLA. Parabéns. E
que venham mais 25 anos pela frente.

Bruno Silva, Superintendente Operacional do Super Luna Supermercados

GRUPO SUPER NOSSO

A GONDOLA é uma fonte inesgotdvel de informagdes sobre o setor varejista
e nos mantém sempre atualizados. Temos um excelente relacionamento
com o grupo editorial e esperamos que este ainda se perpetue por muitos
anos. Para nds, do Grupo Super Nosso, a GONDOLA é sempre a primeira
referéncia. Nesses 25 anos, a revista tem sido uma dtima parceira, e ﬂ
tivemos o prazer de contribuir para diversas reportagens, sempre sendo
muito bem abordados pelos repdrteres. Como empresdrio, posso dizer que
a Gondola é uma vitrine e que traz informagdes de qualidade e de grande
contribuicdo para o setor varejista. Nela consequimos acompanhar o
mercado com dados e fontes confidveis, além de sempre trazer o que hd de
mais recente no setor. Nossos parabeéns a todos. Sucesso!

Euler Fuad, presidente do Grupo Super Nosso, em Belo Horizonte
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SUPERMERCADO MODERNO

“A importdncia da revista GONDOLA para a nossa empresa é
extraordindria. A gente ndio consegue nem mensurar o qudo importante
foi nas conquistas do nosso negdcio. As matérias diversas, desde as
perspectivas de mercado, novos produtos, grandes entrevistas, convites
para treinamento, dicas de colegas, abertura de lojas, enfim. Sdo vdrias
informagdes que vém trazendo de uma forma simples de entender e
mateérias com assuntos relevantes para tomada de decisdo no negdcio.
Para mim, a revista foi um divisor de dquas nesses 25 anos. Ndo resta
duvida de que todo o setor vem se beneficiando com as informagées

da GONDOLA, que vem integrando toda a cadeia de supermercados,
atacadistas, industrias, sempre com novas informagdes, com novos
produtos. A revista prestou um extraordindrio servi¢o ndo s6 ao
supermercadista, mas também a indlistria e ao atacado. Recentemente
vem dando um enfoque muito grande também para o pequeno, aquele
que estd integrando, o produtor rural, o agricultor... Falar da revista

é até dificil, pela importdncia que ela tem nesses 25 anos. Entdo, é s6
desejar mais sucesso ainda. Lembro-me de vdrios fatos nesses 25 anos
da GONDOLA, mas um que me vem a memdria nesse momento foi o
tema das sacolinhas ecoldgicas, um assunto muito abordado na época e
de muita polémica.”

Rogeério Luciano de Oliveira, diretor do Supermercado Moderno,
de Patos de Minas



SUPERMERCADO FARIA

“A importdncia da Revista GONDOLA no setor supermercadista é de
imensurdvel tamanho. Seu alcance e diferencial no dia a dia daqueles
que fazem a vida de um supermercado - gerentes, colaboradores e todos
aqueles que tém acesso ao espléndido e vasto contetido da revista.

Sdo 25 anos de servigos de exceléncia. Por isso, expresso meu
agradecimento e felicitacoes.”

Dolores Fonseca, Diretora do Supermercado Faria, de Itapecerica

SUPERMERCADO SUPER MAXI

“Hd mais de vinte anos tenho a Revista GONDOLA como referéncia para
pesquisa, orientagdo e informagdo. Ela é uma ferramenta muito boa e
indispensdvel para o segmento supermercadista, seu contetido é sempre
atualizado, com embasamento técnico, confidvel e com uma linguagem
de fdcil entendimento. Na Revista GONDOLA, além obter um panorama
do segmento e da induistria, temos tendéncias de mercado e orientagdes
especializadas direcionadas ao nosso negdcio que podemos aplicar no
nosso dia a dia, na operacdo de lojas. Diria que tenho a revista como uma
ferramenta diddtica de atualiza¢do continua.”

Milson Borges dos Santos, Diretor do Supermercado Super Maxi,
de Uberlandia
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SUPERMERCADOS BH

“A Revista GONDOLA sempre nos mantém informados sobre as novidades
do setor supermercadista, destaca os fatos mais relevantes e dd voz

aos temas primordiais para nds, empresdrios, e para os profissionais

da drea. Nunca me esquecerei da primeira vez que o Supermercados BH
foi destacado nas pdginas da revista. Para mim foi uma sensagdo de
estar no caminho certo, de reconhecimento do trabalho que estdvamos
desenvolvendo. Até hoje, quando isso acontece, fico extremamente
orgulhoso e feliz. Agradeco muito pelo apoio que recebo da AMIS e desejo
continuidade ao importante trabalho que desenvolvem.”

Pedro Lourenco de Oliveira, presidente do Supermercados BH

VERDEMAR SUPERMERCADO E PADARIA

“Nesses 25 anos, a GONDOLA se consolidou como referéncia em informacéo
para o segmento supermercadista de Minas Gerais e um dos mais
importantes veiculos especializados no setor do Pais. Seja fornecedor ou
varejista, empresdrios e profissionais que queiram se atualizar sobre nosso
mercado tém sempre nas pdginas da revista as principais noticias do ramo
ndo s6 em Minas, mas em todo o Brasil e com as principais novidades

no mundo. Desde a sua cria¢do, a qualidade informativa e credibilidade
sempre estiveram estampadas nas pdginas da GONDOLA. Por isso a
publicagdo se tornou, também, um canal comercial privilegiado para
diversas marcas se comunicarem com o mercado mineiro. Como presidente
da AMIS, deixo o nosso muito obrigado aos leitores e aos nossos parceiros
anunciantes da GONDOLA pela confianca e prestigio.”

Alexandre Poni, Diretor Comercial do Verdemar Supermercado e Padaria
e Presidente da AMIS
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A equipe de GONDOLA pesquisou toda a colecdo da revista para apontar os 25 fornecedores
mais presentes na revista ao longo dos ultimos 25 anos.

ARROZ PRATO FINO COLONIAL u
A GONDOLA foi fundamental na Parabenizamos a AMIS pelos 25 anos de

ligagdo do mercado mineiro e o Arroz publicacdo da GONDOLA, um dos mais

Prato Fino. Nos orgulhamos dessa importantes veiculos de comunicagdo do setor
parceria e renovamos os votos para os de auto-servi¢o do pais. A COLONIAL se sente
proximos 25 anos. honrada de fazer parte desta bela trajetoria.

Celso Paulino Rigo, diretor Joao Vidigal

EMBARE INGLEZA

Nestes 25 anos de GONDOLA, a revista Ao longo de seus 25 anos a Revista GONDOLA

sempre levou informacdo e incentivo tem contribuido substancialmente no

ao setor supermercadista e atividades fortalecimento da Ingleza junto aos

de varejo. Com excelente contetido, nos supermercadistas e consumidores mineiros.

fornece conhecimento neste mercado Parabéns por essa expressiva marca!

tdo desafiador! Rogério Furtado, diretor comercial

Alexandre da Rosa Antunes, H

diretor-presidente

HEINEKEN

E um enorme prazer para o Grupo HEINEKEN no Brasil estar presente nesta edicdo
comemorativa da Revista GONDOLA, ferramenta essencial para o setor supermercadista
Mineiro. Parabéns a Revista pela condugdo de temas relevantes para seus associados!

Ricardo Sabatine, diretor Nacional Off Premise
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ITAMBE

0 papel da revista GONDOLA, em seus 25 anos de existéncia, sempre foi o

de levar informacdo de qualidade para os leitores de Minas Gerais. Por meio
de suas reportagens, ajudou a fomentar discussoes relevantes para o setor
varejista e compartilhou boas prdticas que certamente contribuiram para o
desenvolvimento desse mercado e dos profissionais que nele atuam, ajudando
em sua profissionalizagdo.

Antonio Magela, diretor

PIF PAF ALIMENTOS

Em nome de toda a equipe da Pif Paf, parabenizo a Revista GONDOLA pelo
aniversdrio de 25 anos. Um grande projeto, que se mostra cada vez mais
relevante para a integragdo entre fornecedores e supermercadistas mineiros.
Com contetido de qualidade, diversificado e sempre atual, além da credibilidade
conquistada ao longo desse percurso, a revista contribui para a disseminagdo de
informacoes essenciais para orientar os empresdrios do setor e seus parceiros,
como é o nosso caso. Nos orgulhamos de fazer parte dessa historia e desejamos
que a Revista GONDOLA perpetue este sucesso.

Edvaldo José Campos, diretor Comercial

SUPER GLOBO

25 anos da Revista GONDOLA: a cada més, melhor. E um privilégio fazer parte
dessa superfesta, onde o éxito e a parceria nos bons negacios sdo as atragdes
principais. Nossos parabéns a toda a equipe de profissionais responsdveis pela
exceléncia da publica¢do, indispensdvel para os supermercados mineiros. Que o
sucesso de hoje seja a marca forte de todos os dias de amanha.

Homenagem da Super Globo: qualidade e tradicao, de geracao em geracao
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SANTA AMALIA

E assim que a Santa Amdlia vé a Revista GONDOLA: uma importante parceira
para o relacionamento com o setor supermercadista mineiro, o sequndo maior do
pais, representando desde grandes multinacionais até pequenos supermercados
de todo o estado. Ao longo desses 25 anos de qualidade e ética, a publica¢do da
Associagdo Mineira de Supermercados (AMIS) consolidou sua relevincia perante a
indiistria de alimentos.

PARABENS REVISTA GONDOLA! ﬁ
CONTE CONOSCO PARAMUITOS OUTROS ANOS DE PARCERIA E SUCESSO!

#lamoJunto

Equipe Santa Amalia / Alicorp Brasil

READY

0 varejo mineiro estd em festa, 25 anos da Revista GONDOLA, 337 SuperMinas
e 40 anos da Ready. A GONDOLA é o elo entre os fornecedores e o varejo mineiro.
A GONDOLA possui um time dindmico e competente, levando ao mercado
informagdes preciosas com clareza e objetividade. Parabéns, time talentoso

da GONDOLA!

Mario Lage, diretor

TRIGO ARTE

Para a Trigo Arte, a GONDOLA é o mais eficiente canal de comunicacdo
com o supermercadista, importante ptiblico que buscamos atingir. ”
Parabéns pelos 25 anos da GONDOLA

Leonardo Castro, presidente

VILMA ALIMENTOS

Em nome da Vilma Alimentos, parabenizo a Revista GONDOLA pelos 25 anos

de sucesso. Um excelente canal de divulgacdo das novidades do setor alimenticio
para supermercadistas mineiros.

Patricia Costa, presidente
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Avivar na GONDOLA

“O nosso olhar serd sempre para o horizon-
te” Foi com esse propdsito que, hd 20 anos, nasceu
em Sdo Sebastido do Oeste, no coragdo do centro-
-oeste de Minas Gerais, a histdria de uma grande
marca de alimentos do Brasil: a Avivar. Com duas
décadas de trajetéria, a companhia, fruto do so-
nho dos irmdos, José Magela Costa e Anténio Car-

José Magela,
presidente

los Costa e do sobrinho, Framir Aradjo, conquistou
o territdrio nacional e jd é comercializada do outro
lado do planeta. "Estamos comecando a escrever
uma nova pdgina da nossa histdria. A Avivar co-
memora 20 anos de existéncia e sucesso, tendo ao
longo do tempo, construido uma marca sdlida,
competitiva e confidvel no mercado nacional e in-
ternacional de alimentos’, destaca o presidente da
Avivar, José Magela.

62 Goéndola

FORNECEDORES E GONDOLA

MERCADO

Ao longo de seus 20 anos, a Avivar expandiu
seu mercado de atuacdo e conquistou o paladar
dos brasileiros, atuando nas regides Sudeste, Norte
e Nordeste do Brasil. Como resultado desse poten-
cial, aempresa recebeu em 2014 seu credenciamen-
to para exportacdo. Atualmente, cerca de 130 itens
alimenticios, entre cortes congelados e resfriados de
frango e uma linha completa de industrializados,
fazem parte do catdlogo de vendas da marca. Para
aumentar a presen¢ca no mercado alimenticio, a
Avivar comecou a ampliar seu portfélio de pro-
dutos, a partir de 2013, com a chegada de novas
categorias de alimentos. De Id pra cd, cerca de 30
novos itens entraram no catdlogo da empresa, com
a aposta na abertura do mercado de produtos se-
mi-prontos.

ESTRATEGIA

Para atender essa expansdo mercadolégi-
ca, a Avivar conta com o apoio de um marketing
estratégico para potencializar suas agées de posi-
tivacdo. A parceria com veiculos de comunicagao,
como a Revista GONDOLA, voltada para o segmen-
to supermercadista, tem sido um dos caminhos de
divulgagéo da Avivar para seus diferentes publicos.
‘A GONDOLA cumpre hd 25 anos a missé@o de infor-
mar com qualidade e exceléncia os supermercadis-
tas de Minas Gerais. Com uma diversidade editorial,
arevista estende suas pautas ao leitor do segmento,
visando conteldos de gestdo, tendéncias de varejo,
legislagdo e marketing. Reconhecemos a contribui-
cdo da GONDOLA na propagacé@o de marcas no
decorrer de seus 25 anos de histdria’ parabeniza o
presidente da Avivar.
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Tarcilene Peixoto
Lima, gerente
Territorial
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Aymoré: 95 anos de tradicao em Minas Gerais

A Aymoré, marca do portfélio da Arcor
do Brasil, completa, este ano, 95 anos de histo-
ria. Para comemorar esse marco, assim como
enaltecer o orgulho de fazer parte da familia
mineira em tantos momentos memordveis da
vida, a marca lan¢a uma campanha integra-
da que reforca sua trajetdria de sucesso e as
passagens que teve ao longo dessas décadas.

Com o mote ‘Aymoré. O tempo passa,
o sabor fica’ a agdo conta com ampla presen-
¢a na midia de forma simultdnea, incluindo
um comercial de TV para os principais canais
abertos da regido, um filme com o mesmo en-
redo para o Youtube, anuncios em rddio, divul-
gagées em aeroporto e OOH (6nibus e pontos
de énibus). Outra novidade da marca para o
consumidor sdo os langamentos dos biscoitos
Leite Maltado 200g, Polvilho 100g nos sabo-
res Tradicional e Queijo e a bala Aymoré (leite
e chocolate), que chegam com a misséo de
agradar os mais variados paladares.

Tal iniciativa refor¢ca o posicionamento
da marca no mercado, uma vez que é a lider
na categoria de biscoitos em Minas Gerais,
com cerca de 73 toneladas de produtos por dia
na fdbrica de Contagem (MG), que chegam
aos lares dos consumidores por meio de 40 mil
pontos de venda distribuidos estrategicamen-
te pelo Pais.

Dentro dessa histdria, a Revista GON-
DOLA teve um papel de destaque, jd que os lei-
tores sdo clientes e consumidores diretamente
ligados ao varejo. Diversas edicées, ao longo
dos anos, tornaram-se 6timas oportunidades
para destacar as novidades da Aymoré, com
o objetivo de estreitar ainda mais o relacio-
namento da fabricante junto ao publico-alvo.
Assim, as pessoas e os parceiros puderam co-
nhecer ainda mais o resultado do trabalho da
empresa, que sempre produziu um portfdlio
alinhado com o que hd de melhor e mais atual
no setor alimenticio.
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Paulo Lima,
diretor Comercial
do Grupo
3coragoes.
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Grupo 3coragoes faz
aniversario de 60 anos

"Ficamos felizes em celebrar os 25 anos da Revista
GONDOLA no mesmo ano que o Grupo 3coracées cele-
bra os seus 60 anos. Parabenizamos a AMIS pela revista
que vai além de ser apenas um veiculo de comunicagao,
sendo uma grande parceira da inddstria de alimentos e
0s supermercadistas mineiros. A AMIS cria lagos fortes e
integra os supermercadistas deste Estado através de um
trabalho competente e edificante que propicia um desen-
volvimento sdlido ao setor. Estamos imensamente agra-
decidos pelo apoio recebido, é perceptivel o quanto essa
parceria contribui em nossa caminhada e incentiva novos
projetos’, comenta Paulo Lima, Diretor Comercial do Gru-
po 3coragoes.

FORNECEDORES E GONDOLA
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Coca-Cola

“Nés da Coca-Cola FEMSA Brasil nos
sentimos honrados em fazer parte do aniver-
sdrio de 25 anos da Revista GONDOLA e de
sermos um dos maiores anunciantes deste
importante veiculo de comunica¢éo do Va-
rejo Mineiro, concebida por uma das mais
respeitadas Associacdes de Supermercadis-
tas do Pais, a AMIS.

Neste periodo, a Revista GONDOLA
vem contribuindo para fortificar o relevante
trabalho deste setor e unir cada vez mais a
industria com o Varejo, com foco na geragéo
de valor para ambas as partes.

Temos grande orgulho da nossa
presenca em Minas Gerais, por meio da

fdbrica sustentdvel construida em Itabi-
rito e inaugurada em 2015. Cerca de 360

FORNECEDORES E GONDOLA

colaboradores prdprios e 300 terceirizados
atuam somente nesta unidade, que con-
ta com sete linhas de producdo focadas
na fabricacdo de Coca-Cola (original e
zero) Sprite (original e zero), Fanta Laran-
ja, Fanta Uva Fanta Guarand, Schweppes
(original e zero), Guarand Kuat (original
e zero) e Guarapan. Nossa logistica inclui
frota prépria de 18 caminhées e 8 centros
de distribuicéao.

A parceria com a Revista GONDOLA
faz parte dessa histéria e reflete nosso foco
obsessivo pela exceléncia no atendimento
aos nossos clientes e ao consumidor, junta-
mente com nossa missdo de gerar valor eco-
némico, ambiental e social nos locais que
estamos presentes”.

Adalberto Fofan, diretor
Comercial Key Account,
Coca-Cola Femsa Brasil
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Revista GONDOLA. Um marco de 25 anos de
varejo e parceria com a Codil Alimentos

A CODIL ALIMENTOS PARABENIZA A REVISTA GONDOLA PELOS 25 ANOS
DE JORNALISMO FOCADO NO VAREJO SUPERMERCADISTA.

A histéria da Revista GONDOLA re-
gistra o dinamismo e o vigor da trajetdria
supermercadista e da sua cadeia de for-
necedores. Em suas pdginas, ela sempre
enquadrou os fatos mais relevantes do
trade supermercadista, bem como trouxe
ao grande publico as evolug¢bes compor-
tamentais e de tecnologia que vem trans-
formando o varejo no Brasil.

A Codil Alimentos, que em 2020
vai completar 50 anos de atividades,
acompanhou desde o inicio a cria¢do da
publicacdo. Temos um imenso prazer em
ter contribuido com o fortalecimento da
publicacdo e a certeza de ter ajudado a

escrever diversas pdginas dessa histdria
vitoriosa.

Para o futuro, a Revista GONDOLA
continua sendo fundamental para a Codil,
por sua penetragdo no setor, contribuindo
para a divulgacdo dos nossos produtos e
levando a tradicdo da nossa marca até os
supermercadistas.

Com atuagdo mais ampla do que
apenas a de um érgdo de imprensa, a Re-
vista GONDOLA é hoje um dos maiores
veiculos de comunicagdo do segmento no
Brasil. Codil 50 anos, GONDOLA 25 anos,
histérias de sucesso que s6 acontecem
quando se escreve junto.

Da esq. para a dir,
André Abdo Costa,
gerente Comercial;

Dennis Oliveira,
Marketing e Arlindo
Martins, diretor
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FOOD SHOW 2019

Data: 15,16 e 17 de outubro.
Local: Expominas/Stand 97

Av. D, esquina com Rua?7,
Pavilhao Gerais.

PRovoy, soRRWV:

atendimento@arrozcodil.com.br
Av. Autorama, 1.351, Sdo Judas Tadeu, Divindpolis/MG.

WWW.ARROZCODIL.COM.BR Tel.: 37 3512-1000
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Parceria de muitos anos com a GONDOLA

A Porto Alegre é uma empresa presente no mercado hd 28 anos, que tem sua
origem em uma fazenda localizada no municipio de Rio Doce (MG). Entre os produtos
fabricados estdo: requeijGo, manteiga, leite, creme de leite, bebidas Idcteas e cremes
de queijo. Hd também uma grande variedade de queijos, entre eles: mussarela, prato,
minas padrdo, minas frescal, ricota, cottage, parmesdo, meia cura e provolone. A linha
institucional da Porto Alegre, que inclui o soro de leite em pd e a mussarela cubetada,
atende o canal food service. Considerando todo portfdlio, sGo cerca de 80 SKUS e em
breve o portfdlio crescerd através do langamento de novos produtos.

A parceria entre a Revista GONDOLA e a Porto Alegre é de muitos anos e, foi
consolidada por meio da agenda de eventos da Amis, que conta com a cobertura
completa da Superminas e das feiras como Sevar e Lideres do Varejo, prestigiadas pela
empresa, que vé estas iniciativas como base importante para o relacionamento com
o0s supermercadistas de todas as regiées mineiras.

REVISTA GONDOLA [25¢ ANIVERSARIO] FORNECEDORES E GONDOLA
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otimas noticias:
novas embalagens
Porto Alegree
25 anos da revista.

Ir sempre em busca de informacdes valiosas, divulgar novidades, investir
em qualidade, se manter atual e acompanhar as tendéncias de mercado.
Ha 25 anos, a Revista Gondola faz tudo isso com toda a propriedade.
Parabéns: comemorar uma data especial de um parceiro

tao parecido com a gente nos

enche de orgulho. ' g i
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Nestlé, presente em cerca de 99% dos lares do Pais

A Nestlé tem uma longa jornada de atuacéo no
mercado brasileiro, com mais de 98 anos de presen¢a
no Brasil, e estd dentro de cerca de 99% dos lares do
Pais com suas marcas e servicos. Isso sé é possivel por-
que buscamos sempre inovar e nos renovar constan-
temente para atender as demandas e necessidades
das pessoas, familias e comunidades em que estamos
presentes. Para entender essas demandas e necessida-
des, atuamos de forma a manter sempre uma con-
versa e canais abertos para todos os nossos publicos,
em espacos qualificados de troca. Dessa forma, con-
seguimos ndo s6 comunicar o que estamos fazendo,

com transparéncia, mas também entender o impacto
e relevancia das inovagbes que estamos constante-
mente desenvolvendo, além de buscar informagbes
sobre tendéncias e oportunidades. Dentro da revista
GONDOLA, conseguimos ter esse ambiente de didlo-
go com o mercado e com nossos publicos, por meio de
conteudos de qualidade e credibilidade. A revista, que
completa 25 anos de existéncia, conseque trazer, de
forma atual e qualificada, informagées muito impor-
tantes sobre o mercado. Parabenizamos a publicacao
por seu aniversdrio e esperamos sequir sempre junto
com ela nessa jornada de sucesso.

Josué de la Maza,
vice-presidente
de Vendas

74 Gondola



Imagens meramente ilustrativas

O MINISTERIO DA SAUDE INFORMA: APOS OS 6 (SEIS) MESES DE IDADE,
CONTINUE AMAMENTANDO SEU FILHO E OFERECA NOVOS ALIMENTOS.

ESSAS

CAUSAS
DIVIDEM

'immﬁo

MILHARES DE PREMIOS
INSTANTANEOS

GANHOUCAUSOUNESTLE.COM.BR

OU ENVIE PARA

€9 (11) 99597-5946

Consulte os Produtos NAO Participantes, os Regulamentos completos, as condicoes de participacéo e os Certificados de Autorizacdes SECAP no site www.ganhoucausounestle.com.br antes de participar.
Perfodo de Participacao: de 05/09/2019 até as 18h (horério de Brasilia) do dia 11/11/2019. Titulo de Capitalizacdo, Modalidade Incentivo, emitido pela MAPFRE CAPITALIZACAO S.A, CNPJ 09.382.998/0001-00,
Processo SUSEP n° 15414.901042/2019-93. Premiagao instantanea. Valor da Premiagéo liquida de Imposto de Renda. Guarde todos os comprovantes fiscais originais cadastrados, pois eles poderao ser recolhidos
como condi¢ao para recebimento do prémio. **Serdo distribuidos 1.250 prémios instantaneos para os participantes consumidores e 1.250 prémios instantaneos para as respectivas causas escolhidas.
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S
Nutril de Norte a Sul do Brasil

Indstria tradicional de Minas Gerais, a Nutriway é muito conhe-
cida pelos excelentes produtos Nutril. Hd mais de 30 ANOS na mesa dos
faz ﬂr?!ft?ﬂ';?.ﬂk? videa consumidores brasileiros sempre mantendo a mesma qualidade e pa-
drdo, possui um mix variado para qualquer hora do dia.

Atua no mercado com distribuidores, atacadistas, grandes re-
des de supermercados e varejo, produzindo leite em pé, formulados e

achocolatados. Recentemente, apds a participacdo numa Feira Inter-
nacional em busca de novidades para o mercado, langou um produto
diferenciado que promete trazer um novo conceito em alimentacgdo, de

facil preparo e sabor delicioso: o Gran Puré Real, em seis sabores.
Em busca de atualizacdo constante para o desenvolvimento
de novos produtos, a forca da Industria aliada a tecnologia, posiciona

a Nutril frente aos grandes clientes a capilaridade de distribuicdo em
toda cadeia de varejo, e a parceria com a AMIS é parte desse resultado.

A Nutril reconhece que a Revista GONDOLA é um importante
veiculo que promove unido e corporativismo através da promoc¢do do
conhecimento, capacitacéo e profissionalismo. E fundamental para
qualquer industria que tem um produto representativo se aproximar
da AMIS.

Luiz Carlos Mundim
e Alex Silva,
socios- diretores
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Plena, mineiros com muito orgulho

Falar sobre os 25 anos da Revista
GONDOLA me remete a olhar para a nossa
histdria. A Plena, fundada hd 29 anos, é hoje
uma das maiores empresas do segmento
frigorifico em Minas Gerais e no Brasil.

Somos uma companhia genuinamen-
te mineira e, nossa trajetdria, comegou no
centro-oeste do estado onde eu e meu irmdo
Marquinhos conhecemos o Dénio e forma-
mos nossa sociedade. O inicio ndo foi fdcil.
De trabalhar em um agougue até chegarmos
ao nosso primeiro negdcio foi um percurso de
muito aprendizado. E permanecemos apren-
dendo... Os valores da familia sempre nos nor-
tearam a tomar as melhores decisoes.

O tempo passou e hoje a Plena con-
ta com mais de 2 mil funciondrios, geran-

do mais de 5 mil empregos indiretos. Além
de Minas Gerais, estamos em SéGo Paulo,
Tocantins e Goids e possuimos uma estru-
tura composta por trés unidades de abate
de bovinos, duas unidades industriais para
beneficiamento de carnes e duas centrais
de armazenagem e distribuicdo de produ-
tos alimenticios, tudo isso, para oferecer ao
mercado nossos melhores produtos.

Como bem sabemos, 25 anos ndo
sdo 25 dias. A Revista GONDOLA, ao lon-
go da sua jornada, carregou com afinco
a missdo de promover um didlogo mais
aproximado entre a inddstria e o trade mi-
neiro. A Plena se orqgulha por ter participa-
do dessa histdrial Parabéns e que venham
0s proximos 25 ou 29...

Da esq. para a dir,
Dénio Altivo,

Claudio Ney Maia

e Marcos Antonio Maia,
socios-diretores
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Ha 29 anos, a Plena produg alegria.
Toda qualidade, sabor e cuidado das nossas
carnes tém um Unico propésito: proporcionar .
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Start celebra os 25 anos da Revista GONDOLA

Detentora do maior mix de produtos
de limpeza doméstica e profissional do Pars,
com marcas ranqueadas nacionalmente, a
Start celebra 32 anos em 2019.

A Start possui vdrios produtos que
oferecem solucdes para a dona de casa que,
em tempos de recessdo, busca pre¢os meno-
res, sem abrir mdo da qualidade. Além disso,
possui produtos para limpeza profissional,
agropecudria, alimenticia, pds-obra, hospi-
talar e linha automotiva.

A industria mineira, que segue investido
em tecnologias que agreguem valor aos pro-
dutos, néo poderia deixar de parabenizar a Re-
vista GONDOLA pelos seus 25 anos de histdria.

“Nossas marcas so estdo bem posicio-
nadas no mercado por conta de parcerias
como essa. A Revista GONDOLA leva nossos
produtos com o mesmo respeito que nos-
sos representantes. Esperamos que venham
muitos anos e motivos para celebrar’, disse
Marcos Pergher, vice-presidenteda Start.

Fabio e Marcos Pergher,
presidente e vice
presidente
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CLRDA COM CARTMEO

b ALINHA DE ALVEJANTES SEM CLORO TUFF,
A MARCA LIDER EM RENTABILIDADE,
JA E A SEGUNDA MARCA MAIS VENDIDA DO BRASIL.

A frequéncia média de compra

de alvejante em p6 é de 1.2 vez

ao ano, enquanto o alvejante liquido
\ & adquirido 3,5 vezes por ano,

de acordo com dados Nielsen.

I. “"1_. . J fl' ._ I
s |
7 :ﬁﬁﬂ}ﬁﬁ i Llﬁ%ﬁt{m“; ! 1 o
g 2 AT EXPOSICAO VENDEDORA
TANTE ] / ' [ > Quando posicionada ao lado de amaciante concenirado,

a categoria de alvejantes tem, na média. um aumenfo de
penefracdo de 6% nas cestas dos consumidoras.

= N3o posicione ao [2do de 3gua sanitaria pois BOX dos lares
brasileiros ufilizam &gua sanitéria no banhelro. & cada vez
menos usam como soluclo para refirada de manchas.

RATINHO/ | i s

ﬁ UBERLANDIA/HG - 34 3292 6191

woww startguimica com. by

A START FEZ DA MARCA AZULIM UMA DAS MAIS FORTES DO MERCADO,
AZULIM INSPIROU A START A INOVAR SEMPRE.
A TNOVACAS TROUXE M.ﬁ.RCAIS- E PRODUTOS QUE CONQUISTAM
CADA VEZ MAIS ESFACO,




Trevinho

Marcelino Resende,

diretor

82 Goéndola

REVISTA GONDOLA [25¢ ANIVERSARIO]

FORNECEDORES E GONDOLA

Trevo Lacteos, trajetoria
de evolucao e inovacao

E notdria a representatividade do
canal de autosservico e seu crescimento ao
longo destes 25 anos, principalmente, no
que tange a categoria de produtos ldcteos.
Diversos e importantes saltos na gestdo;
a oferta de produtos e servicos especiali-
zados; a diversificagdo dos formatos de
varejo; a gestdo de categoria de produtos;
a constitui¢do de redes e associagbes vare-
jistas; bem como fusées e aquisicées, foram

decisivos nesse cendrio.

A Trevo Ldcteos acompanhou esta
trajetdria, em um processo de evolucdo e
inovagdo com comprometimento e rela-
cionamento dedicado ao setor e seus clien-
tes. Prova disto, é a aquisicdo constante de
equipamentos de alta tecnologia, profissio-

nais especializados, produtos inovadores,
departamentos dedicados a pesquisa, ino-
vagdo e rigorosos controles de qualidade.
Suas marcas Apreciare, Trevinho, Pulsi e
Rural assinam um mix de aproximada-
mente de 100 produtos presentes em mais
de 10.000 pontos de vendas.

A Revista GONDOLA tem um papel
importante neste cendrio por ser um veiculo
de expressdo e credibilidade, com a cobertu-
ra de contetidos e informagoes relevantes e
atualizadas para todo o setor, promovendo
uma forte conexdo entre a industria e os
varejistas supermercadistas. Com muita ale-
gria celebramos sua trajetdria e nossa parce-
ria e desejamos que seja dada continuidade
aesta histéria de solidez e crescimento!
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NOVIDADE QUE DA AGUA NA BOCA E

RESULTADOS NA GONDOLA.

O Queijo tipo QUARK APRECIARE ¢ um tipo de queijo fresco, levinho, saboroso e muito cremaose.
Com pedacos de frutas - de verdade - ou no sabor café com caramelo, hum... Ndo dd pra resistir!
Novidade por aqui, ele jd € bastante popular na culindria de diversos paises europeus. Uma grande

oportunidade de negdcios pra vocé e um produto inovador pra seus clientes.

CHEGA DE AGUA NA BOCA!
EXPERIMENTE LOGO MAIS ESSA INOVACAO APRECIARE.

e

Tendéncia de consumo

= Prod
roduto proteico
internacional e: .

Sabores de fruta: aterial de
com pedagos DV completo

n
Qj Suporte digital

&5
o>

5 ) 89
DE PROTEINA
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DE PROTEINA PEDACOS DE

FRUTA
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31 21077100 « apreciarecombr [ (©) /apreciarebr



&
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INDUSTRIA DE ALIMENTOS

Marnio Brito e
Pedro Barros,
socios-diretores
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Criopan, um fornecedor diferenciado

A Criopan é pioneira na tecnologia
para congelamento de produtos alimen-
ticios, em especial o setor de panificagéo.
Sdo 20 anos de experiéncia atendendo a
estabelecimentos de varejo dos mais va-
riados portes e perfis de consumo.

Ao longo desses anos, este foi
nosso principal aprendizado: oferecer
um produto de qualidade, no mercado
hipercompetitivo de hoje, ndo passa de
uma obrigac¢do. O que realmente faz
com que a Criopan seja um fornecedor
diferenciado estd muito além do produ-
to. A empresa detém know-how acumu-
lado para apoiar os estabelecimentos na
definicGo do melhor mix de produtos, es-
tratégia comercial e até o layout.

Outro aspecto determinante do
sucesso da nossa operacdo é qualidade
logistica, jd que produtos de panificagdo
congelados possuem diversas peculia-
ridades no transporte, conservacdo e ti-

ming até chegar as méos do consumidor.
A logistica Criopan é capaz de entender as
especificidades de cada nicho de merca-
do e perfil de negécio, propondo solugées
solidas e, principalmente, com visdo de
médio prazo, para sustentar resultados
consistentes nos setores de panificagéo.

Aproveitamos para destacar o
maior patriménio conquistado pela
Criopan ao longo desses anos: as nossas
diversas equipes de colaboradores dire-
tos e indiretos, que sdo parte fundamen-
tal dessa jornada.

Agradecemos também a cada um
dos clientes atendidos, que confiam no
nosso trabalho e crescem junto conosco.

Por dltimo, e ndo menos im-
portante, parabenizamos a revista
GONDOLA pelos anos de histéria pro-
movendo a integrac¢do dos setores su-
permercadistas com informagdo, res-
ponsabilidade e idoneidade.



NA MEDIDA CERTA H
PARA 0 SEU CLIENTE:
ENCHER 0 CARRINHO. 2%

A Criopan trabalha h4 mais de 20 anos fornecendo produtos de panificacéo a
redes de varejo de todos os portes, com qualidade de ponta a ponta, desde a

logistica até o produto final. Experimente Criopan e veja o seu negécio crescer!

Confira a linha completa de produtos em

www.criopan.com.br = i

(g
—&zes

313691 1381 - (© 31 99837 3121 C R FO-PAN
vendas@criopan.com.br N INDUSTRIADE ALIMENTOS
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GONDOLA e Tupguar, uma parceria
do jeitinho que mineiro gosta

Com uma histéria de mais de 70 anos, TUPGUAR estd cada vez mais presen-
te na mesa dos brasileiros. A empresa destaca-se por sua tradicdo na fabricacdo do
polvilho natural, que é feita de forma artesanal em escala industrial, focada na qua-
lidade, na garantia da seqguran¢a alimentar, e na satisfacéo de seus consumidores.
Com respeito as leis ambientais. No mercado, é possivel encontrar o polvilho Tupguar
nos tipos: doce, azedo, especial para pdo de queijo e, queridinha do publico, a mistura
Tupmix.

Desde 2015, com entrada da quarta geragéo, a industria vem investindo em ino-
vagdo sim, mas sem perder sua principal caracteristica que é o sabor inigualdvel a ex-
pansdo, a busca constante na exceléncia e em oferecer o melhor. Aempresa conta com
todas as certificagées e qualificacdes necessdrias no mercado brasileiro e internacional.
Hoje a Tupguar estd no Japdo.

Tupguar, pela primeira vez, foi indicada entre as seis empresas, na categoria Cereais,
no Troféu Gente Nossa Fornecedor 2019. Sentimo-nos honrados pelo resultado fortalecen-
do a étima parceria com a AMIS.

Eimportante salientar que, parte do sucesso e do crescimento da Tupguar vem da
parceria com a revista GONDOLA, que proporcionou & indUstria a visibilidade que precisa-
va para alcangar novos publico e manter nossos clientes.
A TUPGUAR é parceira e amiga de nossos clientes, sendo
assim nos identificamos com a revista GONDOLA. Eéum
prazer enorme estar presente nesse momento importan-
te na vida dos supermercadistas, pois sé a AMIS para
oferecer uma publicagdo tdo rica e importante como a
GONDOLA, com seus 25 anos de trajetéria. Vida longa
a GONDOLA!

Lara Carvalho,
diretora
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Que a gente ama polvilho ndo é segredo Polvilhos 100% naturais,
pra ninguém. A novidade é que esse secos ao sol, produzidos de forma
carinho todo agora se espalha pelo publico artesanal em escala comercial.

consumidor e entre alguns dos mais
renomados profissionais do meio [35] 3653 -'l 222
gastrondmico. Vem com a gente fazer

parte desse movimento vocé também! /TUPGUAR

G470 anss.dn nessa pamilia para a.sun
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De Marchi, Amis e revista
GONDOLA como parceiras

A De Marchi Minas comecou suas operacdes hd 15
anos e em nossa trajetéria sempre tivemos a Amis e a Revista
GONDOLA como parceiras. Foram intimeras publicacées na
GONDOLA e participacées com stand na Superminas.

Todas essas agbes contribuiram imensamente para
abrir as portas para a De Marchi no estado de Minas Gerais,
ficamos conhecidos e isso foi fator fundamental para o nosso
SUCesso.

E uma honra poder falar da GONDOLA e dizer que o
nosso sentimento é de gratiddo com essa entidade que tan-
to colaborou para o nosso sucesso. Hoje a De Marchi Minas é
uma realidade no Mercado Mineiro, temos participagéo im-
portante no food service e no retail, 0s nossos produtos estdo
nas ilhas dos grandes supermercadistas do estado e isso para
nds é motivo de muito orgulho e certeza que o sucesso sim é
previsivel.

25 anos da GONDOLA, 25 anos enriquecendo os seus
leitores com um contetdo fantdstico, levando ao varejo mi-
neiro informacgées ricas e precisas sobre o mercado econémi-
co, tendéncias, inovagées, gestdo de pessoas e informagdes
atualizadas do setor.

Parabéns a GONDOLA, a Amis e principalmente para-
béns a todos os envolvidos na elaboracdo dessa ferramenta
de tdo grande importancia do mercado varejista!

REVISTA GONDOLA [25¢ ANIVERSARIO] FORNECEDORES E GONDOLA

Zeiler Lopes, sdcio-diretor
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Legumes IQF
Novas embalagens e Novos produtos.

5ac mais de 10 variedades disponivels em Legu mes Turma da Moénica
praticas embalagens de 300g. i

mento
A Turma mais divertida do Brasil vai fazer sucesso
na mesa com pais e filhos

BOMBOM

ACAI

COBERTO 4
CHOCOLATE \}

Acai Bites
Novidade

Bombens de Acal cobertos com deliciose PDIPEIS De Marchi

chocolate 0% de cacau. Combinagdo Nova Embalagem e Novo Proc
deliciosa e pratica para o dia-a-dia. Embalagehs £ics de abeira nove pm-cesmnq“u: e
mais as propriedades da fruta. Mals de 30 sabores!

De Marchi Minas

313328-0010  cionaisded sres Nlirierta demarchi.combr
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Alberto
Antonio de
Assis, diretor
Industrial

Renato Geraldo
de Assuncao,
diretor
Administrativo
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Produtos Rocinha, do
campo para sua cozinha

A versatilidade do milho impressiona! Entre
vdrios tipos e utilidades, ele se destaca na culindria,
nas inddstrias, como racdo animal e na produc¢do de
combustivel. Nutritivo, com alta capacidade de pro-
dugdo e responsivo a tecnologia, o cereal é um dos
mais cultivados no planeta. Sequndo estudos, repre-
senta 40% da safra brasileira de gréos e nosso pais é o
3°maior produtor, atrds apenas dos EUA e da China.

Com tanto potencial, ndo é atoa que o milho
tornou-se matéria-prima dos farindceos Produtos
Rocinha. Hd mais de 30 anos, a empresa é especiali-
zada na fabrica¢do de Fubd de Canjica, Fubd Moinho
D'dgua e Farinha de Milho, ingredientes indispensd-
veis do cotidiano. Unindo tradicdo e qualidade, os
graos sdo processados em moinhos de pedra, man-
tendo caracteristicas originais de textura e sabor,
fator decisivo para atingir melhores resultados nas
receitas! Alimento natural, sem corantes e conser-
vantes.

A gente sente a diferenca quando degusta
um prato com ingredientes especiais, né? O mes-
mo acontece quando acessamos um veiculo de
comunicagdo qualificado! E é assim com a Revista
GONDOLA, que completa 25 anos. E uma honra
acompanhar e fazer parte deste trajeto!



- “TRADICIONALMENTE

MOIDO NA PEDRA"”"

Ha mais de 30 anos,
fornecendo um alimento 100%
natural e eficaz nas receitas!
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Fuba de Canjica Farinha de Milho Fuba Moinho

1
Produto versatil, pratico e com Flocos crocantes e saborosos \, D Agua
textura leve, eficiente no capazes de deixar as farofas, .
_ Apresenta maiores valores
preparo de bolos, cremes, sopas, os bolos e tropeiros - .
energeticos e nutritivos,
biscoitos, empanados e ate ainda mais deliciosos ang \
! otimo para preparar angu,
mesmo macarrao sem gluten. e atraentes. )

mingau e cagarolas.

produtosrocinha.com.br OIG produtosrocinha
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[ 4
Q Brixx: a evoluc¢ao da
HXX distribuicao em hortifruti

A Brixx é uma empresa atacadista no setor hor-
tifrutigranjeiro, que busca terceirizar a compra do hor-
tifrati para os supermercadistas, e com isso dividir com
seus clientes informacdes privilegiadas, antecipando as
tendéncias do mercado.

A empresa conta com profissionais altamente
qualificados que vivenciam o dia a dia dos produtores,
rastreando todo o processo desde a colheita, armazena-
gem e transporte até o ponto de venda.

Nossa modalidade de trabalho vem crescendo
muito a cada dia, uma vez que, devido das condicées
climdticas rigorosas que temos enfrentado nos ultimos
anos, temos parceria fechada com os maiores produ-
tores do Brasil, além de importagées proprias que nos
garantem abastecimento reqular aos nossos clientes
durante o ano todo, mesmo no periodo de entressafra.

Alcang¢ando os objetivos dos seus clientes, a Brixx
atinge a representatividade necessdria que se espera do
setor Hortifruti dentro do universo supermercadista.

A Revista GONDOLA completa 25 anos!

Muito mais do que parabéns, nosso agradeci-
mento pela sua histéria como publicacdo de referéncia
para o setor supermercadista, trazendo informagées e
noticias atualizadas do segmento.

Marcio Corradi Elias, diretor Comercial
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Deixe a Brixx
trabalhar por vocé!

Com a assessoria e a experiéncia comprovada
em distribui¢ao de hortifruti, a Brixx garante
0 sucesso do seu negdcio.

Ligue agora e saiba tudo o que a Brixx pode fazer por vocé:

313394.2671 99832.0012
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Eficiéncia na distribuicao de hortifraiti

A Experfrut foi criada por um grupo com mais de 50 anos de experiéncia no
setor, para atender uma demanda de mercado jd que a linha de hortifriti é muito
especifica e dificil de trabalhar. O grupo decidiu direcionar todo seu know how com
relagéo ao conhecimento de logistica e de abastecimento de hortifriti para o consu-
midor final, através das redes varejistas.

A empresa tem obtido um grande sucesso, realizando um planejamento estra-
tégico e atendendo as demandas do publico final, principalmente o supermercadista,
que precisa de um atendimento especifico nessa drea. E uma drea muito voldtil, que
tem uma dindmica de pre¢os que muda diariamente em funcdo da lei da oferta e da
procura. A empresa tem alcan¢ado 6timos resultados, retirando do supermercadista
toda preocupacdo inerente ao trabalho em uma drea tdo complexa.

A Experfrut parabeniza todos os profis-
sionais da Revista GONDOLA pelo seu excelente
trabalho e dedicacdo nesses 25 anos de publi-
cacgao. O setor supermercadista é presenteado, a
cada edi¢do, com reportagens, artigos e se¢oes
que trazem, sempre, informacdes atualizadas e
inovadoras. Este belo trabalho contribui de for-
ma relevante para o engrandecimento da nossa
atividade.

Caio Dias Gomide, diretor Geral
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A ExperFrut Distribuidora e atacadista de Eb logistica
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REVISTA GONDOLA [25¢ ANIVERSARIO] FORNECEDORES E GONDOLA

Saudali, eleita a 32 melhor empresa
no segmento aves e suinos

A Saudali estd localizada no Vale do Piranga, maior polo de suinocultura inde-
pendente, e foi eleita neste ano, pela Revista Exame, a 3¢ melhor empresa no segmento
Aves e Suinos. Nosso mix é composto por mais de 200
produtos suinos temperados, defumados, embutidos
e in natura. Recentemente, apresentamos a linha
Menu Pronto, de refeicées congeladas, abrangendo
também outras proteinas além da carne suina.

Atuamos no mercado mineiro com o apoio
de 135 representantes comerciais e vendedores, que
atendem nossos 42.172 clientes em todo o estado.
Em Minas Gerais, nossa equipe de vendas é dividida
em nove regionais, que realizam atendimentos pre-
senciais e o acompanhamento do Trade Marketing
nos PDV's, com apoio de agéncias especializadas.

E com satisfacéo que participamos da edicéo
comemorativa de 25 anos da Revista GONDOLA.
Com contetdos relevantes e destaque das principais
inovagbes e lancamentos do setor supermercadista,
a publicagdo alcangou prestigio e hoje é referéncia
para a publicidade de produtos, estabelecimentos e
marcas. Desejamos vida longa a Revista e que pos-
samos continuar fazendo parte dessa trajetéria de
sucesso!

Adriano Pacheco, diretor Comercial
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Ja se preparou para o

FIM DE ANO?

MUITOS SUPERMERCADISTAS COLOCAM O PLANEJAMENTO NO “PILOTO AUTOMATICO”
E DESPERDICAM O POTENCIAL DE VENDAS DO FIM DE ANO. VEJA COMO EVITAR I1SSO

Eleonice Silva

uem atua em supermercado ja sabe que

o perfiodo de fim de ano é impactante

para as vendas, sendo que os meses de

novembro e dezembro concentram pelo
menos 30% do faturamento do ano inteiro. A épo-
ca de bonanga, com mais dinheiro na praca e com
o consumidor permitindo-se ser mais generoso
nas compras, entretanto, ndo é motivo para deixar
a temporada de vendas no “piloto automatico”

Acbes pontuais, especialmente nas lojas de
vizinhanca, categoria na qual se enquadra a maior
parte dos supermercados, buscando a exceléncia
operacional e a execucdo em loja, podem trazer
bons resultados. O planejamento, por sua vez, con-
tinua sendo a ferramenta com maior capacidade
de assegurar retorno mais condizente com a ex-
pectativa do supermercadista.

A dica é do consultor e instrutor dos cursos
de marketing da Associacdo Mineira de Supermer-
cados (AMIS), Gustavo Jardim, que explica que o
ideal é o planejamento a longo prazo, tendo em
vista o potencial de vendas dos dois Ultimos me-
ses do ano.

DESDE ABRIL
Grandes redes, como o Super Nosso, ja
incorporaram a pratica ao iniciar a preparagao

para o periodo festivo, bem cedo, em abiril,
quando o assunto panetone entra em pauta. O
planejamento das agcdes internas para a jornada
de novembro e dezembro se acelera por volta
de julho e agosto no Super Nosso, quando en-
tram em cena as encomendas que precisam ser
feitas a indUstria e as exigéncias das producdes
artesanais. Esse prazo costuma ser até antecipa-
do, segundo a diretora de marketing da rede,
Rafaela Nejm.

“Nosso planejamento tem inicio no Marke-
ting, segue para o Comercial e depois envolvemos
Operacgao de Lojas, Logistica e RH. E fazemos um

Na pagina ao lado,
jovem casal conversa
sobre as compras que

estao fazendo para

as comemoragoes
de final de ano em
Belo Horizonte;
abaixo, panetones
especiais, produzidos
da padaria do
supermercado para
as comemoracoes de
fim de ano
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As cestas de Natal
s&0 uma das
atracoes do fim de
ano, mas exigem
muito planejamento
prévio

102 Géndola

alinhamento geral mais perto de outubro e no-
vembro” detalha.

EXPERIENCIA

Mas se vocé fez um planejamento minucio-
so como o Super Nosso, ou nédo, a temporada de
fim de ano ainda pode ser explorada com suces-
so, empregando o que Gustavo Jardim chama de
“exceléncia operacional”. Este procedimento inclui
estancar um campeéao de reclamacéo dos clientes,
que € a ruptura ou a falta de produtos. Da para
entender a importancia que esta acdo carrega no
final do ano, quando as lojas trabalham com pro-
dutos sazonais.

Na rede Consul, de Ipatinga, o gerente de
marketing Gabriel Torres confirma a forga dos sa-
zonais: “no final de 2018, os produtos em desta-
que foram aves, panetones e linha de presentes’.

Neste ano, a rede Consul informa que vai apostar
em produtos eletrénicos para incrementar a linha
de presentes. No Super Nosso, as castanhas, aves,
carnes, bebidas em geral, presentes, panetones,
cestas, produtos gourmets e importados sdo os
carros-chefe da época.

MAGIA

Como sé&o produtos de estacdo, 0s sazonais
fazem parte do imaginario de consumidores e
consumidoras para serem usados em momentos
especiais, como nas festas de Natal ou de Reveil-
lon ou para presentear os entes queridos.

Procurar aquele produto alimentado pela
expectativa de meses e ndo encontrar na loja em
que compra habitualmente pode causar frustra-
cdo e desencanto no cliente. E a época de fim de
ano, definitivamente, ndo pode dispensar a magia






NAO SE ESQUECA

1-Tenha em mente que o perfodo de vendas de
fim de ano merece ser planejado. Se néo deu para
fazer isso neste ano, cologque esta meta para 2020;

2- Consulte os langamentos da industria para
incrementar o mix de produtos sazonais; a industria
estd ligada em tendéncias de consumo e cria um
"atalho”com o gosto do cliente;

3- Na hora de fazer o sortimento, verifique o
histérico de vendas e tire da lista o que encalhou
no ano passado;

4- Abra espago generoso na loja para colocar os
produtos que vocé sabe que a clientela procura.
Evite a ruptura de produtos e a insatisfacdo do seu
cliente;

5- Capriche no atendimento: facilite a vida do
cliente oferecendo as solucdes que ele procura,
com a agilidade que encanta e fideliza.

EXPLORANDO 0S 5 SENTIDOS

Tato: sabia que um piso mais macio, como
madeira ou carpete, faz o cliente andar mais
devagar, explorando o saldo do supermercado?
Aposte nisto.

Audicdo: musica cria um clima envolvente com o
ambiente. Capriche na trilha sonora de Natal.

Visdo: gondolas bem montadas, que deixem em
evidéncia cores e formatos de produtos industriais
ou frutas e legumes, enchem os olhos da clientela.
A dica é preciosa na temporada.

Paladar: Sabia que 83% dos clientes compram
apos a degustacdo de um produto? Mas ndo basta
sO experimentar; reforce o atendimento para
concluir a venda.

Olfato: Pense no poder de atragcao do cheiro do
péo saindo do forno. Que tal explorar o olfato
dos clientes, com a loja cheia em novembro e
dezembro?

Fonte: Super Nosso, Rede de Cooperativas Consul e
Gustavo Jardim — consultor e instrutor de marketing da AMIS



e 0 encanto como um propulsor das vendas. Su-
per Nosso e rede Consul contam com o valioso
recurso da decoracdo de Natal para criar o clima
festivo ja em outubro.

O papel do varejo é tornar esse processo
de compra no final de ano mais emotivo’, ensina
o consultor Jardim, da AMIS, que insiste que o di-
mensionamento do espaco é decisivo para nao
deixar faltar os produtos procurados pela clientela,
deixando-a insatisfeita.

E preciso calcular com a melhor precisdo
possivel o espaco mais adequado para comportar
0s itens que o supermercadista ja sabe que sao o0s
mais procurados na época camped de vendas do
ano.“Os cursos G10 e Gerenciamento de Categorias
da AMIS ajudam a fazer o dimensionamento’, indi-
ca o consultor.

OPERACAO

O segundo ponto capaz de trazer ganhos
importantes no final do ano é a execucao em loja,
citado por Gustavo Jardim. Nesse quesito, entra
todo um arsenal de procedimentos que cada su-

permercado é capaz de colocar em prética para
facilitar o acesso aos produtos.

Sao os produtos procurados pelo cliente,
por um lado e, por outro, as agdes que incremen-
tam esse consumo tipico de novembro e dezem-
bro que permite que o supermercado incentive as
vendas que lhe dardo maior retorno, seja aumen-
tando o volume de negdcios ou a rentabilidade."A
exposicao deve ser atrativa, impactante e irresisti-
vel’, aponta.

CESTAS DE NATAL

Um produto que se mostrou atrativo, im-
pactante e irresistivel e que ja virou caso de suces-
so em Belo Horizonte no fim de ano sdo as cestas
do Super Nosso. O desempenho admirado deste
produto montado pela rede tem explicacéo: ele
na verdade é um projeto. Isso mesmo. As cestas
de Natal do Super Nosso sao frutos de um projeto,
tudo muito profissionalizado.

“Temos uma equipe que ha anos cuida
desse projeto. Fazemos uma selecao apurada de
produtos para que as opgdes de cestas sejam as

O espumantes e
os vinhos em geral
tém no final de ano
um dos melhores
momentos de
vendas, seja para
€oNsuMo proprio
ou para presentear

OUTUBRO DE 2019

105



AMIS -
interior




A AMIS ACREDITA NO
POTENCIAL DO TRADE
SUPERMERCADISTA
MINEIRO, POR ISSO,
VAIAO ENCONTRO DO
EMPRESARIADO DO
INTERIOR, LEVANDO
PARA TODAS AS
REGIOES
ESTRATEGICAS DO
ESTADO EVENTOS
QUE PROMOVEM O
FORTALECIMENTO E
DESENVOLVIMENTO
DO SETOR.
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mais adequadas ao que o consumidor procura
para presentear. Oferecemos confianca, qualida-
de, sofisticacédo, bom gosto, sabor e praticidade.
E, claro, 6timo custo- beneficio para impactar o
cliente dentro do que ele pode e quer investir no
presente’, explica Rafaela Nejm.

Ha um verdadeiro passo-a-passo a ser se-
guido, que é mencionado por ela. “Também cui-
damos com bastante minUcia de toda a operagao
de montagem. Verificamos a validade dos produ-
tos, o cuidado ao dispd-los nas cestas, uma con-
feréncia completa para ndo haver erros, além dos
mimos de embalagem, como papel de seda, fitas,
tags. Tudo isso faz muita diferencal”

AGREGANDO VENDA

Se venda puxa venda, a rede Super Nosso
sO quer saber de aprofundar a experiéncia acumu-
lada com a confirmacédo de que caiu no gosto de
uma faixa de publico bastante exigente. De acor-
do com a Diretora de Marketing, além das cestas
variadas e as personalizadas na hora, a pedido do
cliente, as festividades natalinas e de Ano Novo fa-
zem girar kits de vinhos e de cervejas.

E o que as cestas do Super Nosso fazem
com tanta categoria, obtendo volume de vendas
e rentabilidade — incorporando produtos de maior
valor agregado as cestas — a cada ano, é o que o
consultor Gustavo Jardim chama de “associacao
de produtos’, e que deve ser estimulado no final
do ano. Dentro da cesta eles sdo faceis de identifi-
car; na area do supermercado é preciso fazer com
que o olhar do consumidor monte sua propria
cesta ou o seu préprio kit.

APROXIMACAO

Aproximar produtos que tenham afinidade
entre eles, de valor mais acessivel, contribuindo
para a saida em volume ou entao associando al-
guns de valor mais baixo com outros que permi-
tem extrair margem maior, buscando rentabilida-
de - esse é jogo quase infinito de possibilidades,
se o lojista verifica os habitos de compra da clien-
tela com o que ele pode incrementar. E lembre-



-se que o clima da temporada joga a favor, com o
cliente mais propenso a considerar que mais vale
um gosto do que o dinheiro no bolso.

A indUstria, entdo, é parceira de primeira
hora, como lembra Gabriel Torres, da rede Consul,
avaliando que, na hora de fazer o suprimento para
as vendas de novembro e dezembro, a consulta as
novidades e lancamentos, bem como a revisdo e
o descarte da lista do que nao “pegou” no fim do
ano anterior é um critério que eles adotam para ter
melhores resultados a cada ano.

Neste ano, a expectativa, tanto da rede Con-
sul como a do Super Nosso, é de que as vendas
de final de ano sejam melhores do que no ano
passado. Rafaela, do Super Nosso, faz a estimativa
de melhora levando em conta o aquecimento re-
gistrado ao longo deste ano em comparacao com
2018.

CINCO SENTIDOS
Gustavo Jardim diz que a exposicao im-

pactante é aquela capaz de criar emogbes po-
sitivas no processo de compra. Como fazer isso?
Explorando os cinco sentidos ligados aos produ-
tos: os perfumes, as cores, a textura, a degusta-
cdo e a musica ambiente formam um conjunto
arrebatador para canalizar as vendas se bem ex-
plorados.

Por fim, o consultor destaca o papel do
atendimento nas campanhas internas de final de
ano dos supermercados. A exceléncia operacional,
especialmente no caso das lojas de vizinhanga,
que constituem a maior rede de supermercados
em Minas e no pais, conta com o bom atendimen-
to para aquecer a temporada de vendas natalinas
e de Réveillon.

‘O preco nao é o que vai determinar a
venda nas lojas de vizinhanca, ao contrério, por
exemplo, dos atacarejos. Nas lojas de vizinhanca o
atendimento, contribuindo para que o cliente te-
nha acesso ao produto, é o que vai determinar a
venda” esclarece., '™

Na pédgina anterior
e acima: a drvore de
Natal é fundamental
para lembrar

do forte apelo
emocional deste
periodo do ano
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RALEY’S LEVA SUA CAMPANHA DE ALERTAS SOBRE

ACUCAR A CATEGORIA DOS ATOMATADOS

As gondolas com molhos atomatados da rede de supermercados Raley’s passaram em
setembro a incluir informagdes destacando a quantidade de aglcar contida nos dife-
rentes itens a venda. A iniciativa integra a campanha iniciada em maio e que ja incluiu
outras categorias de produtos. No caso dos atomatados, as etiquetas apontam para os
itens dizendo se tém de 5% a 25% de suas calorias vindas do agtcar adicionado a recei-
ta. Aqueles que estao na faixa de 5% ganham uma etiqueta dizendo “Melhor para Vocé”.
A primeira categoria que recebeu a campanha foi a de cereais matinais. A rede Raley s é
proprietéria de 129 lojas, sob cinco diferentes bandeiras.

REDE MERCADONA TEM 25,8% B 1t e

DO MERCADO ESPANHOL MAIOR REDE NAO VAI VENDER OVOS

A maior rede de supermercados da Espanha é a PRODUZIDOS POR GRANJAS COM GAIOLAS
Mercadona, cuja sede é Madri, aponta pesquisa A principal rede de supermercados da Polonia, a Bie-
da Kantar naquele pafs, divulgada em setembro. dronka, anunciou que vai reduzir gradativamente a
A varejista responde por 258% do mercado. oferta de ovos produzidos em granjas com gaiolas

Somente na provincia espanhola da Catalunha, e que até 2025 este tipo de produto seréd extinto em
cuja principal cidade € Barcelona, que ela ndo ¢ suas lojas. A rede polonesa seque o0 mesmo caminho
lider. L4 a lideranga pertence a rede Bon Preu. O iniciado por outras redes europeias como o Carrefour
segundo colocado na Espanha como um todo, (Franca), a Tesco (Reino Unido) e a Lidl (Alemanha). A
atras portanto da Mercadona, € o Carrefour, com primeira marca de ovos a ser retirada das prateleiras
8,7% do mercado. A rede alema Lidl é a terceira serd a da propria rede. Apenas os ovos postos por ga-
colocada, com 5,5% do mercado espanhol. linhas livres de gaiolas serédo vendidos.

REDE LIDL AMPLIA SEUS HORARIOS DE INTERMACHE VAI REFORMAR SUAS 1.826 LOJAS
FUNCIONAMENTO, SEGUINDO A CONCORRENCIA A rede de supermercados francesa Intermarché ini-
A gigante aleméa de supermercados, Lidl, estd revendo ciou a reforma de 1.826 lojas. O trabalho vai contem-
sua politica de funcionamento para acompanhar mu- plar de 300 a 500 pontos de venda por ano. Além
dangas em andamento nos concorrentes. Em setembro da renovacado do visual, de equipamentos e dos
anunciou que em breve suas lojas ficardo abertas de 7 as imoveis, a rede esta redesenhando o layout das lojas,
22 horas. Por enquanto, continuardo fechando as 20 ho- assim como revendo se¢des e servicos. Os dirigentes
ras ou as 21 horas, dependendo da localizacéo. O funcio- do Intermaché fazem uma forte aposta em cativar os
namento aos domingos varia também de acordo com a clientes por meio de uma prazerosa experiéncia de
localizagdo, com a maior parte das lojas da rede fechadas. compra nas suas lojas.
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EM DIA COM A AMIS [CONVENIOS]

Empresas que oferecem condi¢des especiais para os associados da AMIS

AREA EMPRESA CONTATO
y . Adquiréncia (31)2122-0500
pagscauro
! @ g uoL (maquinas de cartdes) Pagseguro relacionamento@amis.org.br
/ — Conciliacdo de cartdes ) (11)2373-1527
2 / c OHCII crédito e débito Concil rafael.oliveira@concil.com.br
COﬁ’:l_‘ Conciliaca o de crédi (31)3643-4334 (31)98793-2673
onciliagdo cartéo de crédito - - -
3 -c_,ia/ e débito Condilia tadeu@conciliadorweb.com
ﬁ Consultoria Contébil Consulforte Contabilidade (31)99778-5355
4 CONSULFORTE e financeira e Consultoria Contébil (31) 3267-5807
ey o s marcos@consulforte.com.br
) s (31) 2568-2115
5 c Consultoria Contabil Contabilidade Riacho (31) 98543-0719
‘ e financeira o )
Q |cho marcelo@contabilidaderiacho.com.br
Consultoria Juridica Gontijo E Mendes Advogados E (31) 3290-8700
6 ! : (31) 3290-8701
Trabalhista Associados ;
www.gontijomendes.com.br
E . e i i . (31) 98806-7374
7 - . / Consultoria Ambiental Seja Cor izabel@sejacor.com
8 C l_ E :: EOHSUltO.ﬂa em Ggyemanga CLR Consultoria Empresarial (31) 3269-5900
_ e orporativa na Pratica
Consultoria Juridica (31) 2103-9560
9 | BN AnDRADESiA | AouocADo: £ . Andrade Silva Advogados (31)3287 - 4282
mpresarial ; )
david@andradesilva.com.br
ARRIEIRO & DILLY . - ... | Arrieiro & Dilly Sociedade De (31) 3318-1501
10 [&)L vooae o Consultoria Juridica Tributéria Advogados eduardo@adadv.com.br
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ALIEMTORLA

AREA

Licenciamentodo software
e-Auditor

Prestacdo de suporte técnico
e fiscal para os assinantes do
e-Auditor

EMPRESA

E-AUDITORIA Softwares Como
Servicos Ltda

CONTATO

(32) 3212-4324
frederico@e-auditoria.com.br

<o
> Stratus

Recuperacdo de PIS e
COFINS. Acerto do cadastro
de produtos com relacéo

(47) 3276-6805

12 Pt e atoda legislagdo do PIS e Stratus Consultoria Ltda ivanor@stratusconsultoria.com.br
COFINS. Geragdo do EFD
CONTRIBUICOES
SGARBI & Consultoria Juridica (31) 3234-2270
13 MAGALHAES tributdria, trabalhista Sgarbi & Magalhaes Advogados | sgarbimagalhaes@
o e empresarial sgarbimagalhaes.com.br
(31) 3429-8144
14 — Contratagao de estagiarios e CIEE empresas@cieemg.org.br
rh-'rE'u mi.icm aprendizes (31)3429-8103
..-m".mn aprendiz@cieemg.org.br
15 WQ£ Rastreabilidade WQS do Brasil |(14.) 3811 -3003
uciano.tamiso@wgscert.com
Workd Cusity Sondces
. " ) (11) 4063-9175
16 Q PariPassu Rastreabilidade Paripassu Www.paripassu.com br
17 m Registro de Marcas Propria Marcas E Patentes G1) 3.2] 3_4877.
e Patentes propria@propriamarcas.com.br
MARCASE PATENTES
Belo
Rt , - (31) 3048-6100
18 DLHIE Saude odontoldgica Belo Dente wwww belodente.com.br
| COXTRALENT |
Quatises - Qualiseg Assessoria 0800 701 4506
19 Seguro patrimonial em Seguros Ltda marcus@qualisegcorretora.com.br
AVANCO ) < (31)3025-1188
20 A S ‘: Sistemna de gestdo de Avancgo Informética avanco@avancoinfo.com.br
N WAT I CA supermercados
91 ' / linear" Sistema de gestdo de Linear Sistemas (31)2511-3131
SISTEMAS supermercados comercial@linearsistmas.com.br
- Sistema de gestao de vale ) < ) (31) 3377-2592
2 | qabsCAR D\*”ﬁ transporte (mobilidade PESCARD - Gestao Inteligente de | 5500 600 2592
urbana) P claudia silva@audaztec.com.br
. > Solugao em Prev. Perdas no PDV, (11) 3522.7040
23 ,,:v, f{#ﬂ;slif@‘-_mﬂﬁ' Recebimento, transferénciade | Top Sistemas (19) 3405.2542

mercadoria

diretoria.top@topsistemas.com.br
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EM DIA COM A AMIS [CONVENIOS]

24

AREA

Tecnologia

E-commerce (Vendas pela
internet)

Condigbes exclusivas para
associados.

EMPRESA

VIP COMMERCE SISTEMAS

CONTATO

(31) 4141-0305 fernando@
vipcommerce.com.br
https://site.vipcommerce.com.br/

25

Area Financeira

Cartao Proprio do
Supermercado ou
terceirizacdo da carteira.
Condigdes exclusivas para
associados.

DM Card

(12) 2136-0120
(31)99921-6445
comercial@dmcard.com.br

26

Gestdo de Pessoas
Plataforma Revex com 20%
de desconto para todos 0s
associados AMIS

Revex

(31) 2514-0004
dorirley.rodrigo@revex.digital
https://www.revex.digital/

27

Gestédo de estoque
Condigdes exclusivas para
associados.

RGIS

(31) 3351-8750
aandrade@rgis.com
https://www.rgis.com.br/

28

MAXIMQ TecH

Tecnologia

Sistema de gestdo comercial,
logistica e trade marketing.
As empresas associadas a
AMIS serdo beneficiadas
com até 20% de desconto
na aquisicdo de qualquer
solucdo da

Maxima

Maxima Tech

(62) 3412-2900 comercial@
maximasistemas.com.br
https://maximatech.com.br/

29

& soLIDES

Gestdo de Pessoas

A Solides é especialista

em identificacéo de perfil
comportamental e criou um
software que é usado em
processos de contratagao,
gestao e & desenvolvimento
de pessoas.

Condigdes exclusivas para
associados.

Solides

(31) 3262-3464
filipe@solides.com.br
https://www.solides.com.br/

30

'ﬁ@@stock

Redugdo de custos, riscos e
estresse da gestéo fiscal do
estoque. Apoio para reducéo
de autuacgdes fiscais. Auxilio
na gestdo do estoque,
identificando inconsisténcias
e problemas. Geracdo dos
arquivos obrigatorios de
restituicao do ICMS/ST.

Destock

(31) 98476-4447
lucas@destock.com.br

31

LACERDA

Direito tributdrio, Societdrio,
fusdes e aquisicdes, Private
Equity, Due Diligence
Planejamento sucessorio e
patrimonial, contratos em
geral; direito do trabalho,
contencioso e arbitragem,
recuperagdes de empresas e
faléncias.

Lacerda Diniz e Sena Advogados

(31) 3507-7777
https://lacerdadinizsena.com.br/
gustavo.cordeiro@
lacerdadinizsena.com.br

114 Gondola




A TRIGO ARTE OFERECE OS MELHORES
PRODUTOS E MELHORES SERVICOS EM
PANIFICACAO CONGELADA.

VISITE O NOSSO STAND NA SUPERMINAS
2019, EXPERIMENTE OS PRODUTOS
DELICIOSOS QUE FAZEMOS E VEJA COMO
E PRATICO TE-LOS NA SUA LOJA.

STAND 35 | RUA 04

www.trigoarteecia.com.br




Prepare-se para vendas surpreendentes.
10 SORTEIOS
- Supermercado
com por 1 ano

« RS 500 por més -

Café TODO MES

C—"-v_\j
Barao 1 Cozinha
Completa

1 Kit Cozinha

!‘. Surpreendente

Para concorrer é muito facil:
32 Compre 2 ‘“m‘:' Cadastre-se em: E Guarde seu
% Cafés Barao 500g. (=% promocaocafecompremios.com.br =l cupom fiscal.

Periode de participacac: de 2/9/2019 a 300112019, Confira regulamentos e Certificados de Autorizagdo SECAP em www promocaccafecompremios.combr, Imagens ilustrativas
& sutpestivas de wio das prevmagbed. *Prémiog dos soreios entiegues em certificados de ouro* Prémios mitantineos entregues &m cartoes pre-pagos (saque blogueadal,

Materiais que vao
surpreender o consumidor no PDV!

Folheto Bar:a“rﬁ B _'a-‘
: : NG
Aproveite e abastega sua loja com Café Bardo. “SS%



