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10.



(Municipal)



INÍCIO

AÇÕES

Crie uma campanha para as mães e aproveite 
a diversidade de perfil para impulsionar 

diferentes categorias.

Prepare ações especiais para Dia
da Mulher (8) e Dia do Consumidor (15).

8. Dia da Mulher



Reveja a categoria de flores e enfeites.
Planeje quais itens receberão ações

promocionais no Dia das Mães, prepare-se para o
almoço em família, cestas e pratos prontos.



4

Sua adega conversa com seu público?
A categoria de queijos e fondue está abastecida?

Fazer planejamento para as festas juninas.
AÇÕES

Antecipe-se na divulgação do Dia das Mães
e ações, saia na frente, lembre-se das redes sociais.

Prepare-se para o Dia dos Namorados.



Analise a categoria de material
escolar, faça uma revisão do mix.

Vinhos e inverno fazem uma boa combinação, atenção aos
 pratos quentes e rotisseria, caldos são uma ótima opção! 

Dia dos namorados, jantares e vinhos
qual a experiência deseja proporcionar ao seus clientes

AÇÕES



Monte uma estratégia de venda para o Dia dos Pais.
Foque no almoço em família,

diversifique para atingir diferentes públicos

DIA DA PIZZA
Pizza com refri, quem não gosta?

Compare o 1º semestre e resultado
com o ano anterior, revise, se precisa, as metas.

Inicie o planejamento para o Dia dos Pais

AÇÕES



Elabore um calendário de ações promocionais
para a semana que antecede o feriado prolongado para 

intensificar a venda de itens com bom valor agregado.

Dia dos Pais (8) redes sociais e
ação de escala podem ajudar na venda

AÇÕES

(Municipal)



Elabore um planejamento de marketing que
destaque as categorias infantis para conquistar

 pais e filhos no Dia da Criança.

(Nacional)



Avalie o resultado gerado pelos itens natalinos do ano 
passado e determine mix e volume para o Natal.

Monte um planejamento de compra e ações com os 
fornecedores para a campanha de Black Friday. 

Planeje uma ação especial para receber
as crianças. Elas são fortes influenciadoras. 

AÇÕES

E DA
SUPERMINAS

29. Dia do Livro



Antecipe-se nas redes sociais, o
público da Black Friday é muito digital.

Finados: Valorize a seção de flores.

AÇÕES

(Municipal)



RÉVEILLON

Inicie o planejamento do próximo ano, avalie metas
e resultados. Organize-se para ser ainda melhor.

Prepare-se para as vendas de fim de ano.

Atente-se para as rupturas e cortes nas entregas.

Reforce o atendimento.

AÇÕES

31. Virada do ano

8. Dia de N.Sª Conceição (Municipal)
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