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E uma das premiagdes mais valiosas e disputadas do setor supermercadista
brasileiro. E o Oscar dos fornecedores que atuam em Minas Gerais, sequndo
maior mercado do Pais. Em cada uma das 27 categorias, trés empresas foram
escolhidas pelo voto de seus clientes supermercadistas para serem agraciadas
com o TROFEU GENTE NOSSA FORNECEDOR 2023. Conheca em detalhe a
premiagdo e essas vencedoras, nesta cobertura especial da Revista GONDOLA.

SERIE SOTAQUE MINEIRO - VISITAMOS A REDE SUPERMERCADOS ESQUINAQ,

DE SA0 JOAO DEL REY E REGIAQ
SAZONAL DAVEZ — PREPARANDO-SE PARA O DIA DOS PAIS

LEITE—NOVOSTIPOS AMPLIAM O MIX E REFORCAM O APELO DA CATEGORIA

MUITO ALEM DO MACARRAO:
NOVAS CATEGORIAS E PLAYERS NO MUNDO DAS MASSAS




BRASIL

PROMOCAO

EISENBARN
LOMBINA COM
MASTERCREF BRASIL

Na compra de RS 30 em Eisenbahn, vocé concorre a

milhares de e ainda pode

nomtacs MASTERCHEF

COM O CHEF ERICK JACQUIN.

©2023 Shine TV Limited

Participacdo valida para maiores de 18 anos, entre as 8h de 02/05/2023 até as 17h de 01/09/2023
(horario oficial de Brasilia), em todo o Brasil. O Sorteio sera realizado em 06/09/2023. Participam desta
promocao todos os produtos listados no regulamento. Imagens meramente ilustrativas. *Antes de
participar, consulte os produtos participantes e leia o Regulamento completo e nimero de
autorizacao no site masterchef.eisenbahn.com.br. Aprecie com moderacao.
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Ecom Eisenbahn Estilos
ou Unfiltered, vocé tem
chances em dobro!

Para saber mais, E E

¢ S0 escanear o ;.. -ﬁ

OR code: El -{ﬂ-



"Oscar dos fornecedores"

BOA LEITURA SUMARIO

REPORTAGEM DE CAPA

Conheca os agraciados com
o Troféu Gente Nossa Fornecedor
em sua 372 edi¢do

e muito mais

// amao com acgucar” Nao sei se os leitores
menores de 35 anos compreendem esta
expressdo, que quando estavam nascen-
do era muito usada como sinénimo de

que algo era facil de se fazer ou que néo teria dificulda-
des. Pois foi ‘“mamé&o com acucar”a capa desta GONDOLA
que chega até vocé. Tinhamos muitos outros excelentes
conteudos, mas o apelo histérico do Troféu Gente Nossa
Fornecedor 2023 falou mais alto e foi facil a escolha do des-
taque da edicdo. Somos uma revista lider em seu mercado
de circulacdo — Minas Gerais — e exatamente no trade su-

permercadista. Como nao escolher o Oscar dos fornecedo-
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VICOSA
A cidade e regido receberam
seu 12 Lideres do Varejo

OPORTUNIDADE
Prepare-se para o
Dia dos Pais 2023

LEITE
A categoria estd cada vez mais
diversificada. Fique atento

res dos supermercados mineiros como capa? Entdo, néo

MASSAS
perca tempo e comece sua leitura a partir desta cobertu- 88 Nemn s6 de macarrio vive
esta categoria
SERIE "SOTAQUE MINEIRO"
92 Fomos a Séo Joao Del Rei conhecer

a rede Supermercados Esquindo

ra especial que estamos fazendo e compartilhe conosco
0s parabéns a todos os fornecedores agraciados. Depois
é tempo de ler uma sequéncia de outras étimas reporta-
gens. A preparacao para o Dia dos Pais, a revolucao em an-
damento na categoria leite e as novas oportunidades no

mundo das massas. E, como sempre, ndo se esqueca das MIX -
| ) . I est3 des ideias : Os lancamentos da indUstrias,
notas, colunas e artigos (as vezes ali estdo grandes ideias a resumidos para vocé

sua espera). Entdo, maos a obra e...

Boa leitural
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23 ANOS DE
SUCESSO!!!

‘Temos uma selecao de
equipamentos
desenvolvidos em
vdrias partes do
mundo para atender o
padrao de qualidade
do nosso pao frances.

MAIO DE 2023

MARQUESPAN
ALIMENTOS

A MELHOR TECNOLOGIA DO MUNDO, PARA O PAO MAIS AMADO DO BRASIL!

° V4 ®
Historia
A fantastica fabrica de paes congelados.

Fundada em 1999, no Estado do Rio Grande do Sul, pelos
irmaos Marcelo Marques e Claudiomar Marques, a empresa
Marquespan vem se destacando no cenério nacional por seus
valores como qualidade, honestidade e inovacado. E dando
sempre muita atengao aos detalhes, hoje é considerada a
maior fabricante de panificagdo congelada do Brasil.
Assumindo toda esta responsabilidade, A empresa se
compromete com seus clientes, fornecedores e colaboradores
a manter e aprimorar constantemente esta histéria de sucesso.

Frota Propria

+11 milhdes de paes por dia.

Sao veiculos modernos, equipados com
refrigeracao de alta performance; profissionais
capacitados e dedicados. Nossa logistica
garante pontualidade e qualidade na entrega
dos nossos produtos.

“Para nos o pdao ¢ SAGRADO.”




PALAVRA DO PRESIDENTE

Alexandre Poni

Presidente do Conselho
Diretor da AMIS
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imensa maioria dos supermercadistas mantém uma relacdo de parceria com seus

fornecedores de produtos por muitos anos, as vezes, muitas décadas, e, sempre que

pode, celebra a renovacao deste relacionamento tdo fundamental. O Troféu Gente Nos-

sa Fornecedor é praticamente uma reproducdo dessa celebracéo, sé que com alcance
ainda maior. E todo o setor supermercadista mineiro reunido anualmente — neste ano, no dia 22
de junho, na 372 edi¢do — para homenagear todos os fornecedores que atuam em Minas Gerais,
referendando com o Troféu a exceléncia desses parceiros.

E um muito obrigado coletivo dos supermercadistas aos fornecedores, organizado
pela Associacdo Mineira de Supermercados (AMIS). Algo que ndo poderia ser diferente, pois o
relacionamento do supermercadista com o fornecedor é um dos pilares para o sucesso de um
supermercado. Juntos, fornecedor e supermercado cumprem a razdo de existir de ambos, que
é servir o consumidor. S§o parceiros nesse esforco de garantir o abastecimento de alimentos e
bens de consumo em geral em nosso Pafs.

Além disso, a cerimdnia de entrega é, também, momento de grande emogéo, pois em
cada categoria trés empresas sao premiadas com o Troféu, aquele que é simbolo de que séo
vencedoras e se tornam referéncia para o setor. Subir ao palco e receber das méaos dos supermer-
cadistas o Troféu, além de ser um ato de homenagem, simboliza 0 maximo do reconhecimento
do supermercadista em relagdo ao fornecedor.

Gostaria de aproveitar este espaco na revista GONDOLA para parabenizar a todos os agra-
ciados e, de modo geral, a todo o setor fornecedor, pelo muito que tem prestigiado nossa Asso-
ciacdo. A participacdo dos fornecedores nos nossos eventos neste 1° semestre tem sido recorde
e tudo indica que no 2° sera ainda mais excepcional.

Para se ter uma ideia, o primeiro evento do 2° semestre, a Superinter do Triangulo Mineiro
e Alto Paranaiba, que acontece dias 12 e 13 de julho, em Uberlandia, ndo dispde de mais espaco
disponivel na feira de negdcios. Todos eles estdo ocupados, sem excecdo. E a Superminas, o 2°
maior evento supermercadista do Brasil, que sera realizada em outubro, no Expominas, em Belo
Horizonte, caminha para a mesma situacdo, com meses de antecedéncia.

Minas Gerais é o segundo maior mercado supermercadista do Pafs. Sdo milhares de em-
presas que atendem a milhdes de consumidores e geram centenas de milhares de empregos
diretos e indiretos. E algo que temos construido juntos. Fornecedores e supermercadistas. Estou
certo que, se Deus quiser, em 2024 estaremos aqui comemorando juntos mais um ano de parce-
ria e grandes conquistas com nossos fornecedores.

Muito obrigado.
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AMIS

Associacdo Mineira de Supermercados

Av. Bardo Homem de
Melo, 2.200.
Bairro Estoril

Belo Horizonte
CEP: 30494-080
Tel: (31) 2122-0500
WWW.amis.org.or
amis@amis.org.br
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Supermercado Kurihara
EXTREMA
(35) 3435.1414

Marco Antdnio Barcelos Dias
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Somos gestores no mercado na compra de FLV
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nao é tarefa facil. S em possui
know-how de dé nte ompetitividade
e reconheci 0. Conhe , UMa unido de peso
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Experfrut Brixx .
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EM DIA COM A AMIS [LIDERES DO VAREJO DEVICOSA]

Vicosa realiza seu primeiro
LIDERES DO VAREJO

EVENTO REUNIU EMPRESARIOS SUPERMERCADISTAS DE 23 CIDADES DA ZONA DA MATA E DE REGIOES PROXIMAS

Adenilson Fonseca

riado para apoiar o desenvolvimento do varejo super-

mercadista, promover negdcios e relacionamento, o

evento “Lideres do Varejo — Supermercados em Deba-

te”, foi realizado pela primeira vez em Vicosa, na Zona
da Mata, dia 31 de maio. J& na estreia, o evento reuniu 218
empresarios e profissionais do segmento de 23 municipios.
O Lideres do Varejo é organizado pela Associagao Mineira de
Supermercados (AMIS) e em Vicosa teve apoio da Casa do
Empresério, do Sebrae Minas e da Secretaria Estadual de De-
senvolvimento Econémico (SEDE).

A programacéao teve inicio com a reunido de liderancas
regionais pela manhd, em um hotel da cidade. A atracao foi
mediada pelo Presidente Executivo da AMIS, Anténio Claret
Nametala, e o vice-presidente Regional (VPR) da entidade
em Vicosa e anfitrido, André Bitardes. A reunido teve como
objetivo apresentar e debater os principais temas ligados ao
varejo supermercadista. Na oportunidade, Claret apresentou
também os dados do segmento, como numero de lojas no

By
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estado, desempenho regional no ranking nacional do setor e
a forca do segmento para a economia.

A reunido teve ainda apresenta¢des de patrocinadores
(Cemig Sim; Gorgulho e Cerénnia) e a participacédo do subse-
cretdrio de Desenvolvimento Regional da Secretaria de Esta-
do de Desenvolvimento Econdémico de Minas Gerais, Lucas
Pitta, e da diretora de Apoio aos Pequenos Negocios e Coo-
perativismo do Estado, Maria Eneila de Loiola.

No inicio da tarde, a abertura oficial do evento, no Es-
paco Trigoleve, teve a participacdo de liderancas supermer-
cadistas, autoridades e de representantes das entidades que
apoiaram o Lideres. O primeiro a discursar foi o VPR, André
Bitardes. Ele deu boas-vindas aos participantes, falou da sa-
tisfacdo em receber o evento na cidade e da importancia do
encontro para o setor. “Esta é uma grande oportunidade que
a AMIS estd trazendo para Vigosa. Aproveitem”.

Claret, também em seu pronunciamento, agradeceu
a presenca dos supermercadistas e profissionais e das en-




tidades parcerias na realizagdo do Lideres. Ele ressaltou a
importancia do setor supermercadista no atendimento es-
sencial a populagdo e para a economia em geral. “Estamos
falando de um setor que gera emprego, gera renda e é ex-
pressivo no estado”.

O subsecretério Lucas Pitta foi outro a discursar. Ele des-
tacou o trabalho do governo mineiro no desenvolvimento de
parcerias e no incentivo ao associativismo. “Temos varios pro-
gramas’, enfatizou.

A analista Técnica do Sebrae em Vigosa, Patricia Souza,
no discurso, falou da atuacdo do Sebrae no apoio ao setor
supermercadista e no desenvolvimento dos pequenos ne-
gocios na regiao, inclusive no apoio ao Lideres do Varejo. “O
Sebrae ndo poderia ficar de fora’, observou.

O vice-prefeito de Vicosa, Luis José de Arruda Alves,
também foi convidado a falar. Ele, "na pessoa do André’, cum-
primentou os participantes, apontou a importancia do even-
to para a cidade e para o setor e disse que Vigcosa vem de-
senvolvendo projetos de apoio ao empreendedorismo para
incentivar o crescimento econdmico municipio.

W.niilanialimentns.t:am.hr
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EM DIA COM A AMIS [L

DERES DO VAREJO DEVICOSA]

CONHECIMENTO

Além da troca de informagdes nos demais momentos,
a programacao no auditério reservou ainda duas importan-
tes atividades de conhecimento e atualizacdo profissional. A
primeira foi uma palestra com o tema“Lideranca e Gestao Ba-
seadas em Competéncias’, com o coaching executivo e con-
sultor de negdcios Elimar Melo. Encerrando as atividades no
auditorio, foi apresentado um talk show mediado por Claret
Nametala com a participacdo de André Bitardes, do Merco-
paulo; Renata Bressan, gerente Geral do Supermercado Escola
da Fundacéo Arthur Bernardes, e o diretor da rede Minipreco,
Elir Martins. O talk show tratou de diversos temas pertinentes
ao varejo supermercadista, especialmente com foco na inte-
gracao e fortalecimento dos canais de atendimento e como
0s supermercados estao lidando com o tema.

VPRS RESSALTAM EVENTO

“Foi um evento muito bom, muito produtivo. Mesmo
sendo o primeiro, reuniu muitas liderangas do setor’, desta-
cou o VPR André Bitardes. “Agradeco muito a participacao
de todos os colegas supermercadistas que estiveram aqui’,
disse ele.

Outro VPR, Ary Soares Silva, diretor do Supermercado
do Irméo, em Caratinga, fez questdo de ir ao Lideres do Va-
rejo. "E bom participarmos, temos que prestigiar 0s eventos
do nosso setor. A gente sempre aprende algo mais’, ressaltou.

O diretor do Supermercado Vidal, Mauro Vidal, VPR em
Manhumirim, também gostou. “Foi muito bom participar. Pela
primeira vez acontecendo aqui na regido. Foi muito interes-
sante, tanto as palestras quanto os contatos com fornecedo-
res’, disse ele. “Sempre acrescenta muito ao nosso dia a dia
supermercadista”

12 Géndola

O VPR Flavio Lana, diretor do Supermercado Brasil, de
Conselheiro Lafaiete, avalia que eventos como o Lideres do
Varejo tém o papel de atualizar, unir e difundir conhecimento
para o pequeno varejo regional. “E para que essas empresas
saibam da importancia da AMIS na vida delas e o quanto é
importante saber lidar com a concorréncia”, ilustra. “E bom
para todo mundo. Muitas vezes, esses pequenos supermer-
cadistas nao tém nocédo da forca que a AMIS tem na nossa
vida, nds, que somos pequenos. E como o Claret (Presidente
Executivo da AMIS) sempre fala: concorréncia gera eficiéncia,
gera competéncia. Acho que é isso”.

Alvaro Pereira Lage, Controller do Grupo Bahamas e VPR
em Juiz de Fora, avalia que o evento é “extremamente impor-
tante, porque da voz”as empresas de pequenas cidades do in-
terior, para que se fagam representar no segmento e possam
participar das oportunidades de negécios e novidades de mer-
cado compartilhadas no encontro. “E um evento de extrema
importancia, conduzido de uma forma bastante interessante,
principalmente com as reunides de liderancas e que contou
com a participacdo macica das redes regionais, compartilhan-
do assuntos do segmento e trazendo conhecimento, informa-
¢oes importantes e relacionamento’, disse. Seqgundo ele, é um
evento que faz com que os pequenos e médios negécios do
interior consigam também participar e se atualizar sobre o que
acontece nas grandes cidades. “Temos que continuar, temos
que visitar as cidades, estar em outras’, analisa.

CIRCUITO DE NEGOCIOS

No Circuito de Negdcios, feira que ocorre antes, nos in-
tervalos e ao final das atividades no auditério, os expositores
tiveram um espaco para degustagao; lancamentos; exposicao
de marcas e trocas de experiéncias entre si e com 0s super-




mercadistas, o que significa mais oportunidades de negociar
com o varejo. “Fechei trés negdcios bons com pequenos pro-
dutores. Sdo produtos que vou colocar na minha loja gour-
met’ revela Flavio Lana.

Um total de 20 empresas fornecedoras participaram da
feira, incluindo representantes do Circuito Mineiro de Opor-
tunidades e Negocios (CMON), projeto em parceria da AMIS,
Sebrae-MG e a SEDE, para incentivar a maior integragcao e
aproximacgao de pequenos negdcios com o varejo supermer-
cadista. Em Vicosa, o CMON teve apoio da Universidade Fe-
deral de Vicosa (UFV), Prefeitura de Vicosa, Oriontec, Casa do
Empresario, Emater-MG e Fundagao Arthur Bernardes.

ACAO SOCIAL

Durante o evento, foi realizada uma campanha benefi-
cente junto as pessoas participantes e as empresas exposito-
ras para contribuir com o trabalho do Lar dos Velhinhos, insti-
tuicdo de longa permanéncia para idosos. Foram arrecadados
180 quilos de donativos e entregues a representantes do Lar
ao final do evento.
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Da esq. p/ dir. na foto: Claret Nametala (AMIS), Enéila Loiola e Lucas Pitta
(Secretaria de Desenvolvimento de Minas Gerais), e Adnilson Lourenco
(Casa do Empresério)

EXPOSITORES/PATROCINADORES

Bufallos; Cemig Sim; Cerénnia; Delicias do Trigo; Emba-
labio; Gorgulho; JT Cartuchos; Marquespan; Potenzzo; Quali-
seg; Saudali e Sorvetes Amaretto

EXPOSITORES CMON

Cachaca Velha Aroeira; Café do Especialista; Doralice de
Oliveira; Fazenda Du Jao; LeveBom Congelados; Oriontec; Pala-
dar de Minas; Produtos da Morena; Tipico Ceard e Zoe Hub. ™
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EM DIA COM A AMIS [TROFEU GENTE NOSSA FORNECEDOR 2023]
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A HOMENAGEM
AOS FORNECEDORES

EM SUA 372 EDICAO, TROFEU GENTE NOSSA FORNECEDOR 2023 CELEBRA A PARCERIA ENTRE
SUPERMERCADISTAS MINEIROS E SEUS FORNECEDORES DE PRODUTOS E SERVICOS

s supermercadistas mineiros e seus for-
necedores de produtos e servicos cele-
bram, neste més de junho, a importan-
cia do relacionamento empresarial que
mantém entre si e, principalmente, das parcerias
que estabelecem. Ambos tém o objetivo comum
que é atender as necessidades dos consumi-
dores e garantir o abastecimento de Minas Ge-
rais, 0 segundo maior mercado do Pais. O ponto
alto da celebracdo acontece com aquele que é
considerado como o “Oscar” do setor, o Troféu
Gente Nossa Fornecedores 2023, que chega a sua
372 edicdo, promovido pela Associacdo Mineira
de Supermercados (AMIS). Neste ano, a cerimdnia
acontece no dia 22 de junho, em Belo Horizonte.
Sao 28 categorias contempladas, entre elas
27 com trés agraciados, todos eleitos pelo voto
dos supermercadistas: Agua mineral; Café e Chg;

Oleo e Azeite; Carne in natura; Cerveja; Distribui-
dor; Frutas, Legumes, Verduras e Ovos; Higiene e
Perfumaria; Mercearia Doce; Maquinas, Equipa-
mentos e Instalacdes Comerciais; Cereais; Pereci-
veis Lacteos; Paes Congelados e Industrializados;
Tecnologia; Queijos e Requeijao; Massas; Bebidas
alcodlicas (exceto cerveja); Bazar; Limpeza, Higie-
nizacéo e Sanitizacao; Pereciveis Congelados, Res-
friados e Embutidos; Leite; Bebidas ndo alcodlicas;
Farinaceos; Conservas e Temperos; Pao de queijo;
Produto Inovacdo e Bem-Estar. A 112 categoria é a
de Anunciante na Revista GONDOLA do ano, e sua
escolha é feita pela direcdo da AMIS.

Ainda com relacdo as categorias, as novida-
des deste ano sdo: 0 ché passou a concorrer na ca-
tegoria café; na de paes congelados, agora estao
também os paes industrializados; dgua mineral
concorre em categoria individual (e nao mais em




bebidas ndo alcodlicas) e requeijdo passou a con-
correr na categoria queijos, € Ndo mais na catego-
ria pereciveis lacteos. Sdo pequenos ajustes para
aprimorar cada vez mais a qualidade técnica do
Troféu, uma vez que é hoje uma das premiagdes
mais disputadas do Pais e que dé4 aos agraciados
o melhor cartdo de apresentacdo que se pode ter
entre os supermercadistas mineiros.

Durante a cerimonia, o SEBRAE-MG sera
homenageado tendo como referéncia os seus re-
levantes servicos prestados a sociedade mineira,
especialmente pelos 50 anos de sua fundacéo.

VOTACAO

Os supermercadistas levam em considera-
¢ao, Nos seus votos, os atributos de melhor aten-
dimento, pontualidade na entrega, qualidade
dos produtos, relacdo comercial e participacdo
no mercado. Todos os procedimentos de vota-
cao, incluindo o processamento dos resultados,

conta com a auditoria da Pedrosa & Auditores
Associados.

Tradicdo dos supermercados e fornece-
dores de Minas, o objetivo do Troféu é valorizar
as empresas fornecedoras do trade mineiro jun-
to aos supermercadistas, de forma profissional e
inovadora e oferecendo resultados e solucdes de
ponta para o varejo. Sobretudo, a ideia é criar um
ambiente de integracdo, de confraternizacao e de
celebracdo, reunindo todos aqueles que atuam no
dia a dia do setor no Estado.

CONFIRA NAS PROXIMAS PAGINAS A RELACAO DETALHADA DOS AGRACIADOS COM O

TROFEU GENTE NOSSA FORNECEDOR 2023

Em imagem da
cerimonia do Troféu
Gente Nossa Fornecedor
2022, supermercadistas
e fornecedores

lotam o auditério

e acompanham o
momento em que terd
inicio a entrega da
premiacao

ANUNCIANTE DO ANO
DA REVISTA GONDOLA

START QUIMICA

A Start Quimica, fundada em 1987, em Uberlandia (MG), conta com qua-
tro unidades fabris, todas na cidade de origem. Atuando no segmento
de Limpeza e Higienizagdo com um dos mais completos e econémicos
portfélios do mercado brasileiro, gera cerca de 2.500 empregos diretos.
“Ser premiada no mercado mineiro é de extrema importancia para a Start
Quimica, pois além de ser um dos mercados mais relevantes e competiti-
vos do pafs, trata-se do fato da Start Quimica ser uma empresa genuina-

mente mineira com muito orgulho’.
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AGUA MINERAL

Com gas e sem gas

COCA-COLA

A Coca-Cola FEMSA Brasil, maior fabricante do Sistema Coca-Cola no
mundo em volume de vendas, mantém fabrica de bebidas em Itabirito

/ (MG) hd oito anos. Desde o inicio da atuagdo na cidade, além da geracao
W' de empregos diretos e indiretos, a companhia ja desenvolveu cerca de
40 projetos socioambientais, que beneficiaram mais de 280 mil pessoas

® em ltabirito, Brumadinho, Moeda e Nova Lima. No estado, a Coca-Cola
FEMSA Brasil atende cerca de 93 mil clientes e mantém 2.600 colabora-
dores diretos em 11 cidades: Belo Horizonte, Betim, Divindpolis, Ipatinga,
[tabirito, Jodo Monlevade, Juiz de Fora, Mariana, Santa Rita do Sapucai,
Sete Lagoas e Trés Coragoes.

|GARAPE

Com mais de 29 anos de mercado, novamente a Igarapé se destaca

° L como a Agua Mineral de Minas Gerais, sendo uma das agraciadas com
aarape o Troféu Gente Nossa 2023. Em constante crescimento e modernizacao,
W vem ampliando seu parque industrial e seus hubs/CDs de distribuicéo.
Hoje, além da dgua mineral Igarapé, tem a linha de Refrigerantes Tropical

Minas, e fazem parte do seu portfélio as marcas Igarapé Gold, Tropical
Minas, Midas e outras marcas préprias.

AGUA MINERAL

MINALBA

°
m I nQI ba Minalba Brasil é a divisdo de bebidas do GEQ, um dos maiores grupos
empresariais do Pais, presente na vida dos brasileiros com um portfélio
AGUA MINERAL NATURAL de produtos ideal para todas as ocasides de consumo. Com atuagdo na-

cional, nasceu com a credibilidade de marcas consolidadas, sendo lider
no mercado onde atua.
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Melltta’, premlada com o Troféu Gente Hosso
Fornecedor 2023 na categoria Café. Do selecdn

bt griso olé o embalegem, a Melitto® Lem uma




CAFEE CHA

Café cappuccino, café em pd, capsulas,
cha (quente)

3CORACOES

Fundado por Jodo Alves de Lima em 1959, o Grupo 3coragdes é lider no
mercado brasileiro de cafés, oferecendo um portfélio completo em todas
as categorias. No Brasil, o Grupo detém mais de 30 marcas, entre elas os
cafés Tres, Iguacu, 3Coracées, Santa Clara, [tamaraty, Fino Gréo e Pimpine-
la, entre outros, e esta presente em 400 mil pontos de venda.

JDE (PILAO/CABOCLO)

A Jacobs Douwe Egberts (JDE) foi fundada ha mais de 265 anos, na Ho-
landa. E especializada em cafés e chas. No Brasil, a empresa tem como
sede o escritério de Barueri (SP). Conta com 1.700 colaboradores e est3
presente em todo o territdrio brasileiro. Para 2023 a empresa tem como
objetivo estar cada vez mais presente em todas as regides do estado de
Minas Gerais. Ao ser premiada, a JDE ressalta a importancia do mercado
mineiro, considerado um dos maiores quando se fala em café.

MELITTA

A Melitta foi fundada em 1908, em Dresden, na Alemanha, por Amalie
Auguste Melitta Bentz. A empresa hoje estd presente em mais de 100
paises. A marca chegou ao Brasil em 1968 e tem no palis seu 2° maior
mercado. Conta com 900 colaboradores no Brasil e trés fabricas, sendo
duas plantas de cafés, localizadas em Varginha (MG) e em Avaré (SP) e
uma especializada em papéis filtrantes em Guaiba (RS), além de centros
de distribuicao espalhados pelo pafs.
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DRIP COFFEE o
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JEITODE
FILTRAR
CAFE
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INVISTA EM GONRECIMENTO
E SAIA NA FRENTE DO MERCADO!

(ONLINE AO VIVO

04 e 05 oy
8h30 as 12h30 Como Elaborar DRE e Precificar seu Produto

05

8h30 as 12h30 Hortifruti para Operadores de Balanca e de Caixa

MMel2 Atendimento de Exceléncia
8n30 as12h30 | a0 Cliente com Foco no Varejo
Mel2 i " L
8h30 as 12h30 Gestao por Indicadores no Varejo
18 e 19

8h30 3 12h30 Lideranca Baseada em Pontos Fortes

18 e 19 : 3
8h30 :‘:c, 12h30 Check List para Gerente de Loja

25 e 26 ! .,
8h30 as 12h30 Gerenciamento de Promoc¢oes de Vendas

INFORMACOES:
linktr.ee/escolaamis
(3 1) 2122-0500 M I s CANAIS DE RE:Af\ONAMENTO

(3 1) 98435'3010 Associacao Mineira de Supermercados |NTEG$Q& AEMFlsong;I;ALECER



CAFE PRESENTE EM TODOS
O0S MOMENTOS DO DIA.

Com sua histdria de continua evalucis & dadicacio, Pildo
conguistou respeito & tradicdo no mencado @ na casa dos
brasileiros, estabelecendo uma relacio de confianga,
sempre presente, seja em ocasifes importantes

ou naquelas do dia-a-dia,

0 Shopper tem percebldo essa evolucdo e cada veg
Frinés term buseade um mix maior de segmenbos

nia momento da compra.

Em nossa aitima pesquisa realizada, vimos que
a tend@ncla da compra multissegmentas esta cada
VEI M3I0n, Sendo que &m media o comprador

“ EM nn DA

De forma geral, qguem compra capsulas, soluvel,

cappuCcing @ gréo leva uma malor varkedade
de segmentos na mesma ofasibo de compra. 69% dos
shoppers afirmam comprar Cipsulas ¢ TEM, sendo que na

categoria de Cpsulas & compea contempla aié 2,7 segmentos

E 0 M }R diferentis o em Soloeel aiia combinadio & de F 4 segmentos,

Por 530 garantlr uma exposiclo com a presenda do portfidlio
completo tanto no espato primaério quanto no espago
secunddrio & fundamental para atender
o neceisidade do shopper,

EXEMPLO EXPOSICAO ESPACO SECUNDARIO
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QUEIJO E/OU REQUEIJAOQ

Cremosos, queijo fundido, queijo frescal,
queijo linha gourmet, mucarela, ricota, queijo
artesanal, requeijao

\aticinios

Porto

Alelgre@

TIROLEZ
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ITAMBE/LACTALIS

A Lactalis foi fundada em 1933, por André Besnier, em Laval, Franca. Laval
é a sede global do Grupo. Em 2013 a Lactalis inicia sua operacao no Brasil
e adquire a Iltambé, em 2019. A ltambé foi fundada em 1940 como Coope-
rativa Central dos Produtores Rurais de Leite. Sua sede é na cidade de Belo
Horizonte. A Lactalis possui 20 unidades no Brasil, localizadas nos estados
de S&o Paulo, Rio de Janeiro, Minas Gerais, Parang, Santa Catarina, Rio Gran-
de do Sul, Pernambuco e Piaui. Da ltambé, sdo cinco fabricas: quatro em
Minas Gerais e uma em Goias. Os produtos da Lactalis atendem todo o
Brasil, com forte presenca nas regides Sudeste, Nordeste e Norte, empre-
gando mais de 8.500 funcionarios. De acordo com a Lactalis, “a premiagao
é muito importante. £ o reconhecimento de todo o trabalho desenvolvido
nos ultimos anos em um mercado muito relevante para nés”.

PORTO ALEGRE

Fundada em 1991 por Jodo Lucio Carneiro, sua linha de producéo esta lo-
calizada em Ponte Nova (MG), onde esté situada atualmente a matriz da
empresa. Possui cinco unidades industriais, sendo trés em Minas Gerais,
nos municipios de Ponte Nova (matriz), Mutum e Anténio Carlos; uma
unidade em Valenca (RJ) e Rio Novo do Sul (ES). Além disso, a empre-
sa mantém seu centro de distribuicéo em Contagem (MG). Conta com
1.712 colaboradores em seu quadro de pessoal.

TIROLEZ

Fundada ha 43 anos, a Tirolez é uma das mais tradicionais marcas de la-
ticinios do Pais. O portfélio da maior industria 100% brasileira de queijos
é composto por mais de 30 tipos de produtos e mais de 100 SKUs, que
possuem grande aceitacdo no mercado nacional e internacional devido
a elevada qualidade e tradicdo da empresa.



SO 0S QUEIVOS DA lfﬂMBé TEM

Vltamma

QUEIJOS FATIADOS PRATO E MUSSARELA

MELHOR RENTABILIDADE DA CATEGORIA



CARNE IN NATURA

Aves, bovino, peixe, suino

BRF

A BRF é uma empresa de origem brasileira, com marcas fortes e produtos
para as mais diversas ocasides. Estd presente em centenas de paises e
com um amplo portfélio de produtos de alto valor agregado, produzi-
dos com muita qualidade e seguranca. O objetivo da empresa é oferecer
alimentos de qualidade, saborosos e praticos, para pessoas em todo o
mundo, por meio da gestao sustentdvel de uma cadeia viva e complexa,
que proporciona vida melhor a todos, do campo a mesa.

FRIBOI

Lider de mercado, a Friboi possui mais de sete décadas de histdria e re-
volucionou o segmento de proteina animal ao “descomoditizar”a carne
bovina. Presente em mais de 150 paises, possui um dos portfélios mais
completos do setor. Em seu website a empresa informa que além dos
produtos da marca Friboi, dispde das linhas Maturatta, Friboi Rerserva, a
1953 Friboi e a Do Chef, esta Ultima voltada para o transformador. A em-
presa informa também que conta com alimentos preparados das marcas
Bordon, Kitut, Marca Target, Anglo, Bertin, Fluminense e Carioca.

PIF PAF

A Pif Paf Alimentos foi fundada em 1968, em Visconde do Rio Branco/
MG. Atualmente, possui um escritério corporativo em Belo Horizonte, 14
unidades industriais em Minas Gerais, Espirito Santo, Goias e Santa Ca-
P’ P tarina, além de 18 Centros de Distribuicdo e Pontos de Transbordo. Esta

l a entre as 10 maiores empresas do setor de processamento de aves, suinos,
massas e vegetais. Possui forte presenca em Minas Gerais e é reconhecida
por sua qualidade e diversidade de produtos. Em seu website a empresa

informa que estd constantemente inovando, através do lancamento de
novas linhas, da renovac¢do da marca e das embalagens.
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OLEOS E AZEITES

Oleos compostos, soja, algodao,
canola, girassol e azeite

ADM

A ADM é uma Empresa fundada em 1902 nos EUA e presente no Brasil

desde 1997. A sede administrativa da companhia no Brasil esté localizada

R em Sao Paulo (SP). A empresa possui sete unidades de processamento
ADM de gréos localizadas em Rondondpolis (MT), Campo Grande (MS), Joaga-
ba (SC), duas em Uberlandia (MG), Porto Franco (MA) e Ipameri (GO). Os

6leos vegetais da ADM (marcas ABC, Vitaliv e Concérdia) atendem todo o
Pais. Ao todo, a ADM emprega 6.400 colaboradores no Brasil.

CARGILL

A Cargill ajuda o sistema alimentar mundial. Nossos 155.000 integrantes
da equipe em todo o mundo inovam com propdsito, capacitando nos-

A ® s0s parceiros e nossas comunidades, enquanto trabalhamos para nutrir

II o mundo de uma maneira segura, responsavel e sustentavel. Isso inclui

arg’ nossos 11.000 colegas no Brasil, onde trabalhamos desde 1965 para tor-

nar nossa visao global uma realidade local. Desde ragées que reduzem as

emissdes de metano até combustiveis renovaveis baseados em residuos,

as possibilidades séo ilimitadas. Mas nossos valores permanecem os mes-
mos. Colocamos as pessoas em primeiro lugar.

GALLO

Fundada em Portugal em 1919, a Gallo é sinbnimo da alma e da tradicao

’ portuguesas, que se renovam ao longo do tempo. £ a primeira marca
portuguesa de azeites no mundo, e a quarta no ranking mundial. Além
G ' LO dos azeites, a Gallo Brasil também trabalha com vinagres, pimentas e

azeitonas, importados de Portugal. Assim, ha quatro geracbes a Gallo
PORTUGAL estd presente nas cozinhas e nas mesas de milhares de consumidores,
DESDE 1919 testemunhando momentos cheios de sabor.
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hUk DVL Distribuidora, um show de marcas e
produtos nos melhores auto-servicos e
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COMPRE PELO TELEVENDAS

313649-1000

OU PELO NOS50 SITE

MHossas novidades
—

oy e ST WWW.DVL.COM.BR

BAIXE NOSS0 APLICATIVO

a4i' 1EBE  Krafteinz o Hypera FERNENG

Iz G coTv . VIGOR DIAGEO

o arilar -~
JDE CHANDON " 10t ﬂErx Y




DISTRIBUIDOR

Empresas especializadas na distribuicao de
produtos para o varejista, apoiados por lojas
fisicas e/ou virtuais

ARCOM

Com sede em Uberlandia, o ARCOM preza pelos valores da familia e tra-
balho 4rduo, atendendo seus clientes com respeito e agilidade. Atuan-
do em 24 estados brasileiros, com mais de 220.000 clientes, 0 seu mix é
composto por mais de 7.000 itens, incluindo 24 marcas de distribuicéo
exclusiva em todo o Brasil.

5
S
=

DVL DISTRIBUIDORA

A DVL Distribuidora estd em constante evolucdo. Em 2022 apresentou
J crescimento de 30% e j& neste ano mudou-se para uma nova sede lo-

gistica em Contagem (MG), com mais que o dobro da capacidade da
DISTRIBUIDORA VIA LACTEA

anterior. Paralelamente, inaugurou sua nova sede administrativa em Belo
Horizonte.

STOQUE MERCANTIL

Desde 1985, a Stoque Mercantil distribui produtos alimenticios de gran-
des marcas por toda Minas Gerais. A empresa tem sua sede em Uber-
landia (MG), e sdo quatro filiais: Betim, Contagem, Montes Claros e Boa
Esperanca. A Stoque Mercantil se orgulha em estar entre as melhores
r distribuidoras do Estado. Em seu website, informa que conta com uma
J OQU E frota de 300 caminhdes, com profissionais treinados. Eles transportam

WE A mais de 10 mil toneladas por més, com destino a mais de 15 mil pontos
de vendas. Para atender melhor a diversidade de Minas, mantém equi-
pes regionais de supervisores, vendedores e promotores. Sdo profissio-
nais qualificados atuando no pequeno, médio e grande varejo. “Ha um
investimento constante em treinamento e moderno sistema de informa-

tizacdo, o que permite uma evolucdo permanente no gerenciamento de
resultados’, relata a empresa.
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Uma historia que
a gente faz juntos!

Obrigado aos supermercadistas
pelo reconhecimento no Troféu Gente
.| Nossa 2023 na categoria Distribuidor.

A Stoque Mercantil celebra essa parceria

tdo fundamental para que possamos fazer

o nosso trabalho com exceléncia. Fazer parte
da vida dos consumidores € um desafio

que nos move.

OLOQUE R

MERCAMTIL ‘ i

stoquemercantil.com.br



CONSERVAS E TEMPEROS

Conservas (molho refogado, puré/molho de
tomate, maionese, vegetais, catchup, azeito-
na), atum e bonito, temperos (industrializa-
dos e molhos para salada)

KRAFT HEINZ

Em 2015, The Kraft Heinz Company nasceu da fuséo entre as companhias
H.J. Heinz Holding Corporation (1869, Pensilvania, EUA) e Kraft Foods Group
P (1903, lllinois, EUA). A sede administrativa de sua filial no Brasil esta situada

Kra ft‘welnz em Sao Paulo e duas das suas quatro fabricas nacionais estdo situadas nas
cidades de Nerodpolis e Nova Goids, em Goids, uma na cidade de Blume-

nau, em Santa Catarina e a outra na cidade de Jandira, em Sao Paulo. Suas
marcas e principais linhas de produtos sao Heinz, com ketchup, mostarda,

maionese, barbecue, Hemmer, com molhos e condimentos, Quero, com
molho de tomate e vegetais, e BR Spices, com temperos e especiarias.

VILMA ALIMENTOS

_— A Vilma Alimentos foi fundada em 1925 e hoje conta com mais de 500
. J produtos em seu portfolio. Apresenta em seu mix marcas como Pirata,
zl Krokero e Yara, que oferecem, juntas, diversas solu¢cdes em biscoitos, mo-

Ihos, temperos, especiarias, ldmen, massas, farinhas, misturas para bolos e

Elm refrescos, tanto para o mercado doméstico quanto para o food service. A
planta de Contagem (MG) possui trés moinhos, fabrica de massas, fabrica

de misturas e a fabrica da Pirata. Ainda conta com as unidades de Betim,
Juiz de Fora, Montes Claros, Rio de Janeiro e Guarapari (ES).

PREDILECTA

A Predilecta nasceu no centro da maior regiao produtora de goiaba do
Brasil, no municipio de Matao (SP), mais precisamente no distrito de Sao
Lourenco do Turvo, no ano de 1990. A companhia se destaca no cena-
' rio nacional gerando aproximadamente mais de 4.000 empregos. Hoje,

a Predilecta Alimentos é uma das principais indUstrias de alimentos do

PrEd'lecta Brasil, é liderno segmento de doces (goiabadas) e vegetais, e esta entre
) ® as campeas no segmento de molhos em stand ups. A empresa apresen-

teito com anor ta um amplo portfélio de produtos, onde podemos destacar: goiabadas,
atomatados, vegetais em conserva, doces em calda e de corte, geleias
de fruta, coberturas, linha zero acucar, condimentos, linha profissional e

muito mais! O controle de qualidade estd presente em todas as etapas,
desde o cultivo da lavoura até a saida do produto pronto.
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OVOS EFLV

Frutas, flores, lequmes, verduras

BRASNICA

Desde 1967 a Brasnica mantém sua produgao de banana em Registro,
SP. Ao longo do tempo, diversifica sua producéo e comercializagdo, com
servico completo de FLV e linha organica. Somos distribuidores dos prin-

u ® . . L . . ~ . . .
Brasn Ica Clpais centros comerciais do Brasil, com certlﬁcagoes nacionais e interna-

cionais de responsabilidade socioambiental.

MANTIQUEIRA BRASIL

A Mantiqueira Brasil nasceu em Itanhandu-MG, em 1987. Atualmente, é

MANTIQUEIRA uma das maiores produtoras de ovos da América do Sul e conta com

15 unidades, sendo 4 em Minas Gerais. No portfélio da empresa estéo

BTC'.SI.'. presentes as marcas Happy Eggs®, Ovos Mantiqueira, Fazenda da Toca,
Eggscelente, N.OVO e Mantiqueira em Casa.

[T PER’FA
i 5.._f; H& mais de 70 anos, comercializamos produtos de primeira qualidade
m — nos melhores clientes do Brasil, com uma logistica prépria que garante,
sobretudo, a eficiéncia nas entregas. Somos destaque no pela décima
L] nona vez do Troféu Gente Nossa Fornecedores da Associacao Mineira de
PE R FA Supermercados (AMIS), o que reforca 0 nosso objetivo de sermos a me-

@ Ihor distribuidora de ovos, batatas, cebola e alho do Pais.
A{ { eh't os
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HIGIENE E PERFUMARIA

Aparelho de barbear, absorv. higiénico, antis-
sep. bucal, bronz./bloqueador, condicionador,
creme dental, creme para pele, depilatorios,
desodorante, esmalte, fio dental, fraldas
decartaveis, papel higiénico, lamina, lenco,
sabonete, xampu, tintura para cabelos

COLGATE-PALMOLIVE

A Colgate-Palmolive foi fundada em 1806, por William Colgate. H& 95

. anos em solo brasileiro, a Companhia tem como misséao levar o “Sorriso

CO’gate Colgate” para todas as pessoas, investindo em pesquisas e inovacao para

proporcionar salde, bem-estar e qualidade de vida. A marca oferece uma

linha completa de produtos de higiene oral, pessoal, cuidado da casa e

nutricdo animal. Conta com mais de 3,3 mil funcionarios no Brasil, com
fabricas em Séo Paulo e S&do Bernardo do Campo (SP).

P&G

A P&G atende quase 5 bilhdes de pessoas ao redor do mundo com suas
marcas. A empresa conta com um dos portfélios mais fortes, de marcas
lideres, confidveis e de alta qualidade, incluindo Always, Ariel, Aussie, Do-
wny, Gillette, Head&Shoulders, Oral-B, Pampers, Pantene e Vick. Em seu
website a empresa informa que foi fundada nos EUA pelos empreende-
dores William Procter e James Gamble hd 181 anos e que mantém desde
0 primeiro momento 0 CoOMPromisso Com a seguranga: ‘nossa seguranca
e a seguranca do mundo esta no centro do que fazemos. E por isso que
temos uma equipe de mais de 500 cientistas e profissionais e um pro-
cesso de seguranca rigoroso para analisar todos os ingredientes antes de
considerar coloca-los em nossos produtos’, destaca.

UNILEVER

A Unilever foi fundada em 1929 pela fuséo da produtora de margarina

rE B
; - holandesa Margarine Unie e da britanica Lever Brothers, com sede em
s £ Londres. No Brasil, sua sede localiza-se em Sao Paulo. Possui 10 unidades
L | de producdo nos estados de SP, MG e PE. Atende todas as regides do
L5
L]
Unilever

pafs, gerando 13.500 mil empregos diretos. O mercado mineiro é mui-
to importante para a Unilever, que busca estar cada vez mais proxima,
com sua unidade de negdcios imprimindo velocidade e customizacao
dos negdcios.
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Comfort, a marca de amaciantes mais amada
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PERECIVEIS LACTEOS

logurte, petit suisse, leite fermentado,
sobremesa pronta gelificada, manteiga,
margarina, creme de leite, sorvete

ITAMBE/LACTALIS

A Lactalis foi fundada em 1933, por André Besnier, em Laval, Franca. Laval
é a sede global do Grupo. Em 2013 a Lactalis inicia sua operacao no Brasil
e adquire a Iltambé, em 2019. A ltambé foi fundada em 1940 como Coope-

( - rativa Central dos Produtores Rurais de Leite. Sua sede é na cidade de Belo
'| imm be ) Horizonte. A Lactalis possui 20 unidades no Brasil, localizadas nos estados
)‘/ de S&o Paulo, Rio de Janeiro, Minas Gerais, Parang, Santa Catarina, Rio Gran-
(o 1 - de do Sul, Pernambuco e Piaui. Da ltambég, sdo cinco fabricas: quatro em
e - Minas Gerais e uma em Goias. Os produtos da Lactalis atendem todo o

Brasil, com forte presenca nas regides Sudeste, Nordeste e Norte, empre-
gando mais de 8.500 funcionarios. De acordo com a Lactalis, “a premiagao
é muito importante. £ o reconhecimento de todo o trabalho desenvolvido
nos ultimos anos em um mercado muito relevante para nés”.

PORTO ALEGRE

\aticinios Fundada em 1991 por Jodo Lucio Carneiro, sua linha de producéo esta lo-

Porto calizada em Ponte Nova (MG), onde esta situada atualmente a matriz da

Ale re® empresa. Possui cinco unidades industriais, sendo trés em Minas Gerais,

s nos municipios de Ponte Nova (matriz), Mutum e Anténio Carlos; uma

lg unidade em Valenca (RJ) e Rio Novo do Sul (ES). Além disso, a empre-

sa mantém seu centro de distribuicéo em Contagem (MG). Conta com
1.712 colaboradores em seu quadro de pessoal.

TREVO LACTEOS

i >:c< ; Fundada em 1986 e atualmente sediada e Sete Lagoas, a Trevo Lacteos

atua em 12 Estados e estd presente em mais de 10 mil PDV's. Ela oferece

ao mercado mais de uma centena de itens lacteos como iogurtes, bebi-
das lacteas, leite fermentado, sobremesas, entre outros, assinados pelas

LACTEOS marcas Apreciare, Trevinho, Trevinho KIDS, Pulsi e Rural.
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LACTEOS

A GENTE NAO PARA DE CRESCER!

Além de mais de 20 Lancamentos previstos para 2023,
também apresentamos nossa nova marca. Agora, o nosso Trevo é de quatro folhas.
Ele simboliza um novo momento e a sorte que é ter uocé como nosso parceiro!

/%_ TROfEU_

Obrigado por nos colocar entre os TOP 3 fornecedores de
pereciveis lacteos.

614)’60%/& m PM& ﬂm
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BEBIDAS ALCOOLICAS

exceto cerveja

Vinhos, destilados (whisky, vodca, run,
aperitivo, aguardente de cana, conhaque,
misturas, gin)

CONCHAYTORO

A empresa Concha Y Toro foi criada em 1883, por Melchor Concha Y Toro,
cujo objetivo era produzir vinhos de alta qualidade. A Vina Concha Y Toro
é hoje a maior Companhia produtora de vinhos do Chile e a sequnda do

- mundo quanto a superficie de vinhas plantadas no Chile, Argentina e
VINA CONCHA Y TORO Estados Unidos. Esta presente em mais de 140 pafses.

DIAGEQ

A empresa se considera uma marca de bebidas que promove o consumo
responsdvel, com iniciativas concretas que sustentam esse pilar, como o

G O “DrinkiQ’, plataforma educativa, e e-learning sobre consumo responsavel.
D IA E Contam com o Instituto Diageo, que promove a relagao consciente da
sociedade com as bebidas alcodlicas, além de apoiar as comunidades
por meio de acdes de inclusdo socioecondmicas. E uma das empresas

mais diversas do Brasil, segundo o Guia de Diversidade da Exame, e sig-
natdrios dos Principios de Empoderamento Feminino da ONU Mulheres.

PERNOD RICARD

A Pernod Ricard foi fundada na Franca e sua sede mundial esté localizada
na cidade de Paris. No Brasil, sua filial estd estabelecida em S&o Paulo. A
empresa conta com mais de 85 afiliadas proprias, 101 locais de producéo,

A\ sendo que no Brasil sdo quatro localidades e um espaco de convivéncia
= em Sao Paulo — duas fabricas (Resende-RJ) e Suape (PE) e um centro de

: . distribuicdo em Extrema (MG). No mundo, a empresa conta com 18 mil
PEfﬂDd RlCEITd BIUEI] funcionarios, sendo 450 deles atuando no Brasil. A empresa considera
a premiacao com o Troféu Gente Nossa Fornecedor 2023 uma ratificacao
‘do empenho de toda a equipe em atender com exceléncia e com pro-
dutos de qualidade”. E no mercado mineiro, em que seus consumidores
sao exigentes e muitas vezes tradicionais, ‘o reconhecimento da empresa
agrega ainda mais valor, confirmando que estamos no caminho certo”.
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MERCEARIA DOCE

Acucar, achocolatado em po, biscoito,
caramelo, drops, pastilha, goma de mascar,
cereais em barra, chocolates em tablete

ARCOR - AYMORE

Uma deliciosa jornada rumo ao centendrio! Aymoré é um icone de Minas Gerais,
que conquista coracdes e paladares ha quase um século, sendo sindnimo de qua-
lidade e tradicdo em biscoitos. Lider consolidada no mercado, com mais de 20
prémios Top of Mind, é uma das marcas mais queridas do estado, o que prova o ca-
rinho dos fas mineiros pelos clssicos e irresistiveis sabores que s& Aymoré oferece.

BAUDUCCO

Uma das empresas alimenticias mais tradicionais do Brasil, a Bauducco foi funda-
da em 1952 e é hoje lider em diversas categorias, como torradas, waffers e cookies.
Além disso, é a maior produtora de panetone do mundo. Moderna e industrializada,
possui seis unidades fabris e sete centros de distribuicao, atendendo a mais de 180
mil pontos de vendas no Brasil e exportando seus produtos para mais de 50 paises.
Em relacdo a premiagéo, a Bauducco considera superimportante o reconhecimento.
Ser destague em um mercado tao importante e competitivo € uma grande realiza-
¢do. "Fica o sentimento de dever cumprido! O mercado mineiro é uma drea muito
diversa, que nos pde a prova e nos faz aprimorar Nossos processos e produtos a cada
dia. Muito bom saber que estamos no caminho certo”. Para 2023 e 2024, as priori-
dades sao fortalecer as categorias de alto valor agregado com grande visibilidade,
permanecer como a marca mais lembrada das categorias de biscoitos e forneados e
continuar ganhando forca como marca através das nossas inovagoes.

NESTLE

A Nestlé tem mais de 100 anos de atuagao no Brasil e segue renovando seu com-
promisso com a sociedade, como for¢ca mobilizadora que contribui para levar
nutricdo e bem-estar para bilhdes de pessoas, criar um ambiente de inclusdo e
oportunidade para milhares de brasileiros e ser o produtor de alimentos mais sus-
tentdvel do Pafs. A empresa emprega mais de 30 mil pessoas no Brasil e tem 20
unidades industriais localizadas nos estados de Sao Paulo, Minas Gerais, Bahia, Per-
nambuco, Goias, Rio de Janeiro, Rio Grande do Sul e Espirito Santo, além de nove
centros de distribuicao e mais de 50 brokers (responsaveis por vendas, promogoes,
merchandising, armazenamento e distribuicao). Comprometida com boas prati-
cas, que vao do campo a mesa do consumidor, a Companhia conta com milhares
de produtores fornecedores, participando de programas de qualidade nas cadeias
de cacau, café e leite, que garantem uma producdo sustentavel e que traz mo-
dernidade ao campo. A Nestlé Brasil estd presente em 99% dos lares brasileiros,
segundo pesquisa realizada pela Kantar Worldpanel.
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Diferenciais
@ Feitos com fermentacao natural @ Shelf life maior que a concorréncia
@ Portfdlio simplificado @ Caixadisplay
Vocé sabe o que é fermentacao natural? Escanee por
A fermentaco natural  um processo tradicional e artesanal, passado = '
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CHOCOLATE
+ BISCOITO + RECHEIO

Segmento de maior valor agregado é o que acelera
o crescimento de tabletes no Brasil!

Nova linha de Tabletes Nestlé entra para este segmento
com R$/kg incremental

Lancamento triplamente delicioso: Chocolate + Biscoitos + Recheio
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Nova linha de Tabletes Nestlé com os 3 recheios preferidos dos
consumidores: Chocolate, Leite e Amendoim.
Experimente!
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BISCOITO + CHOCOLATE
* DEU *

TCH.

Nova linha de Cookies Nestlé manterd o crescimento
do segmento acelerado, com entrega de R$/kg
incremental a categoria

Lancamento de 3 novos produtos com receitas
com referéncias internacionais

r,i.m Cookles * =

Pt T

Nova linha de Cookies Nestlé com os sabores Cookie recheado
com chocolate, Cookie recheado com creme de avela
e Cookie com cobertura do delicioso chocolate Nestlé.
Experimente!
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MAQUINAS, EQUIPAMENTOS,
CARRINHOS E INSTALACOES
COMERCIAIS

Carrinho e cesta, refrigerador, gondola,
freezer, geladeira, fatiador, balanca, check out,
leitor dptico, empilhadeira, maq. limpeza piso

ARNEG

A Arneg Brasil foi fundada em 1975 e esté localizada em Paulinia/SP. O
Grupo conta com 20 fabricas e 17 escritdrios comerciais espalhados pe-

3 q r\ n e G los quatro continentes. Atende todo o Brasil e alguns paises vizinhos por

K BRASIL meio de seus 3.000 colaboradores espalhados por suas filiais. Estd sempre
em busca da melhoria continua e, dessa maneira, pretende, em 2023,

oferecer mais tecnologia, mais inovacdo e melhores solucdes para os
clientes e parceiros.

ELETROFRIO

A Eletrofrio foi fundada em 1946, em Curitiba (PR). Faz parte do Grupo J.

_\' ELETROFR’O Paulatti, que conta com 6 unidades de producao localizadas em Curitiba
'\ = e Londrina. A empresa produz expositores, camaras frigorificas, sistemas
REFRIGERACAO < o . .

; de geracao de frio alimentar, gdndolas, checkouts e porta-paletes. Cien-

tes da importancia do mercado mineiro, vem investindo na melhoria do

atendimento aos clientes, indo ao encontro de suas reais necessidades.

NSF

A NSF é uma empresa familiar 100% brasileira, especializada em desen-
volver tecnologia para o setor supermercadista. H& 37 anos projeta e
desenvolve solugdes sob medida para as necessidades do mercado. O

i respeito que a marca NSF conquistou no mercado é fundamentado pelo
conhecimento, pesquisa e tecnologia que aplica em toda a sua linha de
= produtos, com qualidade, beleza, seguranca, praticidade, eficiéncia e sus-

tentabilidade. A NSF fornece instalagdes completas para montagem de um
Tecnologia em InstalagGes Comerciais supermercado, atacarejo ou atacado: goéndolas e porta-paletes, checkouts

Evolugdo Constante e checkstands, modernos expositores refrigerados de acougue, com tecno-
logia exclusiva de esterilizacdo UV-C, expositores congelados, e a sua mais
nova solucdo: as casas de maquinas, projetadas e construidas levando em
conta o que ha de mais moderno, seguro e funcional no mercado. Atende
a todo territério nacional, com equipe de montagem de parceria exclusiva,
treinada e focada no melhor resultado para a entrega ao cliente.
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SEU NEGOCIOEA
NOSSA MOTIVACAO.

- Solucdeas Bonicas e comercialll adequadas para cada lg
- Soluctes de alta eficiéncia issima canga de gas;
- Solughes remotas & com maquina acoplada;
- Solugies com fluides naturals 1||
- Assisténcia tonica preventiva; ||

- Monitoramanto remato. B

Lonkbeca beds rowia b Se prodifios
il Sl NEARGS DRl

& eletrafrio.com.br

@ fostgondolas.com.br

< ELETROFRIO
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BEBIDAS NAO ALCOOLICAS

Exceto aqua (refrigerante, energético,
isotonico, agua de coco, sucos)

AMBEV

A Ambev nasceu em 1999 da unido entre as centendrias Cervejaria Brah-
ma e Companhia Antarctica. Faz parte da Anheuser-Busch Inbev (unido
qmbev entre a Ambev com a qualidade belga da Interbrew e a tradicdo da
Anheuser-Busch). Conta com mais de 200 marcas de bebidas, 30 cerve-
jarias, maltarias, refrigeranterias, fabrica de rotulos, rolha e vidro. Sado mais

de 30 mil colaboradores no Brasil, mais de 100 centros de distribuicdo e o
mais moderno centro de inovagao cervejeira do mundo.

COCA-COLA

A Coca-Cola FEMSA Brasil, maior fabricante do Sistema Coca-Cola no
mundo em volume de vendas, mantém fabrica de bebidas em Itabirito

/ (MG) hd oito anos. Desde o inicio da atuagdo na cidade, além da geracdo

W' de empregos diretos e indiretos, a companhia ja desenvolveu cerca de
%’% 40 projetos socioambientais, que beneficiaram mais de 280 mil pessoas

® em lItabirito, Brumadinho, Moeda e Nova Lima. No estado, a Coca-Cola

FEMSA Brasil atende cerca de 93 mil clientes e mantém 2.600 colabora-
dores diretos em 11 cidades: Belo Horizonte, Betim, Divindpolis, Ipatinga,
[tabirito, Jodo Monlevade, Juiz de Fora, Mariana, Santa Rita do Sapucai,
Sete Lagoas e Trés Coragoes.

TIAL

A Tial foi a primeira industria brasileira a produzir bebidas prontas para
consumo a base de frutas com 100% de ingredientes naturais. Sempre
se preocupou em oferecer o melhor aos seus consumidores, garantindo
a qualidade de seus produtos. Esta é uma das suas formulas de sucesso.
Sua fundagdo aconteceu em 1986, em Visconde do Rio Branco (MG). Em
seu website informa que tem capacidade de 86 milhées de litros por ano
e conta com instalagdes e equipamentos modernos. Os produtos sdo
elaborados a partir de frutas selecionadas, vindas dos melhores produ-
tores do Brasil e do mundo. Seu portfolio tem atualmente 82 produtos,
entre néctares, sucos 100%, outras bebidas a base de frutas e as barras de
bananinhas. Sua producado é comercializada no Brasil e exportada para
paises como Estados Unidos, Japédo e Portugal.
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CEREAIS

Arroz e feijao

PIRAHY

A Pirahy Alimentos foi fundada em 1975, em Sao Borja, Rio Grande do Sul,
ARROZ onde possui duas unidades de producao. Os principais produtos sdo: ar-

. PRAHY roz Prato Fino Branco, Parboilizado, Integral, Carnaroli, Japonés, Organico
%to%o Integral e Multigrdos Integral. Atende os estados do Rio Grande do Sul,
Parang, Santa Catarina, Sdo Paulo, Rio de Janeiro, Minas Gerais, Espirito

Santo e Mato Grosso do Sul, gerando 525 empregos diretos. Em 2023

sua prioridade é estar préxima do consumidor e manter uma relagao de
confianga com o varejo.

CAMIL

Camil e Santa Amélia sdo ganhadoras do prémio Troféu Gente Nossa For-
necedor 2023! Agradecemos a todos do setor supermercadista de Minas
Gerais pelo reconhecimento e confianga, destacando nossas marcas com
relevancia nas categorias de Massas, Farinaceos e Cereais.

VASCONCELOS

AVasconcelos é a maior indUstria de arroz e feijdo de Minas Gerais, atuan-
do também nos mercados de café, farinha de trigo, 6leo de soja, agucar
e cestas de alimentos. Com sede na cidade de Araguari (MG), a empresa
tem origem familiar e suas atividades foram iniciadas h& mais de 50 anos.
Atualmente, possui nove filiais distribuidas no estado mineiro e também
nos estados de Sdo Paulo, Goiés e no Distrito Federal.
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LEITE

Leite longa vida, semidesnatado
e integral

Piracanjuba’

\aticinios

Porto

Alelgre@
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ITAMBE/LACTALIS

A Lactalis foi fundada em 1933, por André Besnier, em Laval, Franca. Laval
é a sede global do Grupo. Em 2013 a Lactalis inicia sua operacao no Brasil
e adquire a Iltambé, em 2019. A ltambé foi fundada em 1940 como Coope-
rativa Central dos Produtores Rurais de Leite. Sua sede é na cidade de Belo
Horizonte. A Lactalis possui 20 unidades no Brasil, localizadas nos estados
de S&o Paulo, Rio de Janeiro, Minas Gerais, Parang, Santa Catarina, Rio Gran-
de do Sul, Pernambuco e Piaui. Da ltambé, sdo cinco fabricas: quatro em
Minas Gerais e uma em Goias. Os produtos da Lactalis atendem todo o
Brasil, com forte presenca nas regides Sudeste, Nordeste e Norte, empre-
gando mais de 8.500 funcionarios. De acordo com a Lactalis, “a premiagao
é muito importante. £ o reconhecimento de todo o trabalho desenvolvido
nos ultimos anos em um mercado muito relevante para nés”.

LATICINIOS BELA VISTA (PIRACANJUBA)

O Laticinios Bela Vista estad entre as maiores industrias lacteas do Brasil.
Nascida em 1955, a Piracanjuba é a 12 marca do Grupo, com op¢des de
produtos para diferentes publicos. O portfélio reline mais de 180 itens,
distribuidos em milhares de PDVs. Em seu website informa que opera
com capacidade produtiva de 6 milhdes de litros de leite/dia. Possui um
portfélio com mais de 180 produtos, distribuidos nas marcas Piracanjuba,
Pirakids, LeitBom, ChocoBom e MeuBom, e abastece milhares de pontos de
vendas (PDVs) em todo o Brasil. A empresa conta com 3,5 mil colabora-
dores diretos, em sete unidades fabris, localizadas em Bela Vista de Goids
(GO), Governador Valadares (MG), Maravilha (SC), Sulina (PR), Araraquara
(SP), Trés Rios (RJ) e Carazinho (RS), e em doze Postos de Resfriamento, em
diferentes localidades.

PORTO ALEGRE

Fundada em 1991 por Jodo Lucio Carneiro, sua linha de producéo esta lo-
calizada em Ponte Nova (MG), onde esté situada atualmente a matriz da
empresa. Possui cinco unidades industriais, sendo trés em Minas Gerais,
nos municipios de Ponte Nova (matriz), Mutum e Anténio Carlos; uma
unidade em Valenca (RJ) e Rio Novo do Sul (ES). Além disso, a empre-
sa mantém seu centro de distribuicéo em Contagem (MG). Conta com
1.712 colaboradores em seu quadro de pessoal.
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PAO DE QUELJO

Pao de queijo, biscoito de queijo

FORNO DE MINAS

A Forno de Minas foi fundada em 1990, pela Dona Dalva e seus filhos,

W,
"-‘ l I‘ORN’ em Belo Horizonte, MG. Em 1995, comprou o Laticinios, em Conceicéo
.- y do Par, e inaugura a sede prépria em Contagem. Hoje produz, além do
8 10 T g pdo de queijo, outras iguarias. Conta com 6 unidades de negdcios e 1.250
=mm= DE MINAS

colaboradores. Sua capacidade produtiva é de 3.000 ton/més, processa
mais de 4 milhdes de litros de leite/més e estd presente em mais de 14
paises.

PIF PAF

A Pif Paf Alimentos foi fundada em 1968, em Visconde do Rio Branco/
MG. Atualmente, possui um escritério corporativo em Belo Horizonte, 14
unidades industriais em Minas Gerais, Espirito Santo, Goids e Santa Ca-
P' P tarina, além de 18 Centros de Distribuicdo e Pontos de Transbordo. Estd

l a entre as 10 maiores empresas do setor de processamento de aves, suinos,
massas e vegetais. Possui forte presenca em Minas Gerais e é reconhecida
por sua qualidade e diversidade de produtos. Em seu website a empresa

informa que esta constantemente inovando, através do lancamento de
novas linhas, da renovacdo da marca e das embalagens.

SEU NINICO

Desde 2011, a empresa se dedica a levar as pessoas o verdadeiro pdo de

‘ queijo! “Ficamos imensamente honrados e agradecidos por estar nova-

Q mente entre as trés melhores marcas de Minas Gerais. Esse reconheci-

eu/ mento nos da coragem, motivagdo para crescer, e nos da mais certeza de

gue estamos no caminho certo”. Em seu website, a empresa conta que a

N. ° receita do pao de queijo Seu Ninico nasceu hd muito tempo, no interior
Ww de Minas Gerais. Mas foi em 2009, quando o neto do Seu Ninico decidiu
produzir o pao de queijo da familia de forma artesanal, dentro de casa,

para comercializar para amigos e familiares. O sucesso fez com que, junto
com sécios, criasse a Seu Ninico Industria e Comércio de Alimentos Ltda.
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PAES CONGELADOS
EINDUSTRIALIZADOS

Paes congelados, industrializados tipo forma,
ingredientes especiais, bisnaga, lanche e outros

BAUDUCCO

Uma das empresas alimenticias mais tradicionais do Brasil, a Bauducco foi
fundada em 1952 e é hoje lider em diversas categorias, como torradas, wa-
ffers e cookies. Além disso, é a maior produtora de panetone do mundo.
Moderna e industrializada, possui seis unidades fabris e sete centros de
distribuicéo, atendendo a mais de 180 mil pontos de vendas no Brasil e
exportando seus produtos para mais de 50 paises. Em relacdo a premiacéo,
a Bauducco considera superimportante o reconhecimento. Ser destaque
em um mercado tdo importante e competitivo é uma grande realizacéo.
“Fica o sentimento de dever cumprido! O mercado mineiro é uma area
muito diversa, que nos pde a prova e nos faz aprimorar N0ssos processos
e produtos a cada dia. Muito bom saber que estamos no caminho certo”
Para 2023 e 2024, as prioridades séo fortalecer as categorias de alto valor
agregado com grande visibilidade, permanecer como a marca mais lem-
brada das categorias de biscoitos e forneados e continuar ganhando forca
como marca através das nossas inovagoes.

MARQUESPAN

Fundada em 1999, no estado do Rio Grande do Sul, pelos irmaos Marcelo
Marques e Claudiomar Marques, a empresa vem se destacando no cendrio
MA ESPAN nacional por seus valores. Fabricando mais de 11 milhées de pées por dia,
aVal Aaw hoje é considerada a maior fabricante de panificagdo congelada do Brasil.
Em seu website informa que conta com mais de 5.000 clientes. Esta pre-
parada para atender todos os estados das regides Sul e Sudeste do Brasil

e para isso dispde de uma frota moderna e propria. Seu portfolio inclui as
linhas: confeitaria, tradicional, extra, tortas, premium, salgados e recheios.

TRIGO ARTE

ATrigo Arte foi fundada em 1998, por Leonardo Castro. Em 2001 foi ad-

g o

1
: ::'-&':_! quirida a primeira fabrica, no bairro Tupi, em Belo Horizonte. Em 2010,
E\-_ "'_«';‘_a L houve a mudanca para a sede atual, em Santa Luzia, devido a necessida-
R _,_.__-4’"‘/ de de aumento da capacidade produtiva. Em 2022, uma planta totalmen-
T . te automatizada foi construida em Lagoa Santa. Em ambas as indUstrias a
Alimerdando a vicw de forma saborosa

empresa faz o que ha de melhor em panificacdo, sabendo que o negdcio
da empresa € alimentar a vida de forma saborosa.
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omos :
destaque mais
uma vez!

Pelo 6° ano consecutivo, estamos entre as trés melhores empresas de
paes congelados de Minas Gerais pelo Troféeu Gente Nossa. Somos
gratos aos nossos clientes, fornecedores e colaboradores pelo
reconhecimento e confianga, certos de que isso aumenta ainda mais a
nossa responsabilidade em continuarmos garantindo a qualidade dos
NOSSOs produtos e servicos.

Aponte a camera do seu
celular e conhega nossos
produtos!

A .
wmwy Lrigoarte.com.br
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LIMPEZA, HIGIENIZACAO
E SANITIZACAO

Alcool, agua sanitaria, concentrados,
desinfetantes, desodorizador, detergente,
esponjas sintéticas, sabao, limpadores,
mascara, luva

QUIMICA AMPARO

Marca lider em importantes categorias no segmento de limpeza do Bra-
sil, a Ypé possui uma linha completa de produtos para auxiliar nos cuida-
dos com a roupa, a casa, a pia e o corpo. Fundada em 1950, a Ypé é uma
empresa 100% brasileira, com mais de 7.000 colaboradores.

START QUIMICA

A Start Quimica, fundada em 1987, em Uberlandia (MG), conta com qua-
tro unidades fabris, todas na cidade de origem. Atuando no segmento
de Limpeza e Higienizagdo com um dos mais completos e econémicos
portfélios do mercado brasileiro, gera cerca de 2.500 empregos diretos.
“Ser premiada no mercado mineiro é de extrema importancia para a Start
Quimica, pois além de ser um dos mercados mais relevantes e competiti-
vos do pafs, trata-se do fato da Start Quimica ser uma empresa genuina-
mente mineira com muito orgulho”

UNILEVER

T m A Unilever foi fundada em 1929 pela fuséo da produtora de margarina
; - holandesa Margarine Unie e da britanica Lever Brothers, com sede em
. Londres. No Brasil, sua sede localiza-se em Sao Paulo. Possui 10 unidades

pafs, gerando 13.500 mil empregos diretos. O mercado mineiro é mui-
to importante para a Unilever, que busca estar cada vez mais proxima,

L]
UALEM}W com sua unidade de negdcios imprimindo velocidade e customizacao

dos negécios.

%’1 de producédo nos estados de SP, MG e PE. Atende todas as regides do
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VENDAS
GOIANIA/GO - 62 3636-2017
UBERLANDIA/MG - 34 3232 6

A START, mais umavez, é lembrada pelos lojistas como fornecedor destaque.
Nossos agradecimentos a todos que acreditam em nossas marcas e produtos.

TROFEU GENTE NOSSA FORNECEDOR 2023
Categorias premiadas:

. Limpeza, Higienizacao e Sanitizacao
. Anunciante da Revista Gondola do ano




TECNOLOGIA

(incluindo inovacao tecnoldgica)
Desenvolvedor de site, aplicativos, solucoes
para comércio, softwares, hospedagem e
seguranca da informacao

AVANCO

Com mais de 30 anos de histéria no varejo, a Avango sempre esteve ao
lado dos clientes, na busca incessante por facilitar o seu dia a dia. Por mais
de uma década, é considerada pelos supermercadistas como referéncia
em Tecnologia e Gestdo. Reconhecimento concretizado pelo prémio

Troféu Gente Nossa AMIS no qual, por 12 anos consecutivos, a Avango é
AV AN G o vencedora. Para o futuro, a Avanco aponta com uma solugdo moderna e
INFORMATICA aderente as novas demandas do mercado, aliando tecnologia de ponta
com sua expertise No segmento.

TOTVS

Lider absoluta em sistemas e plataformas para empresas, a TOTVS pos-
sui mais de 70 mil clientes. Indo muito além do ERP, oferece tecnologia
completa para digitalizagdo dos negdcios com foco em 3 dimensoes:

@ TO I VS Gestdo, com sistemas para automatizar processos das atividades fim e

todo backoffice da operacao; Techfin, oferecendo servigcos financeiros
personalizados por meio dos seus sistemas; e Business Performance,
com solugdes para as empresas venderem mais e crescerem. Nos Ulti-
mos 5 anos, a companhia investiu mais de R$2 bilhdes em pesquisa e
desenvolvimento.

S&| AUTOMACAO E REFRIGERACAO COMERCIAL

A S&I Automacéo e Refrigeracdo Comercial oferece as mais inovadoras
solugdes em tecnologia no segmento automacgdo comercial. Esta atua-
¢do é assegurada por uma equipe técnica treinada e altamente qualifi-
cada para garantir o pleno funcionamento do negocio. Em seu website
a empresa informa que iniciou suas atividades em 1992 e que vem pres-
tando servicos de qualidade em Manutencao Técnica em equipamentos
de Automacio Comercial. E revendedor autorizado de marcas de expres-
s&o no mercado brasileiro. Com equipe altamente capacitada, conta atu-
AUTONACAD £ REFRIGERACAD COMERCIAL almente com um quadro de funcionéarios de cerca de 100 pessoas. Ofere-
ce aos seus clientes técnicos treinados em fabrica, com capacidades para
encontrar as solugdes de maneira mais pratica e rapida. Além de setor
especializado na drea de manutencao de equipamentos, a mao de obra
estd distribuida em Laboratério, Departamento Técnico e Suporte Técni-
co, com profissionais treinados e atuando sob supervisdo dos fabricantes.

=)
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www.avancoinfo.com.br | (31) 3025 1188 | comercial@avancoinfo.com.br
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FARINACEOS

Farinhas de trigo, milho e mandioca; chia,
aveia, polvilho, fuba, canjica, trigo para
quibe, tapioca, mistura para bolo

BUNGE

Com mais de dois séculos de experiéncia, escala global e relacionamen-
tos profundamente enraizados, trabalhamos para colocar alimentos de
qualidade na mesa, aumentar a sustentabilidade onde operamos, forta-
- lecer a seguranca alimentar global e ajudar as comunidades a prosperar.

% Como empresa lider no processamento de sementes oleaginosas e lider
B U N G E na producéo e no fornecimento de 6leos e gorduras especiais a base de
plantas, valorizamos nossas parcerias com os agricultores para melhorar
a produtividade e a eficiéncia ambiental da agricultura em nossas cadeias
de valor e para levar produtos de qualidade de onde séo cultivados até
onde sdo consumidos. Nossa sede fica em St Louis, Missouri (EUA), e te-

mos quase 23.000 funciondrios dedicados trabalhando em aproximada-
mente 300 instalagcdes localizadas em mais de 40 paises.

rr SANTA AMALIA
Ama,,a Camil e Santa Amilia sdo ganhadoras do prémio Troféu Gente Nossa For-

necedor 2023! Agradecemos a todos do setor supermercadista de Minas
Gerais pelo reconhecimento e confianca, destacando nossas marcas com
relevancia nas categorias de Massas, Farindceos e Cereais.

VILMA ALIMENTOS

A Vilma Alimentos foi fundada em 1925 e hoje conta com mais de 500
produtos em seu portfélio. Apresenta em seu mix marcas como Pirata,
Krokero e Yara, que oferecem, juntas, diversas solu¢des em biscoitos, mo-
Ihos, temperos, especiarias, lamen, massas, farinhas, misturas para bolos e
refrescos, tanto para o mercado doméstico quanto para o food service. A
planta de Contagem (MG) possui trés moinhos, fabrica de massas, fabrica
de misturas e a fabrica da Pirata. Ainda conta com as unidades de Betim,
Juiz de Fora, Montes Claros, Rio de Janeiro e Guarapari (ES).
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A BARILLA ESTA COM VOCE
PARA GERAR OPORTUNIDADES
DE VENDA NESTE INVERNO.

GARANTA AOS SEUS CONSUMIDORES A
MELHOR EXPERIENCIA GASTRONOMICA
LEGITIMA ITALIANA.

A Barilla foi novamente indicada ao prémio
TROFEU GENTE NOSSA, demonstrando

mais UMa Vez 0 NOSS0 COMPromisso com |

os Varejistas para o desenvolvimento da
categoria de massas, especialmente no
segmento de Grano Duro.

Atualmente no Estado de Minas Gerais,
Barilla Grano Duro possui 32% de Share
Volume e 34% de Share Valor dentro do

mercado total de Grano Duro™.

OFERECA BARILLA AQS SEUS
CLIENTES E INVISTA EM UMA MARCA
QUE PROPORCIONA:

» Investimento em midia;
« Mix completo e variado;
» Produtos de alto valor agregado.

DAL 1877

Barilla

UN GESTO DAMORE

o

WWW.EARILLA COM.BR
K3/ Barilagr
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MASSAS

Alimenticias, incluindo instantaneas

BARILLA

A Barilla foi fundada em 1877, em Parma, na Itdlia, por Pietro Barilla. E

s .;' lider mundial nos mercados de massas e molhos prontos e reconhecidos
Bar"’la : mundialmente como um simbolo da tradicio italiana. Atua em mais de
100 paises por meio de suas marcas e atualmente possui 30 locais de
producao espalhados pelo mundo. As principais linhas de produtos sao:
massas Grano Duro e molhos importados da Itélia. No Brasil, conta com a
linha de massa com ovos, com fabricacdo nacional.

T SANTA AMALIA
Ama,,a Camil e Santa Amilia sdo ganhadoras do prémio Troféu Gente Nossa For-

necedor 2023! Agradecemos a todos do setor supermercadista de Minas
Gerais pelo reconhecimento e confianca, destacando nossas marcas com
relevancia nas categorias de Massas, Farindceos e Cereais.

VILMA ALIMENTOS

A Vilma Alimentos foi fundada em 1925 e hoje conta com mais de 500
produtos em seu portfélio. Apresenta em seu mix marcas como Pirata,
Krokero e Yara, que oferecem, juntas, diversas solu¢des em biscoitos, mo-
Ihos, temperos, especiarias, lamen, massas, farinhas, misturas para bolos e
refrescos, tanto para o mercado doméstico quanto para o food service. A
planta de Contagem (MG) possui trés moinhos, fabrica de massas, fabrica
de misturas e a fabrica da Pirata. Ainda conta com as unidades de Betim,
Juiz de Fora, Montes Claros, Rio de Janeiro e Guarapari (ES).

62 Goéndola



Camil e Santa Amalia sao
ganhadoras do prémio Troféu
Gente Nossa Fornecedor 2023!

Agradecemos a todos do setor supermercadista de Minas Gerais
pelo reconhecimento e confiang¢a, destacando nossas marcas
com relevancia nas categorias de Massas, Farinaceos e Cereais.

S @ wi £ D sai mabel g

Camil

www.camilalimentos.com.br



FORNECEDOR,
CONECTE-SE COM SUPERMERCADISTAS
EMTODO O ESTADO.

PARTICIPE DOS EVENTOS AMIS NO INTERIOR.
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Reunimos a turma

para receber o prémio.

Vilma Alimentos: vencedora do Troféu Gente Nossa 2023.

Comemoramos trés vitdrias no “Troféu Gente Nossa”, nas
categorias: Massas, Farindceos e Conservas e Temperos.

Agradecemos a vocé, supermercadista, por toda
confianca! Este reconhecimento acontece gracas ao
resultado de nossa tradicao, qualidade e inovacéao.

Uma unido que apenas uma das maiores empresas
alimenticias do pais poderia proporcionar.

Vilma/

CREERRED flE e

ALIMENTOS



BAZAR

Artigos para escritorio e instrumentos de
escrita, borrachas, colas, fosforos, guardanapo
de papel, cadernos, pilhas e baterias, toalha
de papel, sacola retornavel, utilidades
domésticas, embalagens, lampada

PLASUTIL

Localizada em Bauru, no interior de Sdo Paulo, a Plasutil € uma industria
com 36 anos de atuacdo no mercado de utilidades domésticas em plas-
tico. Possui um parque industrial de mais de 65 mil m? e portfélio com
mais de 3.000 itens que atendem a vérios setores de uma casa. A Plasu-
til prima pela beleza e funcionalidade de seus produtos, investindo em
profissionais criativos e equipamentos de ponta na linha de producao.
Atualmente, a empresa é lider do ramo no segmento nacional e exporta
seus produtos para mais de 40 pafses.

Combina
com sua casa.

TRAMONTINA

A pequena ferraria fundada por Valentin e Elisa Tramontina em 1911,
no Sul do Brasil, deu origem a um Grupo que hoje conta com nove uni-
dades fabris, mais de 10 mil funcionarios e oferece mais de 22 mil itens
TRAMDNTI NA que ;ibastecem 0 Brasil e sdo exportados para mais de 120 paises. Com
relacdo ao Troféu Gente Nossa Fornecedor 2023, a empresa destacou que

"é muito importante ser reconhecido e premiado pelo supermercadista
mineiro, importante mercado onde a Tramontina estd cada vez mais
presente. Temos certeza de que esse trabalho continuard trazendo
bons resultados ao longo dos proximos anos; prova disso € a participa-

céo, pela primeira vez, na maior feira supermercadista de Minas Gerais,
a Superminas 2023"

o prazer de fazer bonito

! (e, WYDA EMBALAGENS
»m' A Wyda lidera o mercado brasileiro de envoltorios para alimentos com
‘ ‘ qualidade, inovacéo e sustentabilidade. Nossos produtos passam por ri-

® gorosos processos de controle, proporcionando segurancga e praticidade
YDA aos clientes com materiais de alta qualidade.
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A parceria
que faz
bonitoem
Minas Gerais.

Receber o Troféu Gente Nossa 2023 éa
prova de que a parceria entre a Tramontina
e os supermercadistas mineiros faz bonito
nas gondolas. Obrigado pela confianca

e reconhecimento.

tramontina.com.br




PRODUTO INOVACAOQ
E/OU LANCAMENTO DO ANO

Produtos lancados em 2022, que anunciaram
na revista GONDOLA

3CORACOES (CAFE GOURMET DARK ROAST)

Fundado por Jodo Alves de Lima em 1959, o Grupo 3Coracgdes é lider no
mercado brasileiro de cafés, oferecendo um portfélio completo em todas
as categorias. No Brasil, o Grupo detém mais de 30 marcas, entre elas os
cafés Tres, Iguacu, 3Coracées, Santa Clara, [tamaraty, Fino Gréo e Pimpine-
la, entre outros, e esta presente em 400 mil pontos de venda.

AYMORE (BISCOITO MAISENA CHOCOLATE)

Uma deliciosa jornada rumo ao centendrio! Aymoré é um icone de Minas
Gerais, que conquista coracoes e paladares ha quase um século, sendo
sinbnimo de qualidade e tradicdo em biscoitos. Lider consolidada no
mercado, com mais de 20 prémios Top of Mind, é uma das marcas mais
queridas do estado, o que prova o carinho dos fas mineiros pelos classi-
cos e irresistiveis sabores que sé Aymoré oferece.

CAMPONESA (12 QUELJO FRESCO DE CAIXINHA

:l a Lvoa r DO BRASIL)

, amponesa é uma das marcas do grupo Alvoar Lacteos, quinta maior
lact A Camp S d do grupo Al Lact quint
acteos industria de laticinios do Brasil, estd hd 75 anos no mercado e conta com
o um portfélio completo, que vai desde leites até queijos e caramelos. Com
F‘ L . . . . .
CamponeSil nove fabricas no Nordeste e em Minas Gerais, tem mais de dois mil cola-
boradores, com atuagdo em todo o Brasil e mais de 30 paises.
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GRUPO PETROPOLIS

A UNICA CERVEJARIA
100% BRASILEIRA QUE E A SUA
MELHOR PARCEIRA DE NEGOCIOS!

08 160 +20 mit  +500mil
| | | |

I\ +130 22 maior

| Produtos no Portfdlio |

FIQUE POR
DENTRO DO
UNIVERSO GP!

LEIA O




CERVEJA

Industrializadas e artesanais

AMBEV

A Ambev nasceu em 1999 da unido entre as centendrias Cervejaria Brah-
ma e Companhia Antarctica. Faz parte da Anheuser-Busch Inbev (unido
qmbev entre a Ambev com a qualidade belga da Interbrew e a tradicdo da
Anheuser-Busch). Conta com mais de 200 marcas de bebidas, 30 cerve-
jarias, maltarias, refrigeranterias, fabrica de rotulos, rolha e vidro. Sado mais

de 30 mil colaboradores no Brasil, mais de 100 centros de distribuicdo e o
mais moderno centro de inovagao cervejeira do mundo.

GRUPO PETROPOLIS

O Grupo Petropolis é a Unica grande empresa do setor cervejeiro com ca-
pital 100% nacional. Produz as marcas de cerveja Itaipava, Crystal, Lokal,

a . Black Princess, Petra, Weltenburger e Cacildis; as vodkas Blue Spirit Ice e
GRUPOPETROPOLIS Nordka; os energéticos TNT Energy Drink e Magneto; o refrigerante It e

a dgua Petra. Com 8 fabricas em operacédo, o Grupo gera mais de 20 mil
empregos diretos e esta presente em 500 mil pontos de vendas. Possui

160 centros de distribuicdo proprios. E seu portfolio ainda conta com cer-
ca de 130 produtos em 10 categorias diferentes.

VOCE E NOSSO MAIOR COMPROMISSO

HEINEKEN

Fundado em 1873 na cidade de Amsterda (HO), o Grupo HEINEKEN che-
gou ao Brasil em maio de 2010, ap6s a aquisicdo da divisdo de cerveja do

+ Grupo FEMSA e, em 2017, adquiriu a Brasil Kirin Holding S.A, tornando-
H E I N E KE N -se 0 segundo player no mercado brasileiro de cervejas. O Grupo gera
mais de 14 mil empregos e tem 14 unidades produtivas no pais, sendo
12 cervejarias e duas microcervejarias. A Companhia também ja iniciou a

obra da sua 152 cervejaria em Passos (MG), sua unidade mais sustentavel
até agora.
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BEM-ESTAR

Produtos organicos, funcionais, veganos,
com restri¢ao alimentar (sem agucar, gliten
ou lactose), podendo ser biscoitos, granolas,
arroz, macarrao, iogurte, leite e outros

ITAMBE/LACTALIS

A Lactalis foi fundada em 1933, por André Besnier, em Laval, Franca. Laval € a sede glo-
bal do Grupo. Em 2013 a Lactalis inicia sua operacdo no Brasil e adquire a ltambé, em
2019. A Itambé foi fundada em 1940 como Cooperativa Central dos Produtores Rurais
de Leite. Sua sede é na cidade de Belo Horizonte. A Lactalis possui 20 unidades no Brasil,
localizadas nos estados de Sao Paulo, Rio de Janeiro, Minas Gerais, Parand, Santa Catarina,
Rio Grande do Sul, Pernambuco e Piaui. Da Itambé, sdo cinco fabricas: quatro em Minas
Gerais e uma em Goias. Os produtos da Lactalis atendem todo o Brasil, com forte presen-
ca nas regides Sudeste, Nordeste e Norte, empregando mais de 8.500 funcionarios. De
acordo com a Lactalis, “a premiacdo é muito importante. E o reconhecimento de todo
o trabalho desenvolvido nos ultimos anos em um mercado muito relevante para nés”

MAE TERRA

Fundada em 1979, como um restaurante natural que vendia ingredientes integrais, na
zona oeste de Sao Paulo, a Mée Terra é lider no segmento de alimentos naturais e organi-
cos no Brasil. O que acreditamos é simples: a alimentacao natural é peca-chave para uma
vida mais saudavel. Por isso, temos orgulho em produzir alimentos naturais, integrais e
organicos, que cuidam do nosso corpo, alma e do planeta. Temos produtos adequados
as tendéncias e as ocasides de consumo. A nossa linha de para cozinhar é extensa, temos
arroz, feijao, gréo de bico, pipoca, sal, farofa farinha de mandioca, nosso queridinho que é
oritto, além dos produtos poderosos e queridinhos das nutris, cacau, cacau 70%, quinoa,
linhaca e chia. E outros como barrinha de proteina, remix, barrinha fit nuts, a iconica Fit
Fibras, os nossos biscoitos cobertos com cacau, linha de pipocas, snakcs e biscoitos. ”
Estamos muito orgulhos com este reconhecimento dos nossos clientes e parceiros do
mercado mineiro. Vamos juntos alimentar a mudanca!”

VITAO ALIMENTOS

AVitao Alimentos tem 35 anos de mercado. Nascida em 1988, a marca é pioneira no seg-
mento de produtos integrais no Brasil. Consolidada como uma das maiores referéncias
nacionais do setor de alimentacdo saudavel, a empresa conta com um portfélio completo
oferecendo mais de 300 op¢des de produtos criados para garantir a melhor, mais equilibra-
da e saborosa experiéncia nutricional aos seus consumidores. Entre os itens de fabricacéo
prépria de destaque estao cookies, biscoitos e granolas integrais, chocolates sem agucar e
com ou sem lactose, doces sem acuicar a base de leite ou frutas, misturas para paes e bolos
sem gluten, além do fracionamento e comercializagdo de farinhas, cereais e sementes, agu-
car mascavo, arroz, sal marinho, cacau em po, cha folhas e produtos organicos.
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Comemoramos 35 anos
de saude e nutricdo em
todos os momentos.
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PERECIVEIS CONGELADOS,
RESFRIADOS E EMBUTIDOS

Carnes preparadas, batata congelada,
hamburguer, nuggets, pratos prontos
congelados, semiprontos, salgadinhos,
aflambrados, apresuntados, frios, linguica,
salsicha, mortadela e outros produtos

BRF

A BRF é uma empresa de origem brasileira, com marcas fortes e produtos
para as mais diversas ocasides. Estd presente em centenas de paises e
com um amplo portfélio de produtos de alto valor agregado, produzi-
dos com muita qualidade e seguranca. O objetivo da empresa é oferecer
alimentos de qualidade, saborosos e praticos, para pessoas em todo o
mundo, por meio da gestéo sustentavel de uma cadeia viva e complexa,
que proporciona vida melhor a todos, do campo a mesa.

SEARA

Com mais de 65 anos de historia, a Seara é uma empresa de alimentos
brasileira focada em Qualidade, Sabor e Inovacgao. Possui 700 SKUs no
Brasil, entre aves, suinos, alimentos preparados, food service e margari-
nas. Tem 30 unidades de processamento de aves e 8 de sufnos, 18 uni-
dades de producédo de Alimentos Preparados, além de 14 centros de dis-
tribuicéo.

PIF PAF

A Pif Paf Alimentos foi fundada em 1968, em Visconde do Rio Branco/
MG. Atualmente, possui um escritério corporativo em Belo Horizonte, 14
unidades industriais em Minas Gerais, Espirito Santo, Goias e Santa Ca-
P‘ P tarina, além de 18 Centros de Distribuicdo e Pontos de Transbordo. Esta

'- a entre as 10 maiores empresas do setor de processamento de aves, suinos,
massas e vegetais. Possui forte presenca em Minas Gerais e é reconhecida
por sua qualidade e diversidade de produtos. Em seu website a empresa

informa que estd constantemente inovando, através do lancamento de
novas linhas, da renovacdo da marca e das embalagens.
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O MAIOR EVENTO EMPRESARIAL DE MINAS GERAIS
E VOCE NAO PODE FICAR DE FORA.
SEJA UM EXPOSITOR OU PATROCINADOR!

Fale com um de nossos executivos de vendas:

Egladson Coelho i Marcelo Pereira

MA AMIS 2023

r
E]'!,?IEI egladsoncoelho@amis.br marcelo@amis.org.br AMIS D
Ol : I (31) 98426-6322 :'E (31) 98426-6179 e s Sy INTEGRAR E FoRT,

(31) 2122-0500 (31) 2122-0500



EM SINTONIA COM 0 MERCADO [DIA DOS PAIS]

Abaixo, pai alimentando
a filha, uma cena cada
vez mais presente nas
familias; um pai olhando
para um possivel
presente que recebera
(pneus) e a géndola
refrigerada de cervejas
um dos produtos mais
consumidos no

Dia dos Pais

78 Gondola

PREPARE SUA LOJA
€ comemore

O DIA DOS PAIS VEM CRESCENDO NO VAREJO SUPERMERCADISTA, MAS HA UM GRANDE
POTENCIAL AINDA A SER EXPLORADO. PLANEJAMENTO, MIX ADEQUADO E COMUNICACAO
SAO ALGUMAS DICAS

Adenilson Fonseca

& parou para pensar que sua empresa
pode estar desperdicando uma data im-
portante no calendario promocional do
varejo supermercadista? Sim, o Dia dos
Pais é uma sazonalidade que vem ganhando
forca no setor e hd empresas apostando forte na
ocasido. E o caso, por exemplo, da rede Bretas,

com 80 lojas, divididas nos formatos atacarejo,
supermercado e armazém em cerca de 40 cida-
des de Minas Gerais e Goias.

Segundo a empresa, historicamente, é um
final de semana de vendas fortes na rede. Por
isso, este ano, decidiu preparar acdes especificas
com foco na ocasiao, envolvendo todas as areas
da Companhia, principalmente Comercial, Opera-
¢oes e Marketing. "Além disso, vamos aproveitar
a data para fortalecer nossa ferramenta de CRM,
por meio da qual enviaremos ofertas personaliza-
das para mais de 1,8 milhdo de clientes’, informa
a empresa.

Fotos Igndcio Costa



Com a expertise de anos anteriores, para o
préximo Dia dos Pais a rede ja tem planejamento,
que inclui, por exemplo, agdes nas midias sociais e
algumas novidades.“Para este ano queremos fazer
algo diferente, e nosso time de Marketing vai pre-
parar uma campanha para atingirmos nosso pu-
blico-alvo, inclusive com a¢ées em loja, para vira-
lizagéo nas redes sociais e que levam o publico as
compras pela identificacdo com a ocasido”detalha
a empresa. “Vamos mobilizar operacdes para da-
rem um show de execucdo e o time comercial vai
desenvolver acdes voltadas para celebracdo com
churrasco e cerveja, oferecendo combos em par-
ceria com as industrias, como: leve 6, pague 5; com-
bos de cerveja, com o carvao grétis; entre outras”

Além de itens diversos que podem ser
preparados para presentes na loja, como vinhos,
uisques, ferramentas, entre outros, dependendo
do gosto do pai, as comemoracdes do final de se-
mana em si também movimentam a loja. E o que
ndo pode faltar é o produto a disposicdo. “Como
é tradicdo da data, é muito comum as familias se
reunirem no Dia dos Pais para fazerem churrasco.
Diante disso, vamos focar nos itens de acougue e
bebidas, de maneira geral, pois tém uma perfor-
mance muito boa. Nossa aposta serd tanto para
a comemoracédo do final de semana, em familia,
quanto para itens presentedveis, como kits de
bebidas e copos’, aposta a rede Bretas. A em-
presa informa que, tradicionalmente, existe um
crescimento na venda de cervejas em todas as
categorias (Pilsen, Puro Malte e Especiais) e em
destilados, enquanto para vinhos o crescimento
ainda é modesto.

POTENCIAL DE CRESCIMENTO

Mesmo j& com status de sazonalidade
importante no varejo, a data tem espaco para
crescimento. Mas, para isso, é preciso investir em
tempo, criatividade e acdes de divulgacéo. “E um
final de semana com vendas acima da média de
um final de semana comum, mas ainda ndo de-
monstra tanto potencial, como o Dia das Maes,

No alto da pagina, uma sec¢éo que recebe muitos filhos que vao preparar churrascos para
0s pais; na foto intermedidria, presunto cru para presentear papais gourmets e acima, outra
por exemplo. Isso € um indicador do quanto ain-  secio que tera boa presenca dos filhos e filhas a procura de presentes
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da temos oportunidades para esta data; por isso,
vamos investir em mais acoes, ofertas e promo-
¢des” informa o Bretas.

Com atuacdo multicanal, a rede informa que
terd acbes em todos os formatos, observando as
particularidades de cada canal e regido. Nas lojas de
varejo o foco é o consumidor final. Ja no atacarejo a
rede busca atender o publico transformador como
prioridade, “mas sem esquecer o consumidor final,
que vai cada vez mais ao atacado em busca das
melhores oportunidades de compra’”

Fazendo um paralelo com o Dia das Maes,
na rede Bretas a aposta € mobilizar o publico para
a importancia de se reunir nas comemoracoes em
familia. Como o Dia das Maes carrega um apelo
emocional muito maior, o desafio para o super-
mercadista é conseguir mobilizar as familias para
terem esse mesmo apelo emocional no Dia dos
Pais, para mais vendas na data. “A ideia é preparar
acdes mais agressivas e incrementarmos com Visi-
bilidade forte nos canais do digital”

MELHOR DO QUE O DIA DAS MAES?

Nas cinco lojas do Somar Supermercados,
em Divindpolis e Carmo do Cajury, o Dia dos Pais é
mais representativo em vendas do que no Dia das
Mées. Estranho? Sim, muito. Mas o diretor da em-
presa, Adriano Ferreira, vai explicar daqui a pouco.
O certo é que parte desse desempenho vem das
acoes preparadas para a data. Além da divulgacao
forte nos folhetos de ofertas, a empresa costuma
fazer sorteios sugestivos para a data. “Geralmente
fazemos sorteios por loja, de uma caixa de cerve-
ja, um kit churrasco, um pernil ou uma picanha’,
relata o diretor da rede Somar, Adriano Ferreira."E
preparar bem a loja’, reforca.

Ele avalia que a sazonalidade do Dia dos Pais
pode, sim, ser muito mais bem aproveitada, mas
que nem sempre é possivel, devido ao dia corrido
nas lojas. Ainda assim, Adriano Ferreira cré que o
setor pode ter mais retorno com a data. “Tudo em
que a gente foca, melhora. Se vocé focar, negociar
produtos antes, direcionar a acao naquilo, real-
mente o resultado vem” recomenda.



Os pertences que
podem garantir uma
boa feijoada do Dia
dos Pais; na pagina ao
lado, coolers, chinelos
e bicletas que poderao
fazer a alegria de

muitos pais

Ah! Sobre o desempenho melhor do que no  se trabalhe uma boa exposicdo no ponto de ven-
Dia das Méaes, ndo é que elas perderam esse reinado  da, com ilhas promocionais ou espacos especiais,
no carinho dos filhos. Jamais. “Vocé jatentouiraum  mostrando solugdes para presentear.
restaurante ai em BH no Dia das Maes? Vocé néo Para ele, além das categorias de bebidas e
acha mesa. Aqui em Divindpolis é a mesma coisa,  de churrasco, muito lembradas, os eletroportateis
justifica Ferreira, lembrando que o dia delas vem e vestuario podem ter boa demanda. Ulysses Reis
sendo comemorado fora do lar. J& com os pais, sugere uma parceria com os fornecedores para
ocorre o contrario."Geralmente, no Dia dos Pais, ele  potencializar a data. “E interessante. Existe um es-
tende aficar em casa mesmo e fazer uma comemo-  pago a ser desenvolvido e a ser criado’, disse ele.
racao, um churrasco, uma cerveja. Jdha unsdoisou  “Lembrando sempre o seguinte: no supermerca-
trés anos que o nosso més de agosto é melhorem  do, o visual merchandising, a colocagao dos produ-
vendas do que o de maio’, explica. tos proximos (cross) criando uma ideia de solugao,

¢ muito interessante e funciona muito bem. £ a

DICAS DE ESPECIALISTA hora de se fazer essa alianca com os fornecedores!

O professor da Strong Business School Adicionalmente, Reis lembra que ha super-
(SBS) e da Fundagdo Getulio Vargas (FGV), Ulys-  mercados com relacionamento baseado no CPF
ses Reis, lembra que como a data é no segundo  do cliente e sistemas de gestdo que podem ser
domingo de agosto, alguns fatores contribuem  aproveitados numa comunicacéo direta. “Eu acre-
para uma aposta maior na sazonalidade. Ele cita,  dito muito que nesse periodo estd na hora de se
por exemplo, que é época de liquidacdo deitens  colocar claramente ofertas, promocdes e ideias
de inverno e das férias, ou seja, um periodo sem  ligadas a data”
outras grandes sazonalidades, tanto em julho O professor da SBS e FGV avalia que o su-
guanto em agosto. permercado pode ocupar o espago, em relacdo a

Ulysses sugere que o setor comece as agdes  outros segmentos do varejo, trabalhando o rela-
ja no finalzinho de julho ou no méximo na vira-  cionamento com os clientes habituais. Para ele, o
da para agosto. Os supermercados, recomenda, supermercado ja identifica o cliente e pode criar
vao ter que trabalhar muito bem alguns fatores,  promocdes do més, lembrando do Dia dos Pais.
como anunciar claramente que eles tém produtos  “Ou seja, ndo € s a oferta. E a lembranca também,
de Dia dos Pais. “Isso necessita ndo sé da parte de  as solugdes’, reforca. “Eu acredito muito que nes-
anuncios, mas outra muito importante de mer-  te perfodo estd na hora de se colocar, claramente,
chandising e visual, como criar alguns setores na  ofertas, promog¢des e ideias ligadas a data’, avalia.
loja que retinam produtos interessantes para os  “Acho que é preciso falar claramente e chamar a
pais’, sugere o professor “E bem interessante que  atencdo do cliente para o Dia dos Pais” ™=
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EM SINTONIA COM 0 MERCADO [LFITE]

LEITE,

NoVOos tipos ampliam mix
e apelo da categoria

E UMA CATEGORIA QUE ATRAI GRANDE TRAFEGO E MERECE
ATENCAO, POIS A CADA DIA OFERECE MAIS DIVERSIDADE E
OPORTUNIDADES DE MELHOR GESTAO DE MARGENS

Rodrigo Dias

-

82 Goéndola

"

om vocagdo gourmet, o Center Pédo, de
Montes Claros, tem uma estratégia bem
definida para manter fiéis consumidores
de leite e seus derivados. A comecar pelo
recheio de loja, sempre com muita visibilidade
para os novos produtos que a industria oferece.

“A gente pode considerar que 50% do nos-
5o espaco destinado ao leite, nas géndolas, estao
ocupados com novidades (...). E um espaco que, se
a gente compara com outros produtos, até com
uma mercearia de alto giro, é consideravel’, diz Ju-
liana Dias, assistente da diretoria da empresa.

O leite é um dos produtos mais consumi-
dos no mundo. Trata-se de um item importante
na dieta das pessoas, mas que possui uma infi-
nidade de tipos, sabores, texturas e até origem.
Entre os mais consumidos no planeta estao os de
vaca, bufala, cabra, ovelha e até de camela. Com
tanta variedade, é interessante apostar em um
mix com diferentes opc¢des para atrair os clientes
mais exigentes.

NOVIDADES

"Até pelo perfil da nossa loja, a gente tra-
balha com todas as novidades disponiveis. Além
de produtos a base de arroz, de castanha, leite de
cabra, derivados do leite, zero lactose, todos esses
outros produtos foram agregados ao nosso mix e



a gente percebeu que tem um publico muito fiel.
Sao produtos que ndo podem faltar na loja mais’,
afirma Juliana.

A indUstria sabe disso e esta sempre em
busca de novas opcoes para o mercado. E as linhas
especiais — as que vao desde os naturais, com cél-
Cio e aos vitaminados — estdo ganhando cada vez
mais espaco nas gondolas.

Juliana destaca que nas lojas do Center Pédo
hd uma preferéncia por leites considerados na-
turais. “Mesmo tendo um teor de gordura maior,
muita gente procura pelo fato de ser um leite de
um ingrediente s6. Mesmo tendo uma validade
menor, as pessoas consideram mais saudavel”.

Outra opgdo que a empresa oferece é o lei-
te de cabra. "A gente sempre teve leite de cabra
na loja. Trabalhamos com ele tanto liquido quan-
to em pd’, ressalta. Em relacdo ao sortimento,
o Center Pao trabalha com 4 marcas lideres do
mercado de leite UHT. E ainda tem como opcéo
o leite de saquinho.

“O leite de saquinho ainda é uma demanda
muito grande dos nossos clientes. Entdo, temos
algumas cooperativas que fazem a entrega dia-
ria” Com uma boa demanda nas lojas da empre-

sa, a estratégia para 0s proximos meses vai ser
“procurar sempre manter parceria com a indus-
tria, trabalhar com as novidades, porque isso cha-
ma a atencdo dos clientes”.

QUALIDADE

Para o professor do departamento de tec-
nologia de alimentos da Universidade Federal
de Vigosa, Antonio Fernandes, “a qualidade do
leite no Brasil tem melhorado nos ultimos 20
anos, por varios motivos” Um desses motivos foi
a entrada do Brasil no Mercosul, em 1991, por
causa das instrucdes normativas para exporta-
cdo do produto.

Segundo o especialista, mesmo com a pre-
senca dos chamados leites naturais no mercado, 0s
produtos UHT continuam com tendéncia de cres-
cimento.“Nao somente para os leites, mas para as
bebidas lacteas, principalmente pela praticidade e
a forma como ndés fazemos as nossas compras no
Brasil. Entéo, a gente tem essa tendéncia e eu acre-
dito que esses produtos vao ter um crescimento
muito grande’, analisa. E completa: “para os outros
tipos de leite, a produgdo tem evoluido muito,
principalmente na area de queijos”.

No alto, em imagem
estrangeira,
consumidora escolhe
seu leite predileto; na
péagina ao lado, crianga
dos EUA com o famoso
"milk moustache"
(bigode de leite),
simbolo de campanha
de apoio ao consumo
do produto naquele pais
e placa de orientagao
em supermercado

de Belo Horizonte,
apontando para secdo
dos leites
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Acima, o leite como um dos ingredientes mais comuns em milhares de receitas; e vaca da
raca Jersey, referéncia em produtividade em relagdo ao tamanho do animal

84 Géndola

Sobre os leites naturais, ele ressalta que “a
busca pelo natural, pelo organico, pelo conforto
animal, é uma tendéncia mundial”. Ele afirma que
este é um modelo que ja é feito na Comunidade
Europeia e na Nova Zelandia.

LEITE DE CABRA E DE CAMELA

No Brasil, a producdo e consumo do leite
de vaca domina o mercado, porém ha espaco
também para os produtores de leite de cabra. No
mundo, a producdo deste item dobrou nos Ulti-
mos 50 anos e a tendéncia é de que o crescimento
continue nesta década.

Embora o Brasil ndo apareca entre os pai-
ses que mais produzam leite caprino, o item
tem grande importancia para a geracédo de em-
prego e renda de pequenos caprinocultores,
principalmente do Norte e Nordeste do Brasil.
No que diz respeito a Minas Gerais, o estado é o
terceiro do pais em producao. E, como ja mos-
tramos no inicio desta reportagem, é um leite
que tem demanda, como no caso do Center Pao
de Montes Claros.

Mas tem um tipo de leite que ainda é in-
comum para o brasileiro, mas que vem ganhando
forca no mercado internacional. E o leite de ca-
mela. Consumido por milhares de anos na Africa
e no Oriente Médio, passou a ser bebido em ou-
tros paises pelo mundo. A vantagem é que ele
contém altos niveis de ferro, calcio e vitaminas B e
C.Também possui menos gordura e colesterol do
que o leite de vaca.

“O mundo édrabe tem investido muito nisso,
as fazendas tém crescido demais; j& é encontrado
na forma UHT e na forma de varios produtos. Mas
no Brasil ainda é um mercado a ser explorado,
inclusive pela industria’, diz o professor da UFV.

LEITE INTEGRAL

Givanildo Machado, negociador da rede
Mini Preco, explica que cada loja associada tem
uma maneira de expor o leite e os produtos de-
rivados. “Tem loja que ja recebe esse produto na
area de venda, para ter volume e o cliente car-
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L4 em casa tem.

0 que é leite A2?

E o leite proveniente somente de
vacas com o gendtipo A2A2 que
naturalmente produzem um leite
de facil digestao.

A'indicagao de consumo é para
pessoas que sentem desconforto
gastrointestinal decorrente da
sensibilidade a BCM-7
(betacasomorfina-7) presente

na digestao da caseina AL

Este selo & uma certificagao de que em
nossa caixinha tem apenas leite
praveniente de vacas A2A2.

E INFORMA: O ALEITAMENTO MATERNO EVITA INFECCOES
IDADO ATE OS 2 (DOIS) ANOS DE IDADE OU MAIS.

“Esse produto ndo é zero Lactose. Consulte um médico ou nutricionista.
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Vdrias instrugdes aos
consumidores e alguns
dos muitos tipos de
opgoes presentes na
categoria
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regar, mas tem outras lojas que preferem expor
em ponta de géondola, ou colocar os produtos
separados”.

Segundo Givanildo, o0 mais comum entre os
conveniados é a comercializacdo do mix tradicio-
nal do leite, ou seja, o leite de caixinha, com fe-
chamento de rosca, e do tipo integral. “Tem uma
representatividade muito grande nas nossas lojas
hoje’, afirma.

Os leites especiais também recebem uma
atencdo especial, uma vez que “o consumidor final
estd mais exigente”. Embora a demanda na rede

1,1% de gordura

Semidesnatado
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— 0
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ainda nao apresente um grande giro para este tipo
de leite, “a ideia é que, com o decorrer do tempo,
esses produtos venham ganhando mais exposi-
¢ao, mais espago”.

Em algumas lojas do Grupo Mini Preco
também é possivel encontrar leite de saquinho,
um habito que muitos consumidores mantém
atualmente. “Em Vicosa a gente tem uma marca
muito forte de leite de saquinho, entédo ele tem
uma boa aceitacdo no mercado. Mas o giro é
pouco, até pela questdo da exposicao, j& que nao
tem tanta visibilidade” ™



ARTIGO [TENDENCIAS E CONSUMO]

Gustavo Vanucci*  [Consultor e especialista em varejo]

Dados do censo de 2023 e seus impactos

epois de 13 anos da publicacdo do censo demo-

grafico de 2010, o IBGE iniciou a divulgacdo dos

primeiros resultados do Censo 2022. Nesta edicéo,

serao disponibilizados dados para 50,6 mil setores
censitarios mineiros, contra 32,8 mil no censo de 2010. O que
os supermercadistas poderdo usufruir com esta atualizacdo
de dados? O Geomarketing é uma abordagem estratégica que
combina dados geograficos e de marketing para tomar deci-
sdes sobre as acdes de marketing ON-OFF.

Ele engloba uma anélise do comportamento do consu-
midor, tendo como base a localizacdo geografica do shopper,
possibilitando aos especialistas o0 uso dessas informacdes
para segmentar o mercado (cluster), direcionar campanhas e
otimizar as atividades de trade marketing.

Para se ter uma ideia desta precisdo, o municipio de Belo
Horizonte possufa em 2010 informagdes para seus 3.936 seto-
res censitarios, ou seja, € como se tivéssemos todo o territdrio
da capital mineira dividido em 3.936 pecas de quebra-cabecas.
Cada peca possui mais de 200 dados distintos que caracteri-
zam a populacao residente, trabalhadora, e dados de consumo.

E como podemos utilizar as estratégias de Geomarke-
ting para um supermercado? Para responder a esta pergunta
vamos separar questdes de marketing ON-OFF. Quanto ao
marketing OFF, conhecer os dados do entorno de uma loja
permitird aos gestores:

Os métodos e as técnicas de Geomarketing desempe-
nham um papel fundamental ao permitir a identificacéo e
compreensdo dos padrdes de consumo e comportamento
do consumidor em diferentes regides geograficas. Isso auxi-
lia na definicdo de estratégias de trade marketing em parceria
com a indUstria, tornando-as mais eficientes e direcionadas.

Ao combinar dados geograficos do ambiente externo
- como informagdes demogréficas, de renda, estilo de vida e
comportamento de compra — com os dados do ambiente in-

terno — histérico de vendas, dados do cliente e dados de con-
corréncia —, 0 Geomarketing fornece “insights” valiosos para a
elaboracdo de estratégias eficazes de marketing comercial.

E ainda podemos ir além, incluindo a definicédo de pre-
cos diferenciados por regido e ajudar na adaptacao de emba-
lagens, nos materiais de ponto de venda e com as tendéncias
e culturas locais (comunidades).

Nédo perca a oportunidade de definir sua éarea de in-
fluéncia e obter dados precisos sobre a sua regido e tragar as
estratégias para o seu negocio. Essas informacgdes séo essen-
ciais para direcionar e otimizar as atividades de trade marke-
ting e obter maior eficiéncia e retorno sobre o investimento.

Otimizar os investimentos em
impressdo e distribuicao de
panfletos.

Planejamento territorial para
campanhas no marketing
digital (anuncios segmentados).

Identificar regides com maior
ou menor presenca de clientes.

Cruzar informacoes do CRM
com o numero de domicilios
na drea de atratividade (trade
zone)

Encontrar regides com
barreiras geograficas dos
concorrentes (marketing de
guerrilha).

Personalizagdo de encartes
(produtos de acordo com
o perfil do territério) e
preferéncia dos habitos de
consumo.

Gustavo Vanucci é
instrutor também no curso
Gestdo Nota 10 (G-10),

da AMIS.

Distribuicdo de cupons

de acordo com o perfil de
relacionamento e leitura de
conteudo.

Implementacédo de agdes de
trade marketing em parceria
com a industria.
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Um novo momento das
MASSAS SEMIPRONTAS

FACILIDADE NA COZINHA, ALTA ACEITACAO PELOS MAIS DIVERSOS PALADARES

raticas, saborosas, diversificadas e eco-
noémicas, as massas semiprontas tém seu
espaco garantido no carrinho do consu-
midor. A adeséo ficou ainda mais forte,
especialmente durante a pandemia, com o iso-
lamento. Produtos como folhados, pastéis, pizzas
de diversos tamanhos ou massas como conglioni,

A0K P |".|:""‘
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E DIVERSIDADE NO MIX FAZEM DAS MASSAS, ESPECIALMENTE AS SEMIPRONTAS,
ITENS CERTOS NO CARRINHO DE COMPRAS. EXPOSICAO CORRETA E DICAS
DE PREPARO AO CLIENTE AJUDAM NO AUMENTO DO CONSUMO

Adenilson Fonseca

canelone e nhoque séo solugdes rapidas para o
cliente tanto em lanches quanto na refeicdo da
noite. Sdo itens que, além de fidelizar o cliente, po-
dem criar uma referéncia de alimentacéo rapida
para a loja.

Informagdes do Consumer Insights 2023,
levantamento produzido pela Kantar em 11.300

2




domicilios de todas as regides e classes sociais

do Pals, mostram crescimento da categoria. O es-
tudo que compara o primeiro trimestre de 2023
com igual periodo do ano passado aponta que
“salgadinhos, massas tradicionais e massas instan-
taneas” foram os maiores destaques na categoria
de “mercearia’, que “ganhou relevancia” no estudo
e cresceu 14,8% em unidades e 6% em ocasides
de compra.

Por isso, é importante que o varejo avalie
bem seu publico na hora de negociar com o for-
necedor. Segundo o diretor do Moderno Super-
mercados, de Patos de Minas, Rogério Luciano de
Oliveira, para introduzir um novo item no mix é
preciso avaliar se é um produto relevante e se ha
divulgacao, degustacdo e merchandising para po-
tencializar a venda. “Mas se nao tiver essas carac-
terfsticas de marketing para promover o produto,
infelizmente a gente ndo estd dando mais oportu-
nidade” informa.”N&o adianta sé colocar o item na

loja, porque sao muitos produtos concorrendo e o
cliente tende a ir para 0s mais experimentados, 0s
mais tradicionais”.

FABRICACAO PROPRIA

Ele lembra que pizzas congeladas, por
exemplo, sdo produtos que tém boa saida. Inclu-
sive, 0 Moderno tem fabricacdo prépria e com vo-
lume de demanda que a loja ndo consegue mais
atender, tamanha é a procura. Também quando
se fala da lasanha, a presenca é semelhante a da
pizza. Patos de Minas tem uma caracteristica co-
mum a algumas cidades do estado e que deve
ser observada pelo varejo para trabalhar com os
produtos de massas pré-prontas, principalmente.
Rogério observa que, por ser polo universitério, a
cidade recebe muitos estudantes que nao que-
rem ou ndo tém tempo para cozinhar e encon-
tram nessa categoria de produtos uma boa solu-
¢ao para a alimentacao rapida.

No alto, jovem consulta
seu freezer a procura
de massas semiprontas;
mulher espalha queijo
parmesdo em lasanha
que acaba de sair do
forno; e uma colecéo
de coxinhas. Na pagina
ao lado, pastéis e uma
gdndola horizontal
refrigerada com

pizzas congeladas de
producéo propria
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No alto inhoque que
ja esteve congelado;
0 mesmo vale para o
canelone acima

90 Goéndola

Ele observa que produtos como massa de
pastel, nhoque e produtos similares “tém boa pro-
cura’, tendo na massa de lasanha seca a camped

de venda no Moderno Supermercados. Isso em
se tratando da semipronta, a pré-cozida. Os pro-
dutos que demandam preparo total, o cozimento
por completo, segundo o diretor do Moderno, ndo
tém mais saida. Isso confirma o comportamento
do consumidor que busca agilidade e praticidade
no preparo de alimentos nos tempos atuais.

RELEVANCIA

Quanto ao trabalho com a secdo de massas,
de aqui em diante Rogério afirma que vai manter
o trabalho que vem desenvolvendo, mas sem-
pre procurando no mercado fornecedores com
relevancia, aqueles que oferecem lancamentos e
inovacdes que gerem atragdo no consumidor. “O

cliente hoje tem um computador na mao, que é o
celular, onde ele procura, faz as anélises e, as vezes,
sabe melhor do que a gente. Entdo, nds vamos
ficar atentos nos préximos anos, para que a gente
procure colocar na loja apenas aqueles produtos
que tém investimentos em todas essas areas,
como de marketing, degustacdo, que realmente
faca movimentar o processo de venda. S6 para
colocar o produto na prateleira, e esperar a venda,
infelizmente esse fornecedor a gente vai avaliar
novamente,” analisa.

O especialista em varejo e instrutor de
cursos da Associacao Mineira de Supermercados
(AMIS), Gustavo Vanucci,a avalia que os produtos
congelados e semiprontos foram uma ‘grande
surpresa de crescimento” durante a pandemia. A
categoria, afirma ele, ainda tem muito espaco para
crescer, principalmente se acompanhar o vinho e
0S momentos especiais.

Com o conhecimento de quem estuda
profundamente o varejo, atuando em projetos
de andlise do comportamento de compra e em
inteligéncia de mercado, Vanucci avalia que os
langcamentos da indUstria estdo concentrados nas
massas integrais, sem gluten e de protefnas vege-
tais. As pizzas e lasanhas congeladas ainda séo as
campeds de venda, segundo o especialista. “Em
supermercados voltados para a classe A, as massas
semifrescas ganham relevancia, principalmente se
possuem histérico com a cultura italiana’, afirma.
Ele cita ainda itens como o conglioni, canelone e
nhogue como op¢des no mix para ter todo o port-
folio em um unico lugar.

FORCINHA

Vanucci lembra que uma “forcinha” do va-
rejo sobre o preparo das massas também pode
ajudar o consumidor e traz bons resultados. “O
supermercado deve aproveitar para instruir o sho-
pper sobre os diversos métodos de elaborar pra-
tos originais, como os da regido da Toscana’, disse.
“E uma forma de levar a cultura e o regionalismo
para a mesa do brasileiro, trazendo as memarias
afetivas, porém com o tempero mineiro”.



Vanucci recomenda também quanto a boa
exposi¢do na loja, com o corredor de massas expos-
to de frente ao de molhos de tomate. “Esta exposi-
cdo tem como objetivo fortalecer o cross, ou seja:
0 shopper, no momento da compra, consegue se
lembrar de molhos que possam ser utilizados junto
com a massa preferida’ sugere."Ainda é possivel ve-
rificar a presenca do tradicional queijo ralado e de
produtos que sao consumidos no dia a dia, como
molho branco e quatro queijos, entre outros”.

Com relacdo as massas frescas, estas devem
estar préximas aos queijos finos e no ambiente re-
frigerado, é o que recomenda o especialista.

NOVIDADES

Principal canal de venda da categoria, 0s su-
permercados tém no fornecedor um aliado para
impulsionar a venda das massas semiprontas. A in-
dustria mineira Nutritex, por exemplo, fabrica uma
ampla linha e comercializa 78% delas no canal

supermercadista e atacadista. Segundo o Diretor
Administrativo e Comercial da empresa, Marconi
Queiroz de Rezende, a expectativa é crescer 6,5%
neste ano.

A Nutritex estd presente em 12 estados da
federacdo e tem como carro-chefe a massa de
pastel, embora outros produtos tenham ganhado
espaco. “Estamos acompanhando as massas re-
cheadas como grande destaque na ultima déca-
da” afirma o diretor.

Rezende explica que a sazonalidade mais
importante para a indUstria da categoria inclui
as datas festivas, mas que “sem dudvida nenhuma”
0s meses de dezembro a fevereiro sdo o melhor
periodo. Porém, as inovacdes podem mudar esse
cenario. “Esta categoria tem inovado pouco nesta
ultima década, mas ja vemos um novo ciclo de no-
vidades se formando e em breve teremos grandes
lancamentos, que devem alavancar significativa-
mente a categoria’, prevé, ™
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A melhor op¢éo de massa fresca com atendimento em todo
o estado de Minas Gerais!
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SERIE “SOTAQUE MINEIRO” [SUPERMERCADO ESQUINAQ]

UMA BICICLETA, PAO E LEITE

HOJE DESTAQUE EM SAO JOAO DEL REI E REGIAO, COM 12 LOJAS, A REDE SUPERMERCADO ESQUINAO
MANTEM O EMPREENDEDORISMO E A PAIXAO POR SERVIR TAO FORTE COMO NO DIA EM QUE COMECOU,
COM UMA BICICLETA E A VENDA DE PAO E LEITE DE PORTA EM PORTA

92 Géndola

Rodrigo Dias

oi pedalando uma bicicleta e vendendo

pao e leite de porta em porta, na histérica

cidade de Sao Jodo Del Rei, no Campo das

Vertentes, em Minas Gerais, que 0 comer-
ciante Luiz de Abreu deu inicio ao sonho de abrir
0 proprio negdcio. Com visdo empreendedora e
muito trabalho, ele montou uma pequena mer-
cearia em 1977, que na época funcionava como
uma espécie de depdsito de péaes.

Com o apoio dos filhos, Luiz de Abreu fez
0 pequeno negocio prosperar. Na época, a mer-
cearia tinha o nome de “Bom Pastor”. Com muita
viséo, logo foi preciso expandir o comércio. A mer-
cearia se transformou em um supermercado de
vizinhanga. Até que, em 1993, surgiu a oportuni-
dade de abrir uma segunda unidade, desta vez na
cidade de Santa Cruz de Minas.

A segunda aquisicdo da familia foi deter-
minante para a mudanga no nome da empresa.
E que a loja se chamava Supermercado Esquindo.
E como em pouco tempo a unidade se tornou
campeéd de vendas, ficou decidido que este seria
0 NOVO Nome.

EXPANSAO

Ao expandir a empresa, o Supermercado
Esquindo se consolidou na regido e viu o nime-
ro de lojas crescer ainda mais nos anos seguintes.
Trinta anos apds a compra do depdsito de pdo em
Sao Jodo Del Rei, a familia abriu uma terceira uni-
dade, desta vez em Tiradentes.

Logo vieram mais seis lojas em S&o Joao
Del Rei e outras trés nos municipios de Barroso
e Sao Tiago, sempre mantendo as raizes que de-



|
=
=
-
]
=
o
I

z
:

ram inicio a histéria da rede. “As cores vermelho
e verde compdem a logomarca e demonstram o
entusiasmo e garra dos socios em atuar sempre
em busca do crescimento aliado a preocupacgao
socioambiental” destaca Imaculada Nascimento,
socia e diretora de marketing do Supermercado
Esquinao.

CD PROPRIO

Para manter 12 lojas com o mesmo padréo,
foi preciso pensar grande. O centro de distribuicéo
construido em S&o Jodo Del Rei atende a todas as
lojas da rede e se mantém em expansao. Os forne-
cedores sdo principalmente a industria, o atacado,
a Ceasa Minas e alguns produtores locais de ver-
duras e legumes.

VIZINHANCA

Os quase 800 colaboradores do Grupo
recebem treinamento na prépria empresa, que
ainda possui consultorias de Recursos Humanos
e juridica. "A empresa vem modernizando as
unidades e investindo cada vez mais na capa-
citacdo dos colaboradores e qualidade dos seus
produtos. Assim, ao longo dos anos fomos con-
quistando, com muito trabalho, nosso espaco
na cidade e o carinho dos clientes e colaborado-
res que fazem parte da familia Esquinao’, afirma
Imaculada.

Todas as 12 lojas sdo no modelo de vizi-
nhanca e atendem a um perfil de clientes das clas-
ses B, C e D. As secdes de padaria e hortifrdti sdo
as de maior destaque. Na padaria, por sinal, estao
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Na pégina ao lado,
vistas externas

de lojas da rede
Supermercado
Esquindo; acima,
secoes de lojas da
rede, que se destaca
em Sao Jodo Del Rei
e regiao
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ESKYNAG
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Acima, foto dos tempos em que o nome Esquinao era ainda escrito como Eskyndo e
outras imagens do arquivo histérico da empresa; na pagina ao lado, linguica e broa de
milho, dois dos muitos itens de producdo prépria da rede
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muitos produtos de fabricacdo prépria, como pao
de queijo, broa de canjica e torradas.

"S&o setores onde nossa prestacdo de servi-
¢o e nossa qualidade de produtos atuam mais for-
te. Principalmente na padaria, ja que a gente tem
fabricacdo propria de alguns produtos e que sdo
reconhecidos pelos clientes. J& no hortifriti, pela
qualidade também dos produtos, a gente ja tem
um abastecimento com uma frequéncia maior, o
gue mantém os produtos mais frescos e a gente
consegue fazer uma quantidade maior de ofertas’,
destaca a diretora de marketing.

E-COMMERCE

Assim como muitas empresas do setor,
0 e-commerce ja é uma realidade no Esquinao.
Desde 2021, a empresa deu inicio as vendas
on-line, primeiro apenas em uma das lojas. Mas,
atualmente, o processo ja é utilizado em trés uni-
dades. E os sécios projetam crescimento do mo-
delo.”A empresa esta otimista, por trazer oportu-
nidade de venda para um publico especifico que
demanda produtos de qualidade e valor agrega-
dor” diz Imaculada.

O crescimento também passa por outras
mudancas, como a definicdo da linha sucessoria,
que ainda esta sendo discutida, e a consequente
reestruturagao societaria.



Nos planos estd também a abertura de ou-
tras unidades. “Como estamos sempre em cres-
cimento, a aquisicao de novas lojas, tanto local
como em outras cidades, é assunto de avaliacdo
e planejamento. Reforcamos o papel social da
empresa nas cidades em que esté inserida, prin-
cipalmente por ser familiar e com grande atuacéo

direta de apoio financeiro e de suporte diversos as 18 3
instituicoes locais’, ressalta Imaculada. '™ Imaculada Nascimento, sécia e diretora de Marketing do Esquinao
4 . . )

A homenagem dos parceiros a rede

Supermercado Esquinao
Alvaro
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MIX

A Trevo Lacteos acaba de lancar a linha Trevinho Sobre-
mesas. Com uma centena de produtos presentes em mais
de 10 mil pontos de venda no pals, a companhia detém
as marcas Apreciare, Trevinho, Trevinho Kids, Pulsi e Rural,
distribuidas entre iogurtes, bebidas lacteas, petit suisse, re-
queijao e creme de leite. De olho no potencial do merca-
do mundial de sobremesas lacteas — cuja projecao de re-
ceita, sequndo dados divulgados recentemente, é de US$S
1,5 bilhdo até 2024 - a Trevo Lacteos mirou na indulgéncia
para desenvolver uma linha com deliciosos atributos: cre-
mosidade e delicadeza. Elaboradas a partir da mistura de
leite com diversos derivados, a linha de sobremesas pron-
tas para o consumo esta disponivel nas versdes: Trevinho
Delicatto, Trevinho Pudim, Trevinho Sobremesa Chocolate,
Trevinho Brigadeiro de Colher, Trevinho Beijinho de Co-
Iher e o Petit Suisse Trevinho.

Divulgagédo

linha de massas

A Milani, empresa de panificacdo com sede em
Caratinga, Minas Gerais, comemora sua novidade:
o lancamento de uma nova linha de massas. Com
o langcamento, a Milani projeta um crescimento ex-
pressivo nas vendas. A expectativa para este ano é
atingir a marca de mais de 2 mil toneladas comer-
cializadas do produto nos mercados de Minas Ge-
rais, Rio de Janeiro e agora com foco também em
Sao Paulo. A empresa se destaca como uma verda-
deira representante da tradicdo mineira e da exce-
léncia no ramo da panificacédo, conquistando cada
vez mais o paladar dos consumidores exigentes.

J

96 Gondola

Divulgagdo

Novo Tuff concentrado

Em uma categoria que cresce em todos os canais, TUFF traz o
seu mais importante lancamento: Amaciante TUFF CONCEN-
TRADO 1 litro com 10x mais perfume, 6leos essenciais e ativos
de Ultima geracdo. E vem com pontos fortes também para o
PDV: nova identidade visual com apelo premium, nova tampa
dosadora e novo frasco ergondmico. Sado quatro versoes ja dis-
poniveis para venda. E, claro, com a tradicional margem otimi-
zada para a cadeia revendedora e inigualdvel custo/beneficio
para o shopper.

Cepéra: graos e leqgumes
prontos, em embalagem
Tetra Recart

A Cepéra trouxe duas vertentes de consumo: os feijdes tem-
perados, nas versdes Carioca e Preto, "Aqueca em 2 minutos
e reinvente na cozinhal’, e os “Tempere do seu jeito!”: Feijao
Branco e Gréo de Bico. Sempre atenta as tendéncias de mer-
cado, que prezam pela
facilidade na hora da ali-
mentacao, a Cepéra ofe-
rece a nova linha Recart,
que tem como principal

objetivo facilitar a vida I Eﬂ“ HEH D}

Divulgagao

do consumidor. A nova i
linha proporciona versa-
tilidade na cozinha, po-
dendo ser utilizada em
diversas receitas, como
saladas, hamburguer, so-
pas e até mesmo alguns
tipos de ensopados.




NOTAS E NEGOCIOS

AMIS recebe visita da dire¢ao do Sistema FAEMG

O Presidente Executivo da Associacdo Mineira de Super-
mercados (AMIS), Antonio Claret Nametala, recebeu dia 12
de junho, na sede da entidade, em Belo Horizonte, a direto-
ria do Sistema FAEMG (FAEMG/INAES/SENAR e sindicatos),
representada pelo seu presidente, Antonio Pitangui de Sal-
VO.

Na pauta, estiveram assuntos como a relevancia da ati-
vidade dos agricultores e pecuaristas, importante elo da
cadeia de producéo, da qual os supermercados também
sdo parte de destaque, e apresentar informacoes sobre a
origem dos diversos produtos que estdo nas gondolas do
varejo supermercadista.

Foi apresentada também a proposta de alinhamento de
acdes entre AMIS e Sistema FAEMG para, além da qualidade
dos produtos, as duas entidades apoiarem e destacarem a
producdo ambientalmente sustentavel, uma preocupacao
crescente entre os produtores rurais e supermercadista. A
producéo alinhada a preservacao do meio ambiente ja é
uma pauta que vem sendo trabalhada no campo e ganha
cada vez mais forca entre agricultores e pecuaristas.
Participaram também da reunido, por parte da AMIS: 0 as-

sessor de Inovacao e Planejamento, Paulo Ricardo Parma; o
gerente Comercial, Pedro Gosende, e a gerente de Marke-
ting, Clarisse Machado.

Juntamente com o presidente do Sistema FAEMG, estiveram
na reunido: o superintendente do SENAR MINAS, Celso Furta-
do; o chefe de Gabinete do Sistema FAEMG SENAR, Silas Ca-
nedo; o Gerente Executivo Técnico do Sistema FAEMG SENAR,
Bruno Rocha, e 0 assessor de Imprensa, Rogério Mauricio.

Da esq. para dir. na foto, Anténio de Salvo, Presidente da FAEMG e Claret
Nametala, Presidente Executivo da AMIS
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VERDEMAR, 30 ANOS

Atuamos no ramo da panificacdo ha mais

de 40 anos e acompanhamos a evolucao
constante desta excelente empresa que é a
rede Verdemar. Parabéns pelo aniversario e
que continuem sempre com o atendimento e
o sortimento sensacional que vocés tém.
Rosilene Augustina Violetti Silva

Belo Horizonte - MG

DESTAQUE DE MINAS

Ficou meio repetitiva a reportagem, muito
parecida com a do ano passado. O ranking
estd mudando muito pouco. Mas mesmo
assim parabéns a todas as empresas que se
destacaram. E bom saber que Minas esta em
uma posicao tdo importante.

Rogério Aparecido Figueira

Betim - MG

CERVEJA SEM ALCOOL

De fato, temos visto o crescimento do consu-
mo da cerveja sem alcool. Acho que é algo que
ndo vai retroceder, como disse na reportagem
a someliére Ludmilla Fonttainha. Hoje as mar-
cas lideres oferecem varias zero muito boas.
Gilberto Farouk Shouz

Sao Paulo - SP
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governamentais apos a decisao do STJ

rincipalmente nos Ultimos dois anos, o
segmento supermercadista vem deba-
tendo fortemente se o valor dos benefi-
cios de ICMS poderia ser excluido das ba-
ses de calculo do IRPJ e da CSLL. Isto porque uma
alteracdo no art. 30 da Lei n° 12.973, ocorrida em
2017, teria equiparado todo e qualquer beneficio
de ICMS ao tratamento das subvencdes para in-
vestimentos, sequndo o qual o valor do beneficio
ndo seria tributado pelo IRPJ e pela CSLL, desde
que a empresa desse a ele uma destinagcdo con-
tabil especifica que, em suma, limitaria suas distri-
buicdes de lucros.
Dada a expressividade dos beneficios de
ICMS existentes nos produtos comercializados pe-
los supermercados, saber se tal grandeza poderia
ou néo ser deduzida da base de célculo dos men-
cionados tributos federais se tornou um tema de
grande importancia para o planejamento finan-
ceiro das empresas do setor.
Para a Receita Federal, o tipo de beneficio de
ICMS incidente nas operacdes dos supermercados
deveria ser tributado normalmente, ndo sendo
aplicado o disposto no art. 30 da Lei n° 12.973, por
ndo terem sido concedidos como estimulo a im-
plantacdo ou expansdo de empreendimento eco-
ndmico. Por outro lado, os contribuintes passaram
a agregar a discussdo o argumento de que seria
inconstitucional, por violacdo do pacto federati-
vo, tributar beneficios de ICMS, hipdtese em que,
inclusive, os lucros correspondentes a eles pode-
riam ser distribuidos aos sdcios normalmente.
Instado a se pronunciar de forma definitiva
sobre o tema, o STJ tinha trés possiveis caminhos a
sequir: (i) adotar o entendimento dos contribuin-
tes de que seria inconstitucional a tributagdo dos
beneficios de ICMS, hipétese em que os lucros es-
tariam disponiveis a distribuicdo a sécios; (i) ado-

tar o entendimento do Fisco de que os beneficios
de ICMS seriam tributaveis pelo fato de nao terem
sido concedidos como estimulo a implantacdo ou
expansao de empreendimento econdmico; ou (jii)
adotar um entendimento intermediario, mas ain-
da assim favoradvel aos contribuintes, no sentido
de que, para ndo serem tributados os beneficios
de ICMS, a empresa deveria constituir reserva con-
tabil especifica, cujo montante ndo poderia ser
distribuido aos sdcios, nos termos do que dispoe
oart.30da Lein® 12.973.

Com a divulgagao da tese firmada pelo STJ
no julgamento do dia 26 de abril de 2023 (Tema
n° 1.182) e, mais recentemente, com a publicagao
da integra do acérdao, parece ter ficado claro que
o Tribunal adotou o entendimento intermediério.

Apesar disso, ainda tem se visto, por par-
te do Governo Federal e dos 6rgédos fazendarios,
manifestacdes diversionistas que parecem ter por
objetivo confundir os empresarios e também in-
fluenciar politicamente a aprovacdo do chamado
“novo arcabouco fiscal”. Fato é, porém, que, com a
recente publicacdo do acérdao do STJ, a ideia de
vitdria plena que o Governo Federal tentava trans-
parecer ndo parece se sustentar.
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